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Yo no sé dénde naci

Ni sé tampoco quién soy.
No sé de donde he venido,
ni se para dénde voy.

Soy gajo de arbol caido
gue no sé de donde cayo
¢Doénde estaran mis raices?

¢De que arbol soy rama yo?

Coplas populares de Bogota, Colombia.
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A proximaciones conceptual es.

En la década de los noventa, nace un producto cultural Gnico por
su tratamiento del pasado, por su glocalismo® y por las identidades
gue se construyen a partir de su consumo: & Nuevo Folklore.

En e transcurso del presente trabgo intento definir a Nuevo
Folklore como objeto de estudio y dar respuesta a los interrogantes
que se tgen en torno a él: ¢Podria € Nuevo Folklore haber
emergido en un contexto histdrico diferente al de la Argentina de
los noventa? ¢A qué se define como Nuevo Folklore? ¢Qué es lo
gue lo hace novedoso? ¢Por qué llegd a ser un producto consumido
tan masivamente? ¢Cudl es & sentido del consumo de este
producto?

La Argentina de la década de los noventa, es una etapa ludica, de
fantasias, aceleracion, ensofiaciones de grandeza. Toda una
sociedad es seducida por las promesas de un modelo econémico.
Entre 1989 y 1999 la Argentina es Sindnimo de fuertes cambios en
las estructuras econdémicas, politicas y socioculturales.

Esta década se define por las privatizaciones de las empresas
estatales, acontecimiento que incluye la privatizacion de los medios
de comunicacion en un contexto de disminucion del presupuesto
educativo y cultural.

El retraimiento de las funciones del Estado, la connotacion
negativa que tiene lo publico estatal en € imaginario social, fue
engendrando una paulatina despolitizacion de la sociedad y un culto
a mercado.

Los noventa también se caracterizan por la flexibilizacion y
desestabilizacion del mundo del trabajo. Este deja de ser € nticleo
de construccion identitaria por excelencia y las estructuras
colectivas levantadas entorno a é (sindicatos, asociaciones)
pierden su poder.

La década de los noventa, por lo menos en su primer lustro, esta
signada por € éxito del modelo de convertibilidad que permitio a
los argentinos un acceso ilusorio alas lides del primer mundo. Es €
boom del consumismo, todo puede ser comprado y hecho a medida
de las necesidades de los individuos. La sociedad cuota empiezaa
ser construida y se abre un imperio sustentado en las

! Término utilizado por Garcia Canclini para manifestar la unién delolocal y lo
global.



microdiferencias de los productos que estabamos destinados a
degustar; surgen subjetividades enraizadas en € ser para desear.

Con la politica Menemista, Argentina inicia su insercion en €l

mundo global, provocando procesos de desterritorializacion de las
producciones y consumos culturales y una multiplicacion de las
fuentes de construccion identitaria. Infinitos imaginarios se
pusieron en juego: Argentinag, pais del primer mundo; argentinos,
ciudadanos del mundo... Se abre paso alo ludico y lo fantastico.
Segin Ana Wortman®, a partir de este contexto de apertura
economicay a cierto afan universalista de la sociedad argentina, es
posible la multiplicacion de los estilos de vida y la fragmentacion
de las identidades fundadas en los consumos cultural es.
En la sociedad argentina de los 90 € presente se erige como tiempo
histérico hegemoénico. Jameson®’, dice que las sociedades
postmodernas no son capaces de enfrentarse con €l tiempo y con la
historia. Argentina, entre 1989 y 1999, intenta por un lado liberarse
del peso del pasado y por otro ahuyentar las ansiedades del futuro.
La sociedad argentina se sacude a estructuras tradicionales
(sindicatos, partidos politicos) que se debilitan por la falta de
participacion; s aferra a uno a uno por miedo a fantasma de la
hiperinflacion; reniega de una memoria critica a aceptar las leyes
de punto fina y obediencia debida, para escaparse de un pasado
violento y convulsivo. Respecto a futuro, cuya gestion era
patrimonio del Estado, se presenta cargado de incertidumbre ... ya
no tenemos una vision clara y concreta del futuro, este se nos
aparece desvaido y abierto, de golpe laidea de un programa politico
sin més tiende a perder credibilidad; son necesarias la flexibilidad,
la capacidad de guiar y rectificar con rapidez las propias decisiones
en un mundo sin dindmica de antemano...”* En d &mbito
economico, la existencia de programas industriales “dirigistas’ ha
tocado a su fin, hoy se requiere movilidad, flexibilidad y
adaptabilidad a los requerimientos del Mr mercado. El futuro entra
en la 6rbita de la brevedad y de estado de emergencia permanente.

A patir del ingreso de Argentina d mundo globalizado, las
percepciones del tiempo y € espacio colectivo se modifican. El
tiempo se mide en términos de celeridad, lo Nuevo rige € ritmo de
las vidas, hay que apropiarse y consumir nuevas tecnologiss,

2 Wortman, Ana (2003) Pensar las Clases Medias. Consumos culturales y estilos de
vida urbanos en la Argentina de los noventa. Ciudad Autonoma de Buenos Aires,
Editoria La Crujia

% Jameson, Fredric (1999) El Giro Cultural. Escritos seleccionados sobre e
postmodernismo 1983-1998. Buenos Aires. Editorial Manantial.

* Lipovetsky, Gilles (1990) El Imperio delo efimero, Barcelona, Editorial Anagrama



informaciones (que rapidamente se vuelven obsoletas) para dominar
al ambiente. Como a nivel estructural -a partir de la disminucion de
la movilidad socia- no se registraban cambios, € tiempo interno
del individuo se rige en funcion de las transformaciones de las
cosas materiales, de las infinitas variaciones del gusto. A nivel
espacio, las representaciones se construyen en las interacciones
entre lo local y lo global; los argentinos no sdlo se piensan como
habitantes del Argentum sino como miembros de una adea
planetaria. Argentina se abre a la degustacion de culturas exoticas,
de las musicas sintetizadas bajo rétulos como lo latino, [o europeo,
lo étnico.

La sociedad Argentina de los noventa a centrarse en € culto d
mercado, en las inconstancias del gusto, en la ansiedad por lo
Nuevo, a desenvolverse como diria Michel Maffesoli® en un
“episodismo espiritual”, es decir que colectivamente se lanzatras el
placer como valor en si mismo, privilegiando € ahora antes que a
pasado o a futuro se vuelve una sociedad regida por laModa.

Lipovetsky®, define como Moda a un proceso social basado en lo
efimero’, la seduccion® y la diferenciacion marginal® que reorganiza
los perfiles culturales, sociales, ideoldgicos, politicosy econdmicos
de nuestra sociedad. Su mutabilidad permite € surgimiento del
poder sociad de los signos infimos, estableciendo un estilo de
dominacion diluida En los tiempos de la Moda, se abre las puertas
alos cultos de la personalidad, el continuo cambio (lo nuevo), de lo
carnaval esco-estético (imagen) y de la sensualidad.

La Moda es & rumbo histérico dominante de las sociedades
actuales, porque es a su imagen y semejanza como organizan sus
ordenes politicos, socides 'y econdmicos. La Moda es la ley de las
sociedades contemporaneas porque sacraliza lo Nuevo en todos los
campos, no solo en las técnicas, € arte o la ciencia; sno en €
mismo modo de vida establecido por los valores hedonistas. Para

®> Maffesoli Michel (2004). El nomadismo, vagabundeos inicidticos. México, D.F,
Fondo de Cultura Econémica.

® Lipovetsky, Gilles (1990) El Imperio de lo efimero, Barcelona, Editorial

Anagrama

" Efimero; los productos culturales, econdmicos, etc. se renuevan y se
transforman en obsoletos en plazos extr emadamente cortos.

® Seduccion: Lipovetsky define como seduccion a la suspension de las leyesdelo
real y lo racional, de la exclusion de lo serio de la vida; a la emergencia ded

festival de los artificios.

° Diferenciacion marginal: Para Lipovetsky los bienes se personalizan (colores,
talles, etc.) como resultado de la creciente individualizacién de los gustos. La
unicidad es reemplazada por la diversidad y la similitud por los matices y las
pequefias variantes.



Lipovetsky™, las sociedades capitaistas se caracterizan por la
generalizacion del proceso Moda-al estar centradas en la expansion
de las necesidades- reordenan la produccion y e consumo en torno
a la caducidad orquestada’, la imagen, lo espectacular y la
diferenciacion marginal. El gusto por 1o Nuevo, se manifiesta en un
orden econdmico organizado aimagen de la Moda.

La Moda es € rumbo histérico dominante tomado por las
sociedades contemporaness, segin Lipovetsky™, porque simplifica
la relacion entre las sociedades y € tiempo historico. Las
sociedades actuales se liberan de los lazos del pasado tradiciona
pero también reducen las posibilidades de proyectarse hacia un
futuro gque se presenta difuso. La sociedad argentina consagra la
dignidad del presente y borra toda idea de permanencia a correr
tras | as pistas de una continua novedad en e campo del consumo.

En la Argentina de los noventa, como bien dice Castells™, d
desparecer del horizonte politico, econdmico y cultural e Estado de
bienestar, las estructuras sociales se transformaron y Argentina se
vuelve una sociedad més polarizada.

Argentina se transforma en un pais cuyas pautas de accion se
encuentran signadas por e mercado, la criss de los servicios
publicosy lacrisis de|0Pl]b|iCO en generd.

Segtin Ana Wortman™, la desarticulacion del lazo social genera
individuos abandonados a si mismos. Las mutaciones econémicas
crean nuevas necesidades y objetos de consumo, e deseo de
realizacion personal y profesiona sigue estando atado a éxito
econdmico y a desarrollo de actividades consideradas Utiles, a la
vez gque se precariza e involuciona € empleo. La pérdida o la
amenaza de pérdida del empleo repercuten en como € individuo se
define a si mismo. Por otro lado, a nivel micro, los individuos
descubren que la familia nuclear no es & Unico camino para
construir una familiay e barrio yano es e punto de encuentro por
excelencia. Empiezan a perfilarse nuevas formas de juntarse y
relacionarse que se encuentran regidas por laModay € mercado.

La sociedad Argentina en los noventa se encuentra inmersa en
unafuerte crisis de representacion y desconfianza hacia los partidos

1% Lipovetsky, Gilles (1990) El Imperio delo efimero, Barcelona, Editorial

' Los productos dejan de ser actuales cada vez con mayor velocidad. El tiempo
devigencia de un producto se encuentra dirigido por lasindustrias y la Moda.

12 Lipovetsky, Gilles (1990) El Imperio delo efimero, Barcelona, Editorial

13 Wortman, Ana (2003) Pensar las Clases Medias. Consumos culturales y estilos de
vida urbanos en la Argentina de los noventa. Ciudad Auténoma de Buenos Aires,
Editorial La Crujia

* Op. Cit.



politicos, por lo cua la implicacion de los ciudadanos se ve
desalentada

El repliegue generalizado del individuo hacia si mismo, en los
noventa, se inscribe en este contexto objetivo donde se conjugan un
efectivo deterioro (fisico, tecnolégico, moral) de las instituciones
dd Estado (en todos sus niveles) y una fuerte imposicion de lo
privado como vision hegemonica del mundo.

La Argentina de los noventa, como dice Renato Ortiz*>, conoce
una “crisis de identidad”. El debilitamiento del Estado nacion
argentino dificulta generar respuestas a preguntas como ¢Quiénes
somos? En esa época (y hoy también) no se sabia que era autéctono
y qué no y las corrientes de duda emergian no sdlo de adentro de
nuestras fronteras, sino de los empellones propinados por las
fuerzas desiguales de la globalizacion, los mercadosy de la difusion
de patrones culturales globales.

¢Por qué entonces emerge e Nuevo Folklore en la Argentina de la
década de |os noventa?

En primera instancia debemos pensar a folklore, en términos de
Garcia Canclini®®, como dramatizaciones dindmicas de una
experiencia colectiva

El Nuevo Folklore es una dramatizacion de la experiencia
colectiva de la Argentina de los noventa. Es un producto cultural
que encarna los valores hedonistas sustentados por la sociedad y
|as necesidades colectivas de novedad, seduccion®’ y diversion.

El Nuevo folklore es un producto cultural postmoderno: a anular
las relaciones sociales y las memorias histéricas de lucha que
contextualizan a sus contenidos, se libera del peso del pasado. El
Nuevo folklore, como producto construido en lalégica de la Moda,
transcurre en un tiempo presente. Esto se pone de manifiesto en las
teméticas abordadas, destinadas a proveer placer y diversion.
Ademas, sdatisface la sed de juventud de la sociedad a ser un
producto hecho por y destinado principamente a los jovenes.

El Nuevo Folklore en un producto que pone de manifiesto las
relaciones que existen entre lo loca y lo global. El Nuevo Folklore

* Ortiz Renato. “ldentidades, industrias culturales, integracion”. Universidad
Nacionad de Chile. Departamento de Pregrado. Cursos “Comunicacion y
globalizacion: los nuevos escenarios del siglo XXI1” www.plataforma.uchile.cl

'® Garcia Canclini Néstor (1998). Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de
laModernidad. México, Distrito Federal. Editorial La Crujia.

" Es un producto construido bajo la légica de la imagen. Los espectéculos
presentan puestas en escenas mas espectaculares (luces,pantallas), la estéica de
los cantanteses maser Gtica y juvenil, etc.



es un producto de las industrias culturales, Garcia Canclini*® nos
dice que hay que pensar que este fendbmeno se constituye en
procesos hibrido y complejos, a partir de la utilizacion de signos de
identificacion que combinan elementos que proceden de lo rural-
urbano, naciond-transnacional, de actores populares vy
hegemaoni cos.

Asi arriba de los escenarios se despliegan banderas argentinas que
flamean a son de tambores caribefios, que acomparian las estrofas
de una chacarera entonada a rauda velocidad por un sensual
cantante enfundado en sendos jeans. Este eclecticismo |o torna un
producto que es espg o de los tiempos y necesidades de una época.

En segundo lugar € Nuevo folklore no es solo un producto que
teatraliza a una época Sino que emerge en los noventa como
respuesta a una demanda social por identidad.

En los noventa la Argentina, se encuentra inmersa en una fuerte
crisis socia, econdmica, politica y cultural en un contexto de
creciente globalizacion. Responder a preguntas como quiénes
somos nos conducen por senderos extremadamente tortuosos. El
Nuevo folklore en los noventa, tal vez ofreciéo una hipotesis de
referencia compartida a una sociedad que se encontraba en
disgregacion.

Sabemos que en materia cultura es la demanda la que crea la
oferta. Las industrias culturales vieron a esta busqueda colectiva de
definicion, de referencias compartidas, de identidad como una
demanda cultural que podia ser satisfecha por medio del
lanzamiento de un producto en particular: El Nuevo Folklore.

Las industrias culturaes, segin € O.1.C", representan a sectores
gue conjugan creacion, produccién y comercializacion de bienesy
servicios basados en contenidos intangibles, simbdlicos, destinados
a satisfacer demandas culturales, a la vez que contribuyen a la
construccion de identidades.

Los mercados se fragmentan y segmentan en funcion de los
gustos, hébitos y preferencias, la produccion responde a las
necesidades del consumidor. En la Argentina de los noventa, las
necesidades de los consumidores demandaban a un producto
glocal® con e cual sentirse expresados.

'8 Garcia Canclini Néstor (1998). Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de
laModernidad. México, Distrito Federal. Editorial La Crujia.

' Observatorio de Industrias Culturales de la Ciudad de Buenos Aires (2004).
“Industrias culturales en la Argentina: Los afios noventa 'y € nuevo escenario post-
devaluacion”. Buenos Aires. Subsecretaria de Gestion e Industrias Culturaes de la
Secretaria de Cultura del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

2 Término utilizado por Garcia Canclini para manifestar la unién delolocal y lo
global.
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Seguin Claudio Rama?, la demanda cultural se dirige tanto hacia
productos de contenido local como hacia productos internacional es.

Para Claudio Rama,* una parte de la demanda esta directamente
asociada con la produccién nacional: en ela los consumidores se
Interpretan, se sienten reflgjados y expresados. Otra parte reacciona
hacia el consumo de bienes culturales regionales o internacionales,
en funcién de la elasticidad de los precios locales con respecto alos
productos extranjeros y a otros factores como curiosidad, raices
comunes, busgueda de informacion, satisfaccion, etc.

El Nuevo folklore emerge de la combinacién de estas dos
vertientes de la demanda cultural. Es un producto que sintetiza la
mezcla de lo local con lo global. Su éxito reside en que satisface las
necesidad del publico de ,por un lado, reflgarse, identificarse y
definirse en funcion de simbolos asociados tradicionalmente a la
argentinidad y por otro le permite deslumbrarse, navegar, imbuirse
en tematicas, sonoridades, colores y paisgjes flotantes, alos que se
etigueta como o latino.

Claudio Rama® nos recuerda, que la demanda cultural se puede
basar sobre conceptos de identidad, reconocimiento y globalidad. Y
gue a medida que nuestras sociedades se globalizan, se reafirma un
tipo de consumo cultural basado en laidentidad locd.

En los noventa é Nuevo folklore (su consumo como una
produccion de sentidos) asume una funcion de defensa vy
reafirmacion de grupo frente aimaginarios globales. El publico que
consumia este producto, lo hacia porque se sentia identificado y
expresado en é; en tanto este bien cultural formaba parte de su
escala de simbolos y constituia un marco de referencia para ellos.

En todas las épocas, las demandas culturales construidas sobre
conceptos de identidad responden a necesidades por seguridad. Para
el publico consumidor del Nuevo folklore, este les ofrecia la certeza
de sentirse incluidos en un marco de referencia comin y en un
colectivo especifico. A la pregunta ¢quiénes somos? 0 ¢quién soy?
los individuos podian esbozar una respuesta, independientemente de
laduracion e intensidad de su participacion en e grupo.

Las industrias culturales a utilizar medios de comunicacion de
gran amplitud rompen con las fronteras y juegan un papel
fundamental en la conformacion de identidades culturales, en

?! Rama Claudio (2003) Economia de las industrias culturales en la globalizacion
digital. Buenos Aires, Editorial Eudeba

22 Op. Cit.

2% Op.cit
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tiempos como bien dice Castells*® “...la identidad se esta
convirtiendo en la principal y a veces unica fuente de significado en
un periodo histérico caracterizado por una amplia desestructuracion
de las organizaciones. Es cada vez mas habitua que la gente no se
organice en torno alo que hace sino alo quees...”

La identidad no es una sustancia estable ni innata, se forma a
través de procesos inconscientes a lo largo del tiempo. Goffman®™
considera que la identidad es una adscripcion “fluida’ que se genera
en lainteraccion socid, es e resultado de cdmo nos imaginamos ser
ViStos por otros.

Beatriz Salo® nos dice que las identidades tradicionaes eran
estables y obedecian a fuerzas centripetas que operaban tanto sobre
los rasgos originales como sobre dementos 'y val ores impuestos por
la dominacion econdmica y smbdlica. En la Argentina de los 90,
las identidades construidas en torno a individuo y su extension la
familia nuclear, @ desarrollo profesional, ideologias, etc se han
erosionado, perdido capacidad para regenerar sentimientos de
pertenencia.

En la Argentina de los 90 emergen nuevas formas por medio de
las cuales los individuos se definen, se encuentran y se relacionan.
Las clases, la familia, € trabgo ya no definen exclusivamente al
individuo; & en pos de intentar su realizacion total como sujeto
experimenta formas alternativas de ser y estar en e mundo a partir
del consumo. Slater, citado por Ana Wortman®’, nos recuerda que
los objetos ya no son para satisfacer necesidades sino para
conformar a sujeto.

En la Argentina de los 90 asistimos a una personaizacion de lo
sociad®, es decir que la sociedad ya no gestiona sus
comportamientos por latirania de las tradiciones sino por € minimo
de coacciones y e méximo de elecciones. De la ldgica de la
identidad pasamos a una légica de la identificacion. Cada individuo
se construye a si mismo en torno a un objeto de deseo, a un fetiche:

?* Observatorio de Industrias Culturales de la Ciudad de Buenos Aires (2004).
“Industrias culturales en la Argentina: Los afios noventa 'y € nuevo escenario post-
devaluacion”. Buenos Aires. Subsecretaria de Gestion e Industrias Culturaes de la
Secretaria de Cultura del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

2 Altamirano, Carlos (compilador) (2002) Términos criticos de Sociologia de la
Cultura, Buenos Aires, Editoria Paidos.

?® Sarlo Bestriz (2004) 12 Edicion. Escenas dela vida postmoderna. Intelectuales, arte
y videocultura en la Argentina. Buenos Aires, Editorial Seix Barral.

" Wortman, Ana (2003) Pensar las Clases Medias. Consumos culturales y estilos de
vida urbanos en la Argentina de los noventa. Ciudad Autonoma de Buenos Aires,
Editoria La Crujia

?® Concepto perteneciente a Lipovetsky. Lipovetsky, Gilles (1990) El Imperio
delo efimero, Barcelona, Editorial Anagrama
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cultura, religion, politica, masica. O més bien vagabundea
cadticamente o armoniosamente de un objeto de deseo a otro. Es
por esto que los estilos de vida se multiplican y las identidades
abandonan su unicidad y estabilidad para transformarse en
Identidades abiertas, fragmentadas y contradictorias.

La Argentina de |os noventa con sus fuertes cambios estructurales
y sU pasion por e consumo es una sociedad dominada por la Moda.
Esto implica, como decia Tarde”®, que losindividuos construyan sus
vinculos sociales a partir de la imitacion de sus contemporaneos y
el amor por las novedades.

Seguin Lipovetsky®, las épocas regidas por Moda se caracterizan
por contagios psiquicos, en los que €l valor del individuo existe en
funcién de s se encuentra inserto en las masas, en las que tiende a
perderse en pos de una constante busqueda del placer.

Michel Maffesoli*! enuncia que en las sociedades contemporaneas
emergen nuevas formas de solidaridad colectiva a las que € llama
Neotribalismos. La gente se encuentra unida por |lazos afectivos que
toman forma en constelaciones con limites fluidos, abiertos hacia la
experiencia de multiples atracciones, sensaciones y sensibilidades.
Estas comunidades extralogicas encarnan € sentimiento de “estar
juntos’, sentimiento comun generado por una adherencia emocional
comuln a un signo que es reconocible por otros. Maffesoli enfatiza
la naturaleza transitoria, temporaria e inconstante de estas neotribus.

En la Argentina de los noventa, en torno a consumo del Nuevo
folklore, se funda una“comunidad estética’ o neotribu, es decir que
los individuos que consumen este producto Sienten que “estan
juntos’ a partir de un sentimiento comun construido arededor de
simbolos y marcos de referencia conjuntamente compartidos (la
bandera argentina, gauchos, ritmos folkloricos, estereotipos que
apelan a la argentinidad). Los individuos se definen a si mismos,
construyen su identidad (o una faceta de €la) en funcién de su
participacion en € grupo. A la pregunta sguiénes somos? 0 en
ultimo caso ¢guién soy? se le ofrece una respuesta transtoria,
temporaria, pero no por eso menos valedera.

?® Lipovetsky, Gilles (1990) El Imperio de lo efimero, Barcelona, Editorial
Anagrama

* Opdit.

¥ Maffesoli Michel (2004). El nomadismo, vagabundeos iniciaticos. México, D.F,
Fondo de Cultura Econémica.
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Ahora bien, ¢por qué las industrias culturales intentan satisfacer
esta busgueda de identidades en la mUsica 'y no en otro tipo de
manifestacion cultural ?

En primer lugar, porque todo proceso de personalizacion socia va
acompafiado de una animacion ritmica permanente de la vida
privada Segin Ana Wortman® de mismo modo que las
ingtituciones se vuelven flexibles y moviles en los noventa, el
individuo se vuelve cinético, aspira a ritmo, a una participacion de
todo e cuerpoy los sentidos.

La musica es € medio por excelencia para satisfacer a un
individuo narcisista que demanda una inmersion instantanea no solo
en los discos de Moda sino en las musicas més variadas.

En segundo lugar, en la Argentina de los 90 se produce una fuerte
privatizacion y extranjerizacion de las industrias culturales. Lo que
implico, segiin d O.1.C*, una alta concentracion en pocas empresas
de cas todas las fases de los procesos productivos de las industrias
culturales, afluencia de capitales financieros y una insercién de los
principal es actores transnacionales.

Estos procesos se observan predominantemente en el sector
discogréfico, donde un ochenta por ciento del mercado argentino es
dominado por BMG (Alemania), Warner (USA), Emi (USA) vy
Sony (Japon)*. El mismo fendmeno se observa en la
comercializacion donde un setenta y cinco por ciento de los puntos
de ventas se encuentran en manos de grandes cadenas disqueras.

Lamusica, gracias alaimpronta de las industrias culturales, es el
ambito que permite més facilmente la penetracion e instalacion de
patrones y tendencias globales.

En tercer lugar las industrias culturales lanzan al mercado al
Nuevo folklore como resultado del éxito alcanzado por las mlsicas
latinas y étnicas en todo e mundo. Y también, para contrarrestar el
suceso obtenido por manifestaciones populares como e cuarteto o
lacumbiavillera.

A lo largo de las presentes paginas hemos observado que €
Nuevo folklore es un producto que dramatiza las caracteristicas de
la sociedad argentina de los noventa , que es creado por las

%2 Wortman, Ana (2003) Pensar las Clases Medias. Consumos culturales y estilos de
vida urbanos en la Argentina de los noventa. Ciudad Autonoma de Buenos Aires,
Editoria LaCrujia

% Observatorio de Industrias Culturales de la Ciudad de Buenos Aires (2004).
“Industrias culturales en la Argentina: Los afios noventa y e nuevo escenario post-
devaduacion”. Buenos Aires. Subsecretaria de Gestion e Industrias Culturales de la
Secretaria de Cultura del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

* Fuente O.I1.C
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industrias culturales para satisfacer una demanda por identidad y
que en torno a & sus consumidores construyen una nueva
solidaridad colectiva denominada por Maffesoli neotribus. Pero
¢qué otras caracteristicas presenta este fendbmeno? Qué otras
particul aridades posee a fin de que podamos definirlo, describirlo?

El Nuevo Folklore es un producto industrial cultura. Utiliza
simbolos asociados con la tradicion argentina (banderas, canciones,
vestimentas tipicas) en contextos regidos por la seduccion, la
celeridad y la excitacion. Es un fenOmeno de masas que genera un
acercamiento acritico con e pasado, ad no manifesar las
condiciones historicas en las que determinado repertorio musical
fue creado y a borrar las particularidades regionales que cada ritmo
musical encierra, anula las luchas ssmbdlicas que subyacen en la
construccién de una memoria cultural. El Nuevo folklore encarna el
nacimiento de un pasado de postal.

El Nuevo folklore rompe con la tradicion de lo Nuevo. En su
repertorio no busca la originalidad sino la aventura sin riesgos de la
renovacion de las formas.

El Nuevo folklore no ocasiona rupturas o innovaciones en lo que
hasta nuestros tiempos se ha hecho a nivel poético-musical dentro
de la mUsica popular de iz folklérica®™. Es un pastiche cultural.
Jameson™ con & concepto pastiche hace referencia a que en la
actualidad la innovacion estilistica en e campo cultural no existe,
que todo lo que queda es imitar estilos. Esto significa que dentro del
arte contemporaneo se ha producido el necesario fracaso del propio
arte y la estética, ya que no hay nada verdaderamente nuevo, que
existe un encarcelamiento en e pasado. Podriamos agregar que

% Lamausicapopular deraigambrefolklérica argentina encuentra su sustrato en
el folklore. Segun Adolfo Colombres el folklore, en un sentido general, son los
conocimientos, creaciones tradicionales y anonimas, fuerza que arranca en €

pasado y que llega hasta € presente para vertebrar una cultura Considera que
baj o este concepto se debe incluir también a la creacion colectiva oral y andnima
reciente, y a la creacion popular individual, escrita o registrada por cualquier

medio, que senutra en esatradicion y la continGa.

La musica popular de raigambre folklérica se apropia de los cancioneros
populares, efectiia unatraduccién, una aduana que permite e cruce de modelos,
préacticas y formas de pasado hacia el presente y su resemantizaciéon en este
tltimo. La muasica popular de raiz folklorica posbilita la dinamizacién y
mutacién de las culturales populares.

Colombres Adolfo (1997) Pag. 130. Sobre la culturay €l arte popular. Buenos
Aires, Ediciones del Sol Serie Antropol 6gica.

% Jameson, Fredric (1999) El Giro Cultural. Escritos seleccionados sobre e
postmodernismo 1983-1998. Buenos Aires. Editorial Manantial.
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cuando los cambios dentro de un campo quedan supeditados a los
designios de laModa, es que ya nada real mente puede cambiar.

Los solistas y agrupaciones que conforman a este fenOmeno
llamado Nuevo folklore, interpretan canciones escritas veinte,
treinta'y hasta cuarenta anos atras (por egemplo Soledad con €l vals
Alma, corazon y vida o Los Nocheros con la muy conocida Carpas
de Sdlta) y armonicamente no lograron los cismas que produjeron
compositores como Gustavo (Cuchi)®” Leguizamén o € Chango
Farias Gomez*® dentro de la musica popular de raiz folklérica. El
Nuevo Folklore es una triste sombra de lo producido en la década
de los sesentay setenta. Pero entonces ¢por qué es Nuevo? ¢Queé es
lo que le da este estatuto? ¢Sera porque es un producto de Moda (y
se rige bajo su logica? O ¢es nuevo por la impronta que gercen los
medios de comuni cacion?

Para Lipovetsky®, la Moda existe por la interaccion de dos
l6gicas. 1o efimero y la fantasia estética Esto hace que los
productos creados bajo sus cddigos, centren toda su atencion en la
Imagen que proyectan dando lugar a la manifestacion de lo
espectacular, de los excesos.

El Nuevo folklore es un producto construido bajo la légica de la
Moda. Su novedad consiste en las modificaciones introducidas en
los @mbitos del sonido y la puesta en escena. Respecto a sonido, la
incorporacion de instrumentos mas asociados a rock como baterias,
guitarras, bajos y teclados eléctricos, que s bien algunos sectores
més progresistas de la musica popular folkloricalo hacian desde los
setenta, esto es presentado como una novedad. En relacion ala
puesta en escena, se puede observar que la imagen del cantante
sufre modificaciones estéticas, (se vuelve mas joven y sensud). Y
gue las performances son espectaculares; s incorporan a la escena
luces, pantallas gigantes, los cantantes son acompafiados por
numerosos musicos, se montan cuadros de baile en vivo, etc. La
escena se vuelve teatral, excesva; € Nuevo folklore es un
espectaculo donde e show es lo que predomina.

Riu Kawakubo, citado por Lipovetsky, dice que la Moda solo
tiene realidad en la estimulacion. Considero que e Nuevo folklore
como producto de Moda también. Dentro del Nuevo folklore tanto
la figura del cantante como la del publico se caracterizan por su

%" Gustavo Cuchi Leguizamén: Nacido en Salta el 29-09-1917. Compositor y autor de
obras ya tradicionales de musica popular argentina de raiz folklérica. Autor de
composiciones fundacionales como La Zamba de Lozano, la cueca La Arenosa,
Maturana, lazamba Si llega a ser tucumana, entre otras.

% Para ver referencias dirigirse al anexo.

% Lipovetsky, Gilles (1990) El Imperio delo efimero, Barcelona, Editorial Anagrama
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excesivo histrionismo e hilaridad. Por € lado del cantante, como
dice Maria Teresa Dalmasso™, se manifiesta un transparente
esfuerzo por detonar una respuesta inmediata y lo més
“participativa’ posible por parte del publico en € corto tiempo que
dura su actuacion. Siendo esta la Unica medida de su éxito.
Respecto a publico, este es esencialmente cinético, quiere bailar,
cantar, ser estimulado permanentemente. Quiere verse inmerso en la
locura de un gozo colectivo.

El Nuevo folklore a ser un producto que tiene realidad en la
estimulacion se caracteriza por ser efimero. La relacion cantante-
publico creada en torno a simulacros de didogo*, ala excitacion
que es € sustrato de las pamas y gritos no da lugar a la reflexion
gue requiere una cancion con una cierta complgidad lirica y
armonica. El folklore turbo con sus letras smples, con la velocidad
con que sus melodias son interpretadas (de tal forma que una
zamba suena como una chacarera y a su vez ésta como un gato)
cantantes con estilos fotocopiados, nos “refresca’ la mente con mas
de lo mismo y transforma a esta “novedosa’ manifestacion en una
formula para olvidar.

Lipovetsky** aduce que la Moda se nutre de |a teatralidad, de mini

transgresiones, de hacer aparecer 1o viggo como nuevo. El Nuevo
folklore es un producto de la Moda porque recupera imagenes
propuestas por la tradicion sin cuestionarlas; las presenta en un
contexto mediatico regido por € tiempo presente y la busqueda del
gozo.

En € folklore de los noventa, se observa una fuerte
despolitizacion de las canciones seleccionadas por los artistas ya
gue no hacen referencia a ordenes politicos o sociales. La cancion

“° Boria Adriana (compiladora) y Dalmasso Maria Teresa (2001) El discurso social
argentino. Identidad, politica y cultura, Tomo N°4, Cérdoba, Editorial Topografia
41Presentacion de Soledad en la noche de cierre de Cosquin "98:
(Dramatiza, hace cara de preguntay gesticula con la mano)
- A ver... (Deiene a los musicos). Vamos a darles otra oportunidad.
cUstedes quieren que les preste a mis masicos?
- Sl
- Estamosdesinflados... Nos vamos...
- iNo
- Yo venia con ganas de cantar pero no pasa nada (...) Detona de esta
manera la respuesta enfervorizada de un publico mayoritariamente
joven.
Didogo extraido de Fataa Norma “Construccion audiovisual de identidades
femeninas. “El nuevo Folklore’. Dalmasso Teresa Maria (compiladora). Figuras de
Mujer, género y discurso social. Pag. 59 a 103, Cérdoba, Centro de Estudios
Avanzados
2 |ipovetsky, Gilles (1990) El Imperio delo efimero, Barcelona, Editorial Anagrama
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dgade ser € lugar para la denuncia, la reflexién, la concientizacion
o smplemente un espacio donde exista la posibilidad de darle un
nuevo sentido a las cosas, que haga surgir una determinada
memoria cultural al conectar los lazos entre el pasado, €l presentey
el futuro. Por € contrario, se da lugar a una nocion mas vitalista o
privada del canto y lamusica popular. El amor (despechado, sexual,
platénico, etc.), la diversion, la amistad son los referentes alos que
se abreva predominantemente en esta época. Las canciones dgjan de
ser elegidas por sus contenidos, son seleccionadas en funcién de su
popularidad, por su ritmo rapido y bailable. Norma Fatala™, resume
sintéicamente las transformaciones sufridas por |os contenidos del

canto: “el canto une, € canto aegra, € canto cura y
consueld’ ... Pero nada més.

El Nuevo folklore es un discurso socid® que intenta definir un
territorio marcado por propiedades tradicionales y nacionales en €l
marco de comunicaciones globalizadas. Norma Fatala™ expresa que
el Nuevo folklore e un discurso que se define como nuevo por
detentar como emisores y receptores preferenciales alos jovenes. Y
gue se construye en torno a cuatro ges. a) € retorno de los jovenes
a las raices culturales (muasica nativa), genealdgicas (familia) y
territoridles ("€l pago”) -lo que implica que hubo un extravio
previo-, b) € abuso de latematica amorosa que introduce una vision
intimista del mundo, ¢) una congtruccion de lo naciona que
elimina el conflicto socia y se vuelca hacia e amor, la familia, el
stio natal, las costumbres, d) y la homologacion de categorias
culturales —el pueblo, la tradicion- con la juventud; los jévenes son
los portadores y los que le darén continuidad alatradicion.

El Nuevo folklore es un producto de la Moda porgue se construye
en torno a un tiempo presente. Su discurso, reflggado en e
repertorio seleccionado por los artistas, no intenta educar solo
divertir. En la repeticion de canciones escritas tiempo atras, de
imagenes tradicionales ahistoricas se promueve € éxtasis del
cambio dentro de la continuidad, emociones ligadas a la novedad

3 Boria Adriana (compiladora) y Dalmasso Maria Teresa (2001) El discurso social
argentino. Identidad, politicay cultura, Tomo N°4, Cérdoba, Editorial Topografia

* Segin Maria Teresa Dalmasso, tomando esta definicion de Marc Angenot, un
discurso social estodo lo sedicey escribe en un estado de sociedad, todo lo que lo
gue se imprime, todo lo que se habla publicamente o se representa hoy en los
medios eectrénicos. Todo lo que narra y argumenta, si se plantea que narrar y
argumentar son las dos grandes for mas de puesta en discur so.

> Boria Adriana (compiladora) y Dalmasso Maria Teresa (2001) El discurso social
argentino. Identidad, politicay cultura, Tomo N°4, Cérdoba, Editorial Topografia
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reconocible. Beatriz Sarlo® nos dice que gozar con la repeticion de
estructuras conocidas es placentero y tranquilizador. La repeticion,
es una maguina de producir una felicidad apacible que nos arrulla
en un presente seguro, algado de las rupturas que implica
enfrentarse alo verdaderamente desconocido.

Lipovetsky nos recuerda que la Moda se basa en la
indeterminacion; las tradiciones, ciertas estructuras, reglas tienden a
flexibilizarse, perder su peso. En & campo musica esta
indeterminacion se encuentra presente: Los repertorios propuestos
por € Nuevo folklore evidencian un desdibujamiento de género, a
hibridar 1o popular folklérico con manifestaciones provenientes de
lo latino. Dentro del nuevo folklore también se observa una
homogenizaciéon de los ritmos folkldricos las “reglas ritmicas’ que
rigen los tiempos musicales en que se interpreta una zamba, un
gato, una chacarera no se respetan, se confunden, en aras del
efectismo que producen las meodias interpretadas a gran
velocidad. Esta anulacion de matices, produce una
desterritorializacion de las musicas populares porque se anulan los
colores, las memorias que subyacen en cadaregion cultural. Asi por
gemplo, no es lo mismo una chacarera interpretada por un
tucumano, en & sentido de que es més cruzada'’, que una chacarera
Interpretada por un cantante proveniente de Santiago del Estero.

El Nuevo folklore, su masividad, debe entenderse en € marco de
una tendencia global del éxito alcanzado por lo latino y la world
music en todo e mundo.

Seglin Ana Wotman™®, e Latino Boom tiene como sustrato
diferentes causas. En primer lugar Inglaterra ha perdido su lugar
como productora de tendencias en € ambito musical y su lugar ha
sido ocupado por Estados Unidos, en segundo lugar, € mercado
latino estadounidense es € gue més ha crecido, desde 1996, de
todos los mercados estadounidenses; en tercer lugar de agui a siete
anos, en Estados Unidos, la minoria étnica hispana superara a la
negray la mayoria blanca sera proporciona mente menor. Lo latino
se impone en Estados Unidos a causa de cambios culturales,

*® Sarlo Bestriz (2004) 12 Edicion. Escenas de la vida postmoderna. Intelectuales, arte
y videocultura en la Argentina. Buenos Aires, Editorial Seix Barral.

*" Se dice que la chacar era tucumana es cr uzada por que se inter preta mucho méas
lenta que la chacarera Santiaguefia, sela g ecutaa manera de un bailecito (ritmo
tipico, que proviene de la época de la colonia, que se interpreta en las regiones
centro y noroeste del pais)

8 Wortman, Ana (2003) Pensar las Clases Medias. Consumos culturales y estilos de
vida urbanos en la Argentina de los noventa. Ciudad Auténoma de Buenos Aires,

Editorial La Crujia
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demogréficos y sociales; lo latino se impone en todo € mundo ya
que Estados Unidos es e principal productor de la cultura
Occidental.

El Nuevo folklore, sus formas, su desterritorializacion vy
homogeneizacion se deben analizar y comprender como parte del
fendmeno de laworld music.

La Mdusica popular de raiz folklorica comunica valores
compartidos y la memoria histérica de un pais. Es una poderosa
transmisora de significados sociadles. Ademas en sus contenidos
puede expresar las aspiraciones espirituales, politicas y activar la
denuncia de las condiciones de vida de determinados grupos.

Para J. Rifking™, laworld music es el resultado de la apropiacion
por parte de las industrias culturales (mas especificamente la
industria discogréfica) de la musica popular de raiz folklorica, la
cua es mercantilizada, vaciada y vendida como musica del mundo.
Rifking considera que la world music transforma un cauce de
comunicacion de significados compartidos en un entretenimiento de
masas que conserva la forma pero ya no € contenido ni €
contexto.

Formulas o sintesis como lo latino, & Nuevo folklore, celthic
music, producidas por las industrias culturales inauguran una
estética seriada, basada en rasgos sencillos y en la anulacién de los
matices.

Garcia Canclini*® afirma que un sector cada vez més grande de la
produccion cultural popular esta adquiriendo un formato industrial,
circula en redes transnacionales de comunicacion y es recibido por
masas de consumidores que estdn aprendiendo a ser audiencias
cautivas de mensgjes descontextualizados.

El Nuevo folklore es un producto de las industrias culturales que
alcanza una notoria masividad gracias a trabgjo de los medios de
comunicacion y las estrategias de marketing y publicidad. Lo
nuevo del nuevo folklore es ser hijo de los medios de comunicacion
de masas.

El Nuevo folklore sus formas, su estética, sus tiempos son
tributarios de un medio de comunicacion en particular latelevision.
Latelevison le impone a Nuevo folklore un ritmo que se sustenta
en la hiperestimulacion de los sentidos, y como bien dice

* Rifking Jeremy (2000). La era del acceso. La revolucion de la nueva economia.
Buenos Aires, Editorial Paidos.

*® Garcia Canclini Néstor (1998). Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de
laModernidad. México, Distrito Federal. Editorial La Crujia.
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Lipovetsky®", pone &l acento ya no en una cultura del relato sino en
una cultura del movimiento; no en una cultura lirica o melédica
pero s en una cultura cinética basada en € impacto y € diluvio de
imagenes. El Nuevo folklore, por influencia de la television, se
halla en la basgueda de la sensacion inmediata y la emocion de la
cadencia sincopada.

Para Norma Fatala™, lo audiovisual ha modificado la figura del
cantante y su relacion con € publico.

Norma Fatdla™ nos recuerda que desde siempre la figura del
cantor estuvo asociada a la idea de que @ canto tenia una
proyeccion socia y politica. El cantante era €l portavoz de latierra,
de una época, de los oprimidos; unia un saber hacer (cantar) con un
deber ser (la obligaciéon de encarnar en si mismo las diferentes
luchas sociales, memorias de su tiempo). En € folklore de los
noventa, se imponen cas con exclusividad, construcciones
simbdlicas del cantor menos conflictivas. Emerge la figura del
cantor enamorado, la del cantor de carnavales cuya funcion es
entretener.

Latelevision impone a las performances de los cantantes tiempos
vertiginosos, 1o que lleva a que e cantante no construya su figura
haciendo hincapié en su palabra sino en su imagen. Norma Fatala™
explica que numerosos cantantes ya no se presentan como
portadores de un saber, al no explicitar los agenciamientos que
sustentan a una obra (por gemplo, adherirse a una determinada
corriente compositiva homengjeando a un determinado autor, hacer
referencia a las condiciones historicas bgo las cuales fue producida
una determinada cancion, referir la provincia a la que pertenece la
obra, etc.). En los noventa los cantantes tratan de hacerse visibles
ante el publico por medio de su cuerpo, se conforman como objeto
de deseo a partir de una imagen extremadamente femenina,
adolescente y sensual; con vestuarios y maquillgjes llamativos y
excesiva gestualidad.

Nunca antes € folklore habia tenido tanta presencia en la
televison. La television espectaculariza la puesta en escena del
Nuevo folklore y por medio de planos cortos, giros de ciento
ochenta grados crea a un nuevo protagonista: € publico. Este
publico familiar, juvenil y de sectores medios urbanos es la

°! Lipovetsky, Gilles (1990) El Imperio delo efimero, Barcelona, Editorial Anagrama
°2 Fatala Norma. “Construccion audiovisual de identidades femeninas. “El nuevo
Folklore’. Damasso Teresa Maria (compiladora). Figuras de Mujer, género y
discurso social. Pag. 59 a 103, Cérdoba, Centro de Estudios Avanzados.

>3 Op. Cit.

> Op. Cit.
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instancia afirmativa del éxito de los artistas, y por eso es
continuamente requerido por las camaras para reafirmar la locura,
poder y convocatoria que tiene la figura que se encuentre arriba del
escenario. Este publico es la encarnacion de un sujeto colectivo
narcisista que busca divertirse y gozar con € continuo movimiento
de su cuerpo.

El Nuevo folklore, su masividad, es resultado de los medios de
comunicacion. El Nuevo folklore es un hecho cultural producido
por los medios de comunicacion, su difusén alcanzo todos los
ambitos. Latelevision (canales especializados en musica, noticieros
de espectaculos, programas dedicados a la musica popular, etc.),
radios, revistas especializadas en folklore, sitios de Internet. El
Nuevo folklore, los cantantes y agrupaciones que lo conforman,
rapidamente se transformaron en best sdlers.

Claudio Rama™, afirma que un producto se transforma en best
seller porque se incrementa su demanda a partir de la incorporacion
de nuevos publicos que antes no lo consumian y/0o como
consecuencia de una reorganizacion del consumo del subsector
cultura del cud forma parte.

En el caso del Nuevo folklore, este se constituye como best sellers
porque se incorpora masivamente a un sector de la juventud que
habitualmente no consumia a la musica popular de raiz folkloricay
porgue se centra en é parte del consumo de este sector por ser un
producto de Moda.

El Nuevo folklore, como producto de lasindustrias culturalesy en
su calidad de best sellers; nos obliga a repensar e término popular y
por ende las relaciones entre lo tradicional-moderno y la memoria
histérica. El Nuevo folklore no es popular porgque sea € resultado
de tradiciones o0 de una “personalidad colectiva’ sino porque es un
fendmeno de masas. Lo popular ya no es € resultado de un pasado
comunitario sino que es lo que se vende masivamente, lo que le
gusta a las multitudes.

Para Garcia Canclini®® a mecado y a los medios de
comunicacion no les interesa lo popular sino la popularidad. No les
interesa guardar lo popular como cultura o tradicion, mas que la
formacion de memoria historica a las industrias culturales les

** Rama Claudio (2003) Economia de las industrias culturales en la globalizacion
digital. Buenos Aires, Editorial Eudeba

*® Garcia Canclini Néstor (1998). Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de
laModernidad. México, Distrito Federal. Editorial La Crujia.
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interesa renovar € contacto entre los emisores y |os receptores. El
Nuevo folklore no es musica popular, es musica de la popularidad.
El Nuevo folklore por regirse bgjo la logica de la Moda, nos
acostumbré a no pensar lo popular como tradicion” que perdura
sino como lugar del éxito y por ende de lafugacidad y €l olvido.

" En d sentido de una experiencia que se acumula a lo largo del tiempo y se
enriguece con los aportes efectuados desde un presente que posee un fuerte
conocimiento de su pasado y lo interpela para poder proyectarse y construir un
futuro.
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MARCO METODOL OGICO.

El presente trabgo se construye en torno a la siguiente
afirmacion: En la Argentina de la década de los noventa, emerge
la Moda como légica social que reorganiza todos los campos
sociales, pero particularmente al campo cultural. Bajo este
contexto, se produce e nacimiento de un producto cultural
conocido como Nuevo folklore que, como laModa, serige por la
seduccion, la diferenciacion marginal y lo efimero.

L os supuestos gue sostienen a la investigacion son:

1) El Nuevo folklore es un producto construido por las
industrias culturales.

2) El Nuevo folklore es un reflggo del contexto socia de la
Argentina de |os noventa.

3) En torno a consumo de Nuevo folklore se construyen
Identidades trangitorias, fugaces.

4) Lainfluencia de los medios de comunicacién ha modificado
lafigura del cantante popular.

5) La relacion entre e cantante popular y su publico, en €
marco del Nuevo folklore, se havisto modificada

6) Las industrias culturales son las nuevas constructoras de
Identidades.

El presente trabajo, es una investigacion documental porque
utiliza como documentos, datos primarios, a entrevistas
especidizadas y a dlites.

La investigacion es de tipo explicativo, Sabino™® define como
Investigaciones explicativas a aguellas que intentan determinar los
origenes de un fendbmeno en particular. Explicar por qué suceden
determinados hechos, ya sea analizando las relaciones causales
existentes o las condiciones en que ellos se producen.

La metodologia que se utiliza para abordar esta investigacion es
de tipo cudlitativa, ya que a los fines del presente trabgo, la
descripcion objetiva del fendmeno Nuevo folklore o de sus
Interrelaciones con la Moda, las industrias culturales o la identidad

8Sahino. A. Carlos. (1996) El Proceso de Investigacion. Buenos Aires. Editoria
Lumen Humanitas
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no es tan rica como |las representaciones que actores pertenecientes
a campo cultural-musical-popular tienen de los mismos.

Como medio para la recoleccibn de datos se utiliza
exclusivamente, entrevistas especializadas a dlites. ¢Por qué no se
las combina con otras estrategias? Porque, como bien dice Leonor
Arfuch™, frente a la pérdida de lo real como algo inequivoco, a la
fragmentacion de los sujetos y las identidades (individuaes y/o
colectivas) € cuerpo, es una especie de anclge, una materialidad a
salvo.

Ante conceptos tan abstractos como Nuevo folklore, Moda o
industrias culturales, se requerian rostros, cuerpos, figuras que
hablaran desde un nombre, una identidad, una voz. Esta
oportunidad de vishilidad, cercania y papabilidad la da la
entrevista

Laentrevista es unaforma de narracion interesante porque reflga
las mutuas implicancias que existe entre lo sociad y lo individual. Es
un espacio movil y fluctuante de donde emergen voces auténticas y
legitimas que tienen una historia para contar. Segun Leonor
Arfuch® es en e espacio de la entrevista donde € sujeto, a partir de
relatos personales, construye un lugar de reflexion, de
autoafirmacion (de un ser, un hacer y un saber), de objetivacion de
la propia existencia.

La entrevista permite asir la magia del acontecimiento, dar un
paso hacia un espesor vivencia de lo socia cuando € entrevistado
con sus palabras narra“como es’ y como son sus relaciones con los
otros, postulando un orden de vida posible.

De los diferentes tipos de entrevistas existentes se selecciond uno
en particular: |la entrevista especiaizada y a dites. Segiin Dexter®,
el cdificativo éite se aplicaa cualquier persona que es experta, que
da informacion relevante para los objetivos de la investigacion y
que es seleccionada porque ocupa una posicion Unica en la
comunidad, grupo o ingtitucion aestudiar.

Dexter® afirma que este tipo de entrevista permite:

Enfatizar |a definicion de la situacion por € entrevistado.

> Arfuch Leonor. (1995) La entrevista, una invencion dialégica. Ediciones Paidds.
Buenos Aires, Argentina

% Op cit.
®1 Valles Migudl S. (2003) pag.188. Técnicas cualitativas de investigacion social.
Reflexién metodol 6gica y préactica profesional. Editorial Sintesis. Madrid, Espafia.

%2 Op, cit.
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Adecuar las preguntas de la guia a las particularidades del
entrevistado (no hay una secuencia satisfactoria para todos
los entrevistados.)

Que d entrevistado estructure € relato de la situacion.

Que € entrevistado introduzca sus nociones de lo que
considera relevante, en lugar de depender exclusivamente de
las nociones del investigador sobre lo que es importante.

Por lo tanto la investigacion se basa en entrevistas especializadas
y a édites, semiestructuradas, cuyos cuestionarios se construyen
alrededor de preguntas y topicos basicos a explorar pero ni la
redaccion es exacta, ni € orden de los interrogantes esta
predeterminado.

El Nuevo folklore, como he desarrollado dentro del marco
tedrico, es un fendmeno que teatraliza, dentro del ambito culturd, la
experiencia colectiva de |os noventa.

El Nuevo folklore es un producto de las industrias culturales
creado para satisfacer las demandas por identidad de una sociedad
gue ante € debilitamiento de estructuras tradicionales -Estado,
familia, trabgo- buscaba en ciertos consumos culturaes una
respuesta a la pregunta ¢guiénes somos?

Pero sobre todo, € Nuevo folklore es un producto de Moda. En
donde lo nuevo aparentemente ya no es una modificacion de
contenidos sino un maquillgje de las formas. El Nuevo folklore se
construye en base a la logica de lo efimero, la seduccién y las
microdiferencias;, hecho que se manifiesta en las teméticas
abordadas, sonidos, puestas en escena, etc.

Teniendo presentes estas ideas se elabord un guidn de entrevista
gue Sirvio de soporte a cuestionario que finalmente se suministra
los entrevistados.

La guia de entrevista utilizada presenta més o0 menos las
siguientes caracteristicas:

A. El Nuevo folklore es una dramatizacion de la experiencia
colectiva de la Argentina de los noventa.
- ¢Por gué e Nuevo folklore surge en € contexto de los noventa?
- ¢Podria haber surgido en otro contexto?

B. El Nuevo folklore es un producto de laModa.
- ¢Qué se define como Nuevo folklore?

- ¢Cud es su novedad? ¢L.o nuevo implica una ruptura con una
determinada tradicion o lo nuevo es sdlo una renovacion de formas?
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- ¢Qué transformaciones ha sufrido € discurso del folklore en €
marco del Nuevo folklore? ¢Por qué las teméticas abordadas por |os
intérpretes del Nuevo folklore son de corte individualista?

- Preguntar por qué & nuevo folklore se vincula exclusivamente con
el tiempo presente, ¢esto donde se manifiesta esto? ¢En los
discursos de los cantantes, en |las canciones, donde?

C. El cantante dentro del Nuevo folklore esencialmente cumple
el papel de divertir, fomentar € gozo del publico. Su imagen
se hamodificado en pos de proyectar juventud y sensualidad

- ¢Cud esd ral, lafuncion social del cantante de musica popular de
raiz folklérica? ¢En e marco de Nuevo folklore, este papel ha
sufrido alguna modificacion?

- ¢Qué modificaciones ha sufrido su imagen? ¢Por qué?

D. El Nuevo folklore es un producto creado por las industrias
culturales.

- ¢Por qué lo crean? ¢Su creacion obedece al éxito delo latinoy 1o
énico anivel mundial?

- ¢Qué papd juegan los medios de comunicacion en € éxito de
Nuevo folklore?

- ¢Qué eslo popular y qué lo popularizado? ¢En qué se diferencian?
- ¢Qué pasa cuando e mercado se apropia de memorias, musicas,
tradiciones de un pais?

E. En torno a consumo del Nuevo folklore se construye una
comunidad estética o neotribu.

- ¢Qué caracterigticas presenta € publico consumidor de este
producto cultural? ¢Por qué lo consume? ¢Qué necesidad busca
satisfacer?
- A partir del consumo de un producto cultural, ¢se construyen
identidades? ¢COomo son estas identidades, qué caracteristicas
presentan?

El guion de entrevista sirve a modo de un recordatorio (se repasa
antes de cada entrevista para saber cuaes son los tépicos que deben
ser tratados) y también como molde parala construccion del disefio
del cuestionario que finamente se aplicd. Las preguntas que
componen a cuestionario son:
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1) ¢Qué define usted por Nuevo folklore? ¢En qué consiste su
novedad?

2) ¢Cud eslafuncion socid del cantante popular?

3) ¢Considera usted gue la estéticalimagen del cantante se ha
modificado?

4) Cuando se escucha alos cantores jovenes que se dedican ala
musica popular de raiz folklérica, observamos que las
teméticas que abordan no hacen referencia a reaidades
politico-sociaes, sino que abrevan en teméticas de corte mas
privado como e amor, € placer o la diversion ¢Qué opinion
le merece esto y a qué causas atribuye esta situacion?

5) ¢Cree usted que larelacion entre e cantor y su publico en la
actualidad se ha visto modificada? Si. No ¢Por qué?

6) Segun su opinion ¢gué caracteristicas presenta € publico del
Nuevo folklore? ;Como es?

7) Segun su opinidn, ¢a qué causas se puede atribuir la demanda
de un producto como & Nuevo folklore? ¢Qué necesidades
busca satisfacer €l publico a consumir el Nuevo folklore?

8) Parausted, ¢qué eslaidentidad?

9) ¢Considera usted que & Nuevo folklore es un producto de las
Industrias culturales? Si. No. ¢Por qué?

10)¢Qué influencia tienen los medios de comunicacion en la

construccién y difusion del Nuevo folklore?

11)¢Qué reflexion le amerita a usted la década de los noventa?

12)¢Existe aguna conexion entre el contexto sociocultura

construido en la década de los noventa y la emergencia del

Nuevo folklore? ¢Podria e Nuevo folklore haber surgido en un

marco historico diferente?

Este es € cuestionario base con € que se enfrenta la situacion de
entrevista, pero como todo encuentro tiene una buena dosis de azar
y por ende nunca es del todo previsible (porque la palabra oral es
imprevisible), en las entrevistas no figuran las mismas preguntas;
estas tampoco se encuentran en el mismo orden o nimero.

El contexto determina e desarrollo de la entrevista asi, en €
devenir del intercambio se puede repreguntar, volver sobre un tema
0 cuestion, dar un giro radical o aprovechar elementos inesperados
pero relevantes. Muchas veces, en € desarrollo de una repuesta, se
contesta simultaneamente a dos preguntas. Otro factor que influye
en la construccion de la entrevista es el tiempo disponible por 1o
entrevistados, esto repercutie en la extension de la entrevista.

Cabe acotar que la comunicacion no esta exenta de conflictos, y
mas de una vez sucede que un entrevistado se rehlsa a contestar
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ciertas preguntas. Todos estos condimentos afectan la composicion
y desarrollo de la entrevista.

Un punto mas para agregar respecto al cuestionario es que en €
momento del andliss, es importante no perder de vista que €
objetivo de una entrevista es “hacerla hablar” en lugar de registrar
simplemente lo dicho. Es por eso que las entrevistas deben ser
desglosadas, desarmadas. Es imperioso alanar los sentidos ocultos
en las respuestas a fin de que emerjan conceptos, ideas que pueden
no estar directamente implicados en las preguntas.

Ahora bien. ¢Cuantas entrevistas son formuladas? ¢A quien?
¢Bajo qué criterios son seleccionados |os entrevistados?

A partir de una muestra intencional por conveniencia se redlizaron
sete entrevistas. Los nombres de los entrevistados son Juan Fal(,
Liliana Herrero, Mario Diaz, Suma Paz, Julio Lacarra, Juan Enrique
(Chango) Farias GOmez, Sebastian Lopez (cantante de la
agrupacion Los Tekis). Los criterios por los cuaes estos
entrevistados fueron seleccionados son:

Criterio de accesibilidad: Para acceder a los entrevistados
se utilizd un informante clave que asistié en la obtencion de
cooperacion, localizando o contactando a los entrevistados.
Como € tipo de entrevista redizada es la entrevista
especializada y a élites, la pregunta que gui6 la seleccion de
entrevistados es ¢guién estd més dispuesto y capacitado para
informar?

Criterio _de excelencia: Los entrevistados han sido
seleccionados porgue pueden brindar una informacion mas
rica debido a su posicion privilegiada de observacion vy
actuacion dentro del campo de la musica popular de raiz
folklérica. O parafraseando a Bourdieu, los entrevistados han
sido elegidos porque ocupan una posicién dominante dentro
de la jerarquia de la legitimidad cultura del campo *de la
musica popular de raiz folklérica. Dicha posicion es
reafirmada a través de los signos de reconocimiento
encontrados en las relaciones con los pares o con las
instancias de consagracion (ventas, premios, homengjes, etc.)
Criterio_de pertenencia_a _un_mismo_género_musical:
Todos los entrevistados seleccionados interpretan musica
popular de raiz folkldrica.

®% Campo es un concepto creado por e socidlogo Pierre Bourdeau; hace
referencia a un conjunto de relaciones reciprocas de atraccion y rechazo que se
estructura en torno alalucha por la apropiacion de un bien simbdlico.
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En la instancia de preproyecto se afirmé que € nimero de
entrevistas iba a ser de diez. Pero por problemas de localizacion o
cancelacion a ultimo momento de las citas de entrevista, el total
quedd reducido a sete. Asi la forma de andisis propuesta
originadmente (la division de los entrevistados en dos grupos a fin
de comparar sus puntos de vistas en torno a determinados temas)
quedd descartada. La nueva forma con que las entrevistas son
analizadas esta incluidaen e cuerpo del trabgo.
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El folklore turbo

“El Nuevo folklore es un folklore turbo, tocado todo
rapido, donde no se diferencia nada, dénde no hay

sutilezas ni matices... No hay nada”
Liliana Herrero.
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El Hiperconsumo criollo.

Desde pequefia he tenido un profundo contacto con € mundo de
lo folklérico y era un derrotero natural que en la Ultima instancia de
mi carrera de grado aflorara este interés y se cristalizara en un
trabajo de investigacion.

Figuras convocantes como Soledad, Los Nocheros o Los Tekis,
me llevaron a preguntar por este fendmeno del Nuevo folklore: qué
es, cua es su novedad o por qué este producto ha semegante
masividad.

Asi, impulsada por la curiosidad y la lectura de autores que
provienen de lafilosofia como Gilles Lipovetsky, o de la sociologia
de la cultura'y la comunicacion como Beatriz Sarlo, Ana Wortman
0 Pierre Bourdieu, abordo la temética en torno a la cua se
construye € presente trabgjo: en la Argentina de la década de los
noventa surge la Moda como una logica social que reorganiza todos
los campos, pero particularmente a cultural. Bajo este contexto, se
produce € nacimiento de un producto cultural conocido como
Nuevo folklore, € cual, como la Moda, serige por la seduccién, la
diferenciacion marginal y lo efimero.

Pero ¢qué caracteristicas presenta la década de los noventa?
Pensar en los noventa implica sumergirnos en una época ludica,
fantastica, de suefios de grandeza en |a historia de nuestro pais.

Pensar en |los noventa es observar a toda una sociedad comprando
las promesas del Modelo de convertibilidad. Un peso/un dolar
permite el acceso ilusorio de los argentinos a Primer Mundo. Por €
uno a uno estalla la sed por consumir, €l éxito social se manifiesta
en que todo puede ser comprado y hecho a medida de las
necesidades de los individuos.

Pensar en los noventa es recordar como a partir de la politica
llevada a cabo por & ex presdente Menem, Argentina inicia su
insercion a mundo global; generando un proceso de
desterritorializacion de la produccion y consumos culturales y una
multiplicacion de las fuentes identitarias. Infinitos imaginarios se
ponen en juego: Argentina, pais del primer mundo...argentinos
ciudadanos del mundo.

Pero pensar en los noventa también nos lleva a reflexionar sobre
la privatizacion de las empresas edtatales, de los medios de
comunicacion, en un contexto caracterizado por una fuerte
disminucién del presupuesto educativo y cultural.

L os noventa son la cuna de una sociedad cada vez mas polarizada,
al desaparecer del horizonte politico, econémico y cultura €l
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Estado de bienestar. Una sociedad cuyas pautas de accion estan
marcadas por la influencia del mercado, la crisis de los servicios
publicosy lo pablico en general.

Pensar en los noventa nos conduce hacia un individuo
abandonado a si mismo a partir de la desarticulacion de los lazos
sociales. Las mutaciones econdmicas producen una expansion de
las necesidades, pero su satisfaccion sigue atada a una estructura
laboral que se encuentra en crisis. La educacion se precariza dia a
dia, existe una crisis de representacion y desconfianza hacia los
partidos politicos por ende se reduce la militancia, la familia
nuclear no es la unica forma de acercamiento entre dos sexos. El
individuo esta perdido, las estructuras tradicionales ya no tienen
fuerza para regenerar sentimientos de pertenencia, pero entonces
¢como se define asi mismo?

En los noventa, la argentina se encuentra inserta en un proceso de
personalizacion de lo social, € individuo se libera del peso de las
tradiciones y se conduce a través del mundo social por medio de la
mayor cantidad de elecciones posibles. En torno a objetos de deseo
comienza a construir una definicion de si mismo; en los noventa a
través del consumo, los individuos se construyen como sujetos. Es
por eso que las identidades se vuelven contradictorias,
fragmentadas y abiertas.

Ante semgante crisis de las estructuras e identidades
tradicionaes, los individuos buscaban un producto con € cual
identificarse, a partir de simbolos conocidos por todos, que les
permitiera construir un marco de referencia comun.

Este es & contexto que enmarca @ surgimiento del Nuevo
folklore. Pero ¢Cud es su novedad? ¢Por qué surge bgo este
contexto historico? ¢Podria haber surgido en otro momento? ;Qué
necesidades buscan satisfacer los individuos en € consumo de este
producto?

El Nuevo folklore es un producto creado por las industrias
culturales para satisfacer esta demanda por identidad que surge en
los consumidores a partir de la internacionalizacion de la Argentina.
Es un producto gue posee un fuerte sentido del espectaculo, con su
puesta en escena, la figura de sus cantantes, responde a las
necesidades de diversion, estimulacion de los sentidos y evasion
reguerida por la sociedad de la década de |os noventa.

El Nuevo folklore es un fendmeno construido a imagen de la
Moda. Un pastiche que no genera rupturas con lo que s ha creado
anteriormente en € campo musical-popular sino que se remite ala
mera aventura de la renovacion de las formas. Ta vez la Unica



“novedad” que aporta es e ser un discurso hecho por y para los
jovenes.

Cuando las estructuras e identidades tadicionales se debilitan,
las pautas con las que @ individuo se define asi mismo y a Otro
guedan regidas por la Moda. Las épocas de Moda se caracterizan
por que los individuos construyen sus vinculos sociaes a partir de
laimitacion de los contemporaneosy € amor por las novedades. Se
caracterizan por fuertes contagios psiquicos en donde € individuo
puede definirse asi mismo a partir de su insercion en las masas, en
las que tiende a perderse tras la busgueda del placer.

En torno a consumo del Nuevo folklore se crea una forma de
solidaridad colectiva de limites fluidos, abiertos hacia la
experimentacion, que encarna un sentimiento de “estar juntos’
alrededor de simbolos compartidos. A través del consumo del
Nuevo folklore se construyen identidades.

El presente trabgo consta de dos capitulos. En € primero
denominado Folklore Turbo se intenta posicionar al Nuevo folklore
como un emergente natural del contexto sociocultural de los
noventa, construir una definicién de este producto, reflgjar que es
un producto de las industrias culturales y que debido a esto presenta
determinadas caracteristicas y vincular estas particularidades con la
l6gica sociadl Moda. En € segundo capitulo, titulado La
Argentinidad a Palo, se describen las modificaciones que ha
sufrido €l perfil del cantante folklorico, la relacion con su publico,
las caracteristicas que presenta el consumidor de este producto y los
motivos por |os cuales consume a Nuevo folklore.

Ahora ¢por qué este problema es pertinente para ser tratado por
una disciplina como la Sociologia? Desde siempre la sociologia ha
sido catdogada como una ciencia incomoda. Encargada de
desnaturalizar a las relaciones sociaes, lucha por transparentar los
contenidos profundos de los hechos sociales que se ocultan tras
innumerables velos. Busca sus preguntas y respuestas en los
problemas referidos a ordeny a cambio social.

La sociedad de los noventa marcada por € ritmo de la Moda
establece vinculaciones particulares con su pasado, presente y
futuro. La Moda, con su constante blusqueda de la innovacion, con
sus tiempos seductores y fugaces, rige todos los campos pero
particularmente e cultural.

En los noventa, a partir de la extranjerizacion de los medios de
comunicacion, las industrias culturales comienzan a jugar un papel
muy importante como usinas de nuevas subjetividades a partir de
los productos que lanzan a mercado.
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La cultura es una forma simbdlica por la cua los hombres
comprenden y organizan ad mundo subjetivo y le otorgan una
fundamentacion logica a orden socia. Es fundamental que la
sociologia indague sobre las nuevas formas de producciéon de la
cultura y sobre los usos que los individuos pueden darle a los
productos culturales.

Es poder especifico de la sociologia manifestar por qué la gente se
relaciona, por qué sigue un determinado curso de accion y no otro.
Enlos 90 apartir delacrisis de las estructuras tradicionales, de la
Injerencia de la Moda se imponen nuevas formas de solidaridades
colectivas gue se construyen en torno a consumo de un producto.

En la Argentina de los noventa, con e desarrollo de imaginarios,
patrones y productos culturales globales, los procesos
deconstruccion de identidades se han complgizado. Los procesos
de personalizacion de lo socia han posibilitado la emergencia de
identidades fragmentadas, abiertas y contradictorias, ademas de dar
lugar a procesos que mas que en una légica de la identidad,
descansan sobre una logica de la identificacion. Es deber de la
sociologiaindagar y describir a estos procesos.

La musica popular, tiene la poshbilidad de construir visiones
aternativas de los sentidos de la redlidad y posee fuertes marcas
Identitarias que construyen un lazo entre € pasado, € presente y €
futuro de nuestra sociedad. Las musicas populares son €l D.N.I de
las naciones, son rasgos inconfundibles. La importancia de analizar
un fendmeno cultural como & Nuevo folklore, estriba en observar
como se relacionan simbolos fuertemente asociados a la
argentinidad con mandatos sociales construidos sbre necesidades
de diversion, espectacularidad y superficididad. Desde la
sociologia de la culturay de la comunicacion, se pueden desarrollar
anadlisis sobre los valores, los juicios estéticos, las ideologias que
emergen a partir de la produccion de este fendmeno. Ademas solo
una manifestacion cultural conciente de su significacion social, y
gue ha ganado fuerza y definicion en su estilo propio, puede sacar
ventgja en la confrontacion con otras culturas, para crear obras que
fortalezcan y no diluyan laidentidad de grupo.
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El presente trabajo tiene como sustrato entrevistas especializadas
y a dlites. Se efectuaron siete entrevistas a personas expertas en €
campo de la musica popular de raiz folklérica, que han iniciado su
carrera en la década de los 60, 70, 80 y 90 respectivamente y que
han elegido al folklore como género musica a interpretar.

La seleccion de artistas que iniciaron sus carreras musicales en
digtintas épocas, responde a la idea de que marcos historicos
diferentes pueden generar posiciones contrastantes en torno a la
figura del artista, a sentido social dd canto, lo popular y lo
popularizado, etc. Posibilitando & enriquecimiento del andlisis.

Las entrevistas son andizadas en funcion de categorias vy
propiedades. Las categorias, son construidas a partir de la
comparacion de fragmentos de entrevistas, dentro de los cuales se
intenta identificar ideas, afirmaciones que se repitan. Las categorias
son codigos conceptuales que agrupan a un conjunto variopinto de
fragmentos de entrevista que comparten una misma idea. A su vez,
las categorias son subdivididas en propiedades o subcategorias. Las
propiedades representan aspectos significativos de las categorias;
pueden reflgar causas, condiciones, procesos, interacciones,
estrategias, consecuencias, etc.

Las nomenclaturas de las diferentes categorias, en su gran
mayoria, han sido derivadas del lenguaje utilizado por los sujetos
entrevistados. Esto se debe a que existe un expreso objetivo de que
los codigos sean ilustrativos en si mismos.

La comparacién constante entre fragmentos de entrevistas, a fin
de detectar similitudes y diferencias en las visiones de los
entrevistados en torno a un temay los cruces con € marco tedrico
trabgjado, permiten establecer relaciones intra categorias (entre la
categoria y sus propiedades) e inter categorias (entre categorias
diferentes)
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La primera categoriaaanalizar esel Contexto de la Argentina de
los 90. Bgjo esta categoria se agrupan las reflexiones compartidas
por los diferentes artistas respecto a ciertas transformaciones
sociales, culturales, politicas y econdmicas acaecidas en kh década
de los noventa. El objetivo es establecer a Nuevo folklore como un
reflgo de estas circunstancias historicas, como un producto que no
podria haber surgido bajo condiciones diferentes.

CONTEXTO: LA ARGENTINA DE LOS90.

Aspectos sociocultur ales:

Superficialidad colectiva.

“..pueden bailar y hacer palmitas y siguen aidados de la realidad’.
Documento n° 1,Pag. n° 4, renglon n° 39,

“ Ese arte existe porque hay un publico al que le interesa tres carajos € amor,
la muerte, el miedo y la soledad, las cuatro areas de Yupanqui. Esto es parte
de unarealidad” . Documento n° 1, Pag. n® 6, renglon n° 22.

“..arealafarandula, le dio espacio”. Documento n° 1, Pag. n° 11, renglén
ne 9.

“ ...el éxito en este caso era poder tener los electro domeésticos o hacer un viaje
afuera, eso si fue nefasto en d plano de la cultura, porque se ha generado una
superficialidad colectiva muy seria que es muy dificil de revertir” . Documento
n° 1, Pag. n° 11, renglon n° 22.

“..internalizacién de la Argentina, o sea el éxito de Menem es que Argentina
Sea como otros paises del mundo, que le permita al argentino comprar cosas
de otros paises del mundo o que le permita ir a otros paises del mundo” .
Documento n° 1, Pag. n° 12, renglén n° 9

“Los * 90 fueron una década infame y al punto tal, también un pueblo infame
eh? Un pueblo infame que aceptd sin mas todas las propuestas, todas las
promesas de ingreso al primer mundo” . Documento n° 2, Pag. n° 9, rengléon
ne 9.

“...en la sociedad de los 90 estdbamos todos haciéndonos los burros de o que esta
pasando” . Documento n° 3, Pag. n° 2, rengln ne 22,

“..la época del Menemato, fue una época ilusoria”. Documento n° 3, Pag. n° 2,
renglon n° 24.

“Para mi la década de los 90 es sinbnimo de frivolidad, de vender absolutamente
todo. Se crea una ilusién de que perteneciamos al primer mundo. Es una década
aburrida porque en ningin lado hay verdadera innovacion “ . Documento n° 3, Pag. n°
9, renglén n® 13.
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“..todo € mundo se puso la imagen de la pizza y € champéan, de disfrutar, de
consumir, c la frivolidad, de lo efimero; no de las cosas profundas sino de la
superficialidad, de la cosa vacua que pasa rapido. Eso es lo que se instala ¢no?”.
Documento n° 3, Pag. n°9, renglén n® 34.

‘ Los noventa es la era de la seduccion. Deciamos hace un rato que desde los
centros de poder se exportan model os mas seductores, que muchos problemas nos han
creado en los ambitos de la imagen, la salud; hay mucha gente joven que quiere
parecerse a las modelos TOP o que triunfan en un determinado momento”.
Documento n° 3, Pag. n° 10, renglén n® 1.

“ Los noventa son una época marcada por el narcisimo y la repeticion”. Documento
n° 3, Pag. n° 10, renglén n° 8.

“..d uno tiene una cabecita que piensa y le gustan las cosas con mayor elaboracion,
con mayor originalidad, no estariamos avalando a una sarta de programas sin
contenidos que hay. Esos programas existen porque hay gente que los onsume”.
Documento n° 3, Pag. n° 11, renglon rP 3.

“El periodo menemista es uno de los mas oscuros junto al de la dictadura
militar del 76 al 83 porque desnaturalizd cddigos que aln conservabamos.
Impuso el vale todo” . Documento n° 5, Pag. n° 6, renglén n° 20.

“..la gente pensaba en el consumo nada mas, en tener artefactos, en la
facilidad que tenia para los créditos.Cuanta gente perdié su casa por la
tarjetas de crédito, cuanta gente hipotecé su vida por ese afan de consumir. Se
introdujo una cultura que nos ha dgado muy lesionados, una cultura que hay
gue reconstruir” . Documento n° 5, Pag. n° 5 ,renglon n° 38.

“Meneminstal¢ e hecho de denostar a cualquiera que hablase en serio acerca
de una cuestion politica o lo que estaba piando culturalmente, socialmentey
denostaba sin ningun prejuicio, degrado, todo fue burdo. Yo recuerdo lo que
era el canal oficial, lo que fue el disefio del canal oficial donde no habia
cabida para un programa que tuviese algo... que la gente recibiese un piolin
para ver si podia levantar €l barrilete. No, era todo burdo, llegd €l juego a la
television oficial, llegd la timba, 10s jueguitos pavos que jugamos nosotros |os
domingos para pasar e rato. Se instalaban cotidianamente los
desinformadotes, como le lavaron la cabeza a la gente, presentando un modelo
gue era € paradigma del modernismo y degj6 al pais en calzoncillos’.
Documento n° 5, Pag. n° 7, renglon n° 6.

La década de los noventa, por lo menos en su primer lustro, esta
signada por € éxito del modelo de convertibilidad que permite alos
argentinos un acceso ilusorio a las lides del Primer mundo. Es €
boom del consumismo, todo puede ser comprado y hecho a medida
de las necesidades de los individuos. Surgen subjetividades
enraizadas en € ser para desear.
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Michd  Maffesoli®  manifieta que las sociedades
contemporaneas Sse encuentran inmersas en un “episodismo
espiritual”, es decir que colectivamente se lanzan tras € placer
como valor en s mismo, privilegiando el ahora antes que al pasado
o al futuro.

La sociedad Argentina de los noventa colectivamente adopta a
este “episodismo espiritual” a consagrar a través del consumo, la
dignidad del presente y de lo Nuevo. El individuo se desarrolla en
un constante presente marcado por los productos que esta destinado
a consumir, hipoteca su futuro pero no importa, s gozay disfruta en
el hoy. El individuo se define a si mismo en funcion de lo que
consume.

Segiin  Ana Wortman®, a partir del contexto de apertura
econdmicay a cierto afan universalista de la sociedad argentina, es
posible la multiplicacion de los estilos de vida y la fragmentacion
de las identidades fundadas en |os consumos culturales.

Lipovetsky®, define como seduccién a la suspension de las leyes
delored y lo racional, de la exclusion de lo serio de lavida; ala
emergencia del festival de los artificios.

La Argentina de los noventa es una sociedad regida por la
seduccion. La Argentina de los noventa descansa sobre ilusiones:
Argentina pais del Primer mundo, argentinos ciudadanos del Primer
mundo; un peso un ddlar; pizza'y champan. Es una sociedad que
dga toda poshbilidad de pensarse a si misma en relacion a su
pasado o a su futuro. La Argentina de los noventa adopta patrones
culturales globales®, aprueba que los codigos del espectaculo
ingresen a otros campos (el politico sobre todo) y hace de la
juventud y € culto alaimagen valores sociaes indiscutibles.

La década de los noventa se caracteriza por la vacuidad y
efemeridad de los contenidos de discursos® politicos y culturales.

%4 Maffesoli Michel (2004). El nomadismo, vagabundeos iniciaticos. México, DF,
Fondo de Cultura Econémica.

%5 Wortman, Ana (2003) Pensar las Clases Medias. Consumos culturales y estilos de
vida urbanos en la Argentina de los noventa. Ciudad Auténoma de Buenos Aires,
Editorid La Crujia

® |ipovetsky, Gilles (1990) El Imperio de lo efimero, Barcelona, Editorial
Anagrama

®" Por gemplo cadenas de restaur antes, tendencias musicales, modelos de belleza,
etc.

%8 Seglin Maria Teresa Dalmasso, tomando esta definicion de Marc Angenot, un
discurso social estodo lo sedicey escribe en un estado de sociedad, todo lo quelo
gue se imprime, todo lo que se habla publicamente o se representa hoy en los
medios electrénicos. Todo lo que narra y argumenta, s se plantea que narrar y
argumentar son las dos grandes formas de puesta en discur so.
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Los discursos se construyen en funcion de exigencias de
simplificacion, rapida comprension y apelacion ala excitacion, alo
espectacular.

La década de los noventa por s una época centrada en la
expansion de las necesidades, en € gusto por o Nuevo, al adoptar
valores sociales que entronizan a placer por encima de todo, al
consagrar la dignidad del presente, por rendir culto alaimageny a
lo espectacular es una sociedad regida por la Moda®.

“Empobrecimiento cultural”.

“..paracualquier pibe de 25 afios esraro recibir toda esa informacion” .
Documento n° 1, Pag. n° 10 , renglén n° 42,

“...ellosni siquiera conocen a un Ramén Ayala, ese chico que hablaba casi en
Guarani y que a la hora de cantar cantaba en espariol al estilo de Luciano
Pereyra” . Documento n° 2, Pag. n°4, renglon n® 2.

“..una realidad que estamos viviendo de empobrecimiento cultural, €
vaciamiento que viene sufriendo la Argentina, el fracaso del sistema educativo,
porgue digamos que no ha sido muy exitoso, se ha igualado para abajo. Como
decia Lima Quintana con una frase que sintetizaba mucho de lo que estamos
hablando ‘el pueblo no escribe sinfonias porgue no se le dan los elementos’. S
vos hacés que e pueblo crezca, va a demandar cosas que tengan otro vuelo. S
vos igualas para abajo, vas empobreciendo € lenguaje, las expresiones van a
ser, artisticamente, cada vez mas chatas’ . Documento n° 3, Pag. n° 3, renglén
ne 4.

“...ha decaido la difusién de los grandes autores. Entonces los chicos jovenes
no tienen referentes, ahora tienen pocas posibilidades de elegir”. Documento
n° 3, Pag. n°4 , renglon n° 21.

“ ...Hay pocas posibilidades de acceder. S vos querés acceder a la lectura de
los poetas del canto, todos aquellos poetas que crearon la imagineria de la
cancion popular, no se encuentran sus libros, es muy dificil acceder” .
Documento n° 3, Pag. n°4, rengldn n° 27.

“...hay mucha desinformacion, por esta cuestion de acceso, porque en las
escuelas no se ensefia, no me refiero al sistema educativo formal sino que me
estoy refiriendo también a las escuelas de musica, donde no se habla de

%9 Lipovetsky, define como Moda a un proceso social basado en lo efimero, la
seduccion y la diferenciacion marginal que reorganiza los perfiles culturales,
sociales, ideoldgicos, politicos y econémicos de nuestra sociedad. Su mutabilidad
permite @ surgimiento del poder social de los signos infimos, estableciendo un
estilo de dominacion diluida. En lostiempos dela Moda, se abre las puertasa los
cultos de la personalidad, € continuo cambio (lo nuevo), de lo carnavalesco-
estético (imagen) y dela sensualidad.
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Yupanqui, y donde no se tiene una materia que se llame Falt y Davalos o
Leguizamon y Castilla. Entonces, no es que la culpa la tenga €l adolescente o
el joven o0 e que canta SN0 a veces no tiene acceso, es0 es bastante
complegjo” . Documento n° 3, Pag. n° 5, renglén n° 5.

“En definitiva una década nefasta. Entonces todo esto que ocurrié a niveles
politicos y econdmicos, afecté enormemente a la cultura. La afectd al importar
muchas masicas, al cerrar teatros, escuelas, de vaciar de contenidos, de la no
difusién de un montén de artistas’ . Documento n° 3, Pag. n° 9, renglén n° 21.

“Me parece que un medio de comunicacion no tiene que venir areemplazar a
la escuela, s uno tuviera una base solida, solitos los medios de comunicacion
tendrian que ir cambiando su programacion. Es decir, s uno tiene una

cabecita que piensa y le gustan las cosas con mayor eaboracién, con mayor

originalidad, no estariamos avalando a una sarta de programas sin contenidos
gue hay. Esos programas existen porque hay gente que los consume. Mientras
esta hoguera ( hace alusion al mente), menos se utilice, menos posibilidades de
elegir tengamos, los medios nos van ir, la industrias culturales nos van a ir

orientando el gusto hacia el lugar que ellos quieren. Entonces me parece que
los medios de comunicacion no educan sino que nosotros estamos haciendo
una transferencia, estamos apoyando una cosa u otra de acuerdo a como €l

sistema educativo formal tenga éxito o fracase” . Documento n° 3, Pag. n° 10,
renglén n° 36.

“Ignoran, como dije hace un rato, olimpicamente un montdn de cosas que
hacen a nuestra identidad, nuestra cultura, nuestro ser argentino. Lasignoran,
yo No S s a propodsito o por soberbia 0 por qué, pero hay ignorancia,
desconocimiento, indiferencia, un monton de factores que colaboran entre si
para que esto suceda” . Documento n° 4, Pag. n° 6, renglon n° 15.

En la Argentina de los noventa ocurren simultaneamente dos
procesos en e campo cultural: Por un lado se produce una fuerte
disminucién del presupuesto educativo y cultural. Y por otro se da
una importante concentracion y extranjerizacion de las industrias
culturales. Segin e O.1.C", se origind una alta concentracion en
pocas empresas de cas todas las fases de |os procesos productivos
de las industrias culturales, afluencia de capitales financieros y una
insercion de los principal es actores transnacionales.

0 Observatorio de Industrias Culturales de la Ciudad de Buenos Aires (2004).
“Industrias culturales en la Argentina: Los afios noventa y e nuevo escenario post-
devaluacion”. Buenos Aires. Subsecretaria de Gestion e Industrias Culturales de la
Secretaria de Cultura del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.
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Estos procesos se observan predominantemente en e sector
discografico, donde un ochenta por ciento del mercado argentino es
dominado por BMG (Alemania), Warner (USA), Emi (USA) vy
Sony (Japon)t. El mismo fendmeno se observa en la
comercializacion dénde un setenta y cinco por ciento de las bocas
de expendio se encuentran en manos de grandes cadenas disqueras.

La concentracion de la industria discogréfica en manos de
empresas internacionales, repercute en € caracter de las
producciones lanzadas al mercado. Estas responden a Modas, a lo
gue supuestamente coincide con € gusto de lagente y sera vendido
masivamente. Asi artistas no tan convocantes, pero con un peso
muy fuerte dentro del patrimonio cultural del pais, tienen escasa
difusion.

La critica situacion del sistema educativo, evidenciadaen € cierre
de instituciones y presupuestos educativos magros, repercute en la
cdidad de ensefianza. Los argentinos vemos cada vez més
reducidas nuestras habilidades en la construccién e interpretacion
de discursos. Por eso apelamos aformas masy massmplificadas.

La fadta de difusion de los grandes autores (y por ende las
dificultades en € acceso), la imposhilidad de abordar
manifestaciones poéticas que posean un cierto grado de dificultad;
hace que los jovenes a la hora de cantar o hagan imitando las
formas méas estandarizadas del folklore, Iéase Nuevo folklore o
Folklore joven

Fragmentacion de la realidad: ausencia de referentes
comunes; € individuo aisado.

“..jovenes, aun dentro de su desorientacién y de las limitaciones del pais’.
Documento n° 1, Pag. n° 35, renglon n® 3.

“ Estamos frente a una crisis muy seria y a nmedida que uno se mete en estos
temas se da cuenta, sobre todo porque no tiene respuesta y eso es crisis no
tener respuesta a estas problemdticas y bueno esa crisis, todo |o que ha pasado
en los ultimos veinte afos en el pais, sumado a la famosa globalizacion o por
la famosa globalizacion ha producido una fragmentacion tan grande en la
sociedad, tan pero tan grande que es muy dificil establecer un Unico criterio de
verdad para hablar de la realidad, es muy dificil” .Documento n° 1, Pag. n° 6,
renglén n° 32.

" Fuente O.I1.C
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“Yo tengo un gemplo, yo no soy un tedrico, no mango mucho e analisis
socioldgico pero tengo g emplos de vivencia. Yo hace poco fui con alumnos de
mi carrera de tango y folklore a un restaurante peruano, estaban los
inmigrantes peruanos bebiendo cerveza como locos y nosotros éramos los
anicos argentinos y los pibes tenian ganas de guitarrear y se pusieron a sacar
una guitarra'y a cantar, nadie les dio bola y yo pensé bueno hay sectores
sociales diferentes, esta gente viene a descargar todo su laburo de la semana,
a tomar una cervecita un viernes a la noche todo bien, pero en un momento
una piba sacd un charango y tocé un guayno o sea sacO un instrumento de
ellos y tocé una musica que nace de ellos.. Y una chica de una clase humilde
peruana que estaba ahi bebiendo mucho cuando vié que la piba saco €l

charango se fue a la maquina de misica y a proposito metié una ficha y le
metio el volumen al mango y puso una cumbia villera para tapar a la del

charango. Eso es la realidad, cudl es la funcion del arte ahi, ahi hay dos
funciones del arte o la misma con contenido diferente. S, los dos querian
hacer su masica y no habia ninguna posibilidad de un punto de encuentro y ahi
pensé yo en ese momento qué habia ocurrido, yo tenia lailusion de que algin
atisbo de latinoamericanismo se pudiera producir esa noche aungque sea en los
3 minutos que dura un guayno, algo, algun factor comin. Y no se produjo” .
Documento n° 1, Pag. n° 7, renglon n° 3.

“ ..jovenes desorientados’ . Documento n° 1, Pag. n° 8, renglén n° 25.

“..loda esa poblacion que no sabe que carajo hacer de su vida, hay que
integrarlas a expresiones argentinas, establecer algun tipo de factor comin
gue le permita a la gente sentirse menos aislada, porque el problema es esg’ .
Documento n° 1, Pag. n° 8, renglén n° 38.

“ El sdlvese quien pueda y € que piensa pierde se instalaron, del ultimo golpe
de estado hasta el presente se instal0 eso y creo que mas dafiinamente todavia
en épocas democraticas con Menem a la cabeza” . Documento n° 3, Pag. n° 4,
renglén n® 38.

“Se instalan patrones de cOmo ser y parecer en los que no todo € mundo
encaja y emergen personas frustradas’ . Documento n° 3, Pag. n° 10, rengléon
ne 5.

“..que la gente recibiese un piolin para ver s podia levantar e barrilete”.
Documento n° 5, Pag. n° 7, renglon n° 10.

“..los jovenes en los "90 estaban buscando de donde agarrarse’ . Documento
n° 7, Pag. n° 4, renglén n° 14.

Seglin Ana Wortman™, la desarticulacion del lazo socia genera
individuos abandonados a S mismos. Las mutaciones econdémicas

2 Wortman, Ana (2003) Pensar las Clases Medias. Consumos culturales y estilos de
vida urbanos en la Argentina de los noventa. Ciudad Auténoma de Buenos Aires,
Editorid La Crujia



crean nuevas necesidades y objetos de consumo, e deseo de
realizacion persona y profesona sigue estando atado a éxito
econdémico y a desarrollo de actividades consideradas Utiles, a la
vez que se precariza e involuciona € empleo. La pérdida o la
amenaza de pérdida del empleo repercuten en como € individuo se
define a si mismo. Por otro lado, a nivel micro, los individuos
descubren que la familia nuclear no es & Unico camino para
congtruir unafamiliay €l barrio yano esel punto de encuentro por
excelencia

Los noventa se encuentran signados por € cambio y la soledad.
L a desestructuracion de instituciones como la familia o € trabgjo y
la fragmentacion del consumo y por ende del gusto; degan d
individuo abandonado a si mismo a romperse los addigos con los
gue tradicionalmente interactuaba en € mundo socia. Ta vez por
esto comienzan a pefilarse nuevas formas de juntarse y
relacionarse vinculadas ala Moday a mercado.

Achicamiento de las funciones del Estado v su impacto en la
cultura.

Privatizaciones: o publico y su connotacion negativa.

“...desercion total del Estado en todas las areas’ . Documento n° 1, Pag. n° 2,
renglén n° 32

“ Entonces Menem genera lo contrario, lo mas nefasto del menemismo es que
representa la peor entrega nacional siendo peronista, eso es |o mas nefasto y
lo mas perverso de la historia argentina porque solamente desde el peronismo
se podia haber hecho ese desastre sin tener tanta oposicién. Y eso fue lo mas
perverso que paso aqui” .Documento n° 1, Pag. n® 12 , renglén n° 13.

“Todo el mundo estaba de acuerdo, el Estado fracasd hay que vender todo y
vos ibas en un taxi y todos te decian esta bien si el Estado no funcionaba, esta
bien que lo privaticen” . Documento n° 2, Pag. n° 9, renglon n° 16.

“En los 90 ahi tenés € tema de la identidad, con la venta del paisy con la
aceptacion popular de la venta del pais. La identidad es: nosotros somos unos
inGtiles que hacemos las cosas mal entonces todo lo que tenemos hay que
venderlo y producir al minimo la capacidad de reflexion sobre nosotros
mismos. Eso fue gravisimo, eso fue un gran retroceso en términos ideol 6gicos
y politicos, no sélo econdmicos sino en términos ideol 6gicos fue un claro, un
gravisimo retroceso. La propuesta fue retirar la reflexion del Estado, retirar la
capacidad de pensar en lo que somos 0 mejor dicho... Lo que somos es esto y
nada mas que esto, vamos a administrar este reparto de lo que tenemos,
porgue Nnosotros somos incapaces como argentinos y latinoamericanos de
producir. Que las alianzas nuestras no tienen que ser con Latinoamérica, Sho
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con Europa y Estados Unidos sobre todo”. Documento n° 2, Pag. n® 9,
renglén n° 19.

“Los 90 fue una década infame y al punto tal, también un pueblo infame eh?
Un pueblo infame que aceptd sin mas todas las propuestas, todas las promesas
de ingreso al primer mundo y todas las propuestas de venta del pais. Aca al
contrario del Uruguay, donde no se privatizd nada sin plebiscitar, acd no se
consulté a nadie y todo el mundo estaba de acuerdo” . Documento n° 2, Pag. n°
9, renglén n° 9.

“..la década de los 90 es sinbnimo de vender absolutamente todo”.
Documento n° 2, Pag. n° 9, renglén n° 13.

“..cOmo es posible que los argentinos desconfiemos tanto de los argentinos’ .
Documento n° 6, Pag. n° 3, renglén n° 10.

Retiro del Estado del campo cultural.

“...no hay un papel claro del Estado en relacion a la cultura, no hay... no hay
una politica dd Estado que pueda apuntalar esto que para mi €S
indispensable”’ . Documento n° 1, Pag. n° 2, renglon n° 33.

“El Estado tiene que hacerse cargo absolutamente de todo eso. Yo tengo
clarisimo que las ONG, las organizaciones alternativas, que hay miles en el
pais por distintos aspectos, son organizaciones que palian o resuelven
problemas que debe resolver € Estado. Por eso para mi un Estado debe tener
politicas culturales muy claras y muy contundentes. A mi, por ejemplo este
hecho que le critican a Di Tella por las pavadas que dice, no me parece bien.
Di Tella me parece abominable, pero lo critico no por las pavadas que dice,
como sefiorcito aristocratico que es, sino por las no politicas culturales, por o
gue omite, porque no tiene una politica cultural. Eso, no tiene politicas en
plural porque son muchas, la cultura tiene muchos matices también, (como la
musica) entonces son politicas culturales porque son regionales, porgue no es
lo mismo Capital que el Conurbano, no es o mismo en €l interior mismo, hay
diferencias sustanciales. Una politica en serio cultural seria poner en dialogo
y en conversacion a todas esas formas, esa diversidad de formas culturales que
hay, en sus formas mas alternativas y demas. Pero el Estado tiene que tener la
responsabilidad de eso, cuando un Estado se retira de esa responsabilidad esta
perdido, esta perdido en el sentido de que le impide a un pueblo pensar su
propia historia y pensar sus propias posibilidades futuras’. Documento n° 2,
Pag. n° 7, renglén n°1.

“La ausencia del Estado implica que se diluya la idea de pais o de patria” .
Documento n° 2, Pag. n°8 , renglon n°30.

“Cuando no hay politicas culturales queda a la deriva e concepto de
identidad y entonces queda cautivo de posiciones gque dicen que en el pasado
no hay nada, que es el postmodernismo, o de los propietarios de la tradicién,
gue es el caso de Cosquin. Y en el nombre del Mercado, porque Cosguin es un
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festival abominable hecho para Buenos Aires’. Documento n° 2, Pag. n° 8,
renglén n° 31.

“Una politica cultural eslo primero que debe tener un Estado y después una politica
economica que sea resultante” . Documento n° 4, Pag. n°3, renglon n° 24.

“ ...el Estado no realiza nada sino que ignora olimpicamente la cultura. Y si no yo te
podria poner algunos gjemplos bastante recientes que ustedes habran leido en los
diarios y sino una anécdota que yo recuerdo de una directora de cultura de la
Provincia & La Pampa que no es tan actual. Le dijo a su secretaria que estaba
contenta porgue tenia un superavit en los recursos y la chica dijo hay que lindo
vamos a poder invertirlo trayendo folklore y ella le contestd: Ay querida yo he dicho
cultura, la orquesta sinfénica, ballet, eso. Te das cuenta, ese criterio lo tienen la
mayoria de los gobernantes y en especial 1os que ocupan los cargos en cultura, una
subestimacion, por no decir desprecio, ademas una supina ignorancia delo que esla
cultura. Fijate vos, prque no tienen idea, ellos creen que cultura es eso: ballet,
sinfénica, épera, canto lirico ellos creen que eso es cultura. Esta bien que hay que
reconocer que muchos colegas han colaborado bastante para que se tenga esa idea
tan despectiva del folklore, porgue muchos de elos tampoco tienen la menor idea de
lo queescultura’ . Documento n° 4, Pag. n3, renglén n° 36.

“...no es una actitud coherente, permanente que a lo largo de la historia
argentina haya tenido y en las areas culturales de cada municipio haya sefiales
claras. En realidad si vos tenés una secretaria o una direccion que se llama de
cultura, lo que tendria que hacer el encargado de eso es evaluar cuales de los
proyectos tienen que ver con el area en donde se estan desarrollando, qué eslo
gue emerge naturalmente y auténticamente de eso, cual es la necesidad de
cubrir un espacio que hay vacio con respecto a investigaciones que han hecho
artistas o investigadores con respecto a la culturay darle cabida, eso serialo
ideal pero no se escuchan esos proyectos. Entonces a un intendente le es mas
facil para la fiesta de su pueblo, gastarse 300000 pesos en contratar a un
artista muy promocionado y no gastarse los 300000 pesos en discriminarlos
durante todo un afio en talleres donde den cabida a creadores de la zona,
estimular la creacion colectiva de la region”. Documento n° 5, Pag. n° 4,
renglon n° 31.

“ Cuando las politicas econdmicas y sociales no son coherentes no pueden
guardar coherencia con lo cultural. Entonces, todo tiene que ver, entonces ves
politicas vacilantes.” Documento n®5, Pag. n°5, renglon n° 39.

“El Estado viene fallando como loco en este aspecto” Documento n° 6, Pag. n° 6,
renglon n® 27

“...enlaorganizacion del Estado la cultura tendria que ser algo estratégico. Esdecir,
el Estado se tendria que responsabilizar por conversar con la poblacién desde un
lugar mucho mas complejo, mucho mas dindmico y mucho mas amoroso que como
esta organizado.” Documenio n° 6, Pag. n°6, renglon n° 36.

Crisisdelasestructuras sociales, politicasy econoémicas.

“..justamente por la caida de las consignas de los 70, las consignas de
transformacion de la realidad, la busgueda de un mundo justo, resumidas en €
socialismo, la caida de las consignas que ya no estan hechas carne en la gente
ha determinado que lo que antes era una practica sublimante, sublimadora,

47



gue era la militancia politica ahora se ha sustituido por la actividad artistica.
Entonces no es casual que los jovenes, aun dentro de su desorientacion y de
las limitaciones del pais que se yo, sean grandes artistas y exista una energia
increible” . Documento n° 1, Pag. n° 3, renglon n® 29 .

“ ...energias que hoy estén desplazadas a la actividad artistica y antes estaban
canalizadas o desplazadas en la préctica politica o ideol6gica” . Documento n°
1, Pag. n°4 , renglén n° 11.

“Hay una divisiéon seria del pais desde que empieza a crecer Buenos Aires y
toma las riendas de todo, entonces Buenos Aires crece, llega a la cima de su
desarrollo cultural, econdmico y empieza la caida en picada del resto’.
Documento n° 1, P4g. n° 8, renglén n° 18.

“ Ahora Buenos Aires necesita entender que tiene que volver a hacer un
aprendizaje y asumir que no tiene las glorias de antes, tiene las mismas
miserias gque tenemos todos : tiene desocupacion, tiene delincuencia, tiene
jovenes desorientados y tiene las misma carencias politico ideolégicas que
cualquier mortal de cualquier rincon del pais. Ya no tiene la clase
trabajadora pujante que tenia antes’” . Documento n° 1, Pag. n° 8 , renglon n°
22.

“..los provincianos vienen aqui como no tienen laburo se la rebuscan
haciendo empanadas, tortillas al rescoldo”. Documento n° 1, Pag. n° 8,
renglén n° 32

“Y en la década del 90 como ya se reemplazd el golpe de Estado por la
ingerencia econdémica directa, reemplazaron los tanques por fabulosas deudas
externas. La sujecion cambié de modo, pero sigue siendo la misma. Antes a
punta de pistola y ahora hipotecandonos el futuro, por |0 menos en esta parte
del mundo porgue en otros lugares siguen interviniendo directamente’.
Documento n° 2, Pag. n° 9, renglon n® 7.

“La Argentina sigue siendo manejada por un centralismo portefio, sordo al
interior, donde e federalismo es declamado”. Documento n°® 2, Pag. n° 9 ,
renglén n® 17.

“..falta de trabajo, falta de alimentacion, los dramas de los hogares que
estan en esa situacion le impide a la gente ya no digo pensar ni siquiera
percibir un montén de cosas gque estan pasando porgue estan tan agobiados
por lo que les pasa que estdn como anestesiados’ . Documento n° 4, P4g. n° 6,
renglén n° 36.

“ Los pobres tienen que recoger la basura, cuando eso tendria que ser la labor
de una empresa, con gente que tenga la ropa que corresponde, pero no es asi,
pero eso es cultural que vos permitas que un compatriota tuyo coma de la
basura, nosotros tenemos que hacernos cargo de eso. Porque el sistema podra
pero uno se tiene que revelar contra eso, como puede estar un chico
trabajando y se los regula ahora a los chicos trabajando, se les da una tarjeta,
no pueden ,esta mal. Porque llegamos aca, porque llegamos a esto, bueno
entonces esa es una pelea cultural” . Documento n°® 6, Pag. n°5, renglén n® 5.
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“ Fue una etapa de muchisimos cambios sociales, politicos, que obviamente se
han notado muchisimo mas a fines de los noventa” . Documento n° 7, Pag. n° 3,
renglén n° 33.

Entre 1989 y 1999 la Argentina es sinonimo de fuertes cambios
en las estructuras econdémicas, politicas y socioculturales. Es una
década caracterizada por las privatizaciones de las empresas
estatal es, acontecimiento que incluye la privatizacion de los medios
de comunicacion en un contexto de disminucion del presupuesto
educativo y culturdl.

El retramiento de las funciones del Estado, la connotacion
negativa que tiene lo publico estatal en € imaginario social, fue
engendrando una paulatina despolitizacion de la sociedad y un culto
a mercado.

Los noventa también se definen por la flexibilizacion vy
desestabilizacion del mundo del trabajo. Este deja de ser € nticleo
de construccion identitaria por excelencia y las estructuras
colectivas levantadas entorno ad pierden su poder.

En la Argentina de los noventa, como bien dice Castells”, al
desparecer del horizonte politico, econdmico y cultura € Estado de
bienestar, las estructuras sociales se transformaron y Argentina se
vuelve una sociedad mas polarizada.

Argentina se transforma en un pais cuyas pautas de accion se
encuentran signadas por e mercado, la crisis de los servicios
publicosy lacrisis de lo publico en general.

En la Argentina de los noventa, € efectivo deterioro (fisico,
tecnologico, y moral) de las ingtituciones del Estado, redunda en
una fuerte imposicion de lo privado como vision hegemonica del
mundo.

La Argentina de los noventa, como dice Renato Ortiz™, conoce
una “crisis de identidad”. El debilitamiento del Estado nacion
argentino dificulta generar respuestas a preguntas como ¢Quiénes
somos? En esa época (y hoy también) no se sabia que era autéctono
y qué no Y las corrientes de duda emergian no solo de adentro de
nuestras fronteras, sino de los empellones propinados por las
fuerzas desiguales de la globalizacion, los mercadosy de ladifusion
de patrones culturales globales.

® Wortman, Ana (2003) Pensar las Clases Medias. Consumos culturales y estilos de
vida urbanos en la Argentina de los noventa. Ciudad Autonoma de Buenos Aires,
Editorial La Crujia

" Ortiz Renato. “ldentidades, industrias culturales, integracion”. Universidad
Naciona de Chile Departamento de Pregrado. Cursos “Comunicacion vy
globalizacion: los nuevos escenarios del siglo XX1” www.plataforma.uchile.cl
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El repliegue del Estado, sobre todo en campos como la cultura
obliga a preguntarse ¢qué pasa con las culturas populares y las
memorias culturales cuando quedan en manos del mercado?

El Nuevo folklore como emergente de la sociedad Argentina de
los 90.

“S hay una conexién? Toda. Creo que las formas mas claras de la propuesta
Menemista se podrian expresar en € término de universalizacion y
desterritorializacién. Eso es o que me parece a mi, y esta misica que es una
mUsica que insiste en la sustraccién del concepto de territorio y de de patria y
en la ausencia de problematizacion de los conceptos de territorio, patria e
identidad es una musica que le viene como anillo al dedo a propuestas como
las que tuvo Menem en términos politicos y econdmicos. Entonces me parece
gue hay una conexion absoluta, igual no creo que la masica aporte, creo que
la misica y las propuestas econdmicas son smultaneas no? que se van
haciendo en el mismo momento se van descubriendo a si mismas y s hacen
guifios mutuamente. No sé qué es primero, yo no tengo la idea muy
determinista que primero hay un planteo econémico politico, entonces deviene
una especie e superestructura que es el arte, me parece que todo eso es un
amasijo extraordinario, en donde las propuestas se presentan en un horizonte
cultural que no se sabe bien donde empezo. Y se van apoyando mutuamente y
creando nuevas situaciones y condiciones. Pero a mi me parece que la
relacion es estrechisima, es una relacion carnal, muy estrecha, muy
estrecha” . Documento n°® 2, Pag. n°1, renglén n° 4.

“Menem tuvo la capacidad de percibir formas desterritorializadas de la
culturay trabajo sobre eso” . Documento n° 2, P4g. n° 9, renglon n° 4.

“ En todas las épocas ocurre lo mismo, cuando surgieron los Gatos estaba €l
Club del Clan, habia todo un conformismo muy almibarado” . Documento n° 3,
Pag. n° 5, renglon n° 25.

“Yo creo que podemos ir sacando también de esto una definicion, una
respuesta: es un emergente de la sociedad, si en la sociedad estamos todos
haciéndonos |os burros de lo que esta pasando, evidentemente los cantores van
acantarlealafelicidad jja, ja, ja!” . Documento n° 3, Pag. n° 2, renglon n° 21.

“ Me parece que puntualmente en la época del Menemato, que fue una época
ilusoria, se promociono todas estas cosas que deciamos recién que se llamé
Nuevo Folklore, un entretenimiento donde la misica no cumplia la funcién que
tiene de estimular d pensamiento de emocionar sino gue venia como un mero
entretenimientd” . Documento n° 3, Pag. n° 2, renglén n° 25.

“ S, sin lugar a dudas, hay una correspondencia directa. No sé si con todos los
artistas que triunfaron en es momento, algunos habran tenido una conexion
gue era genuina pero €l resto eran un monton de cosas que fueron impuestas” .
Documento n® 3, Pag. n° 10, renglon n° 13.
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“ ... la cuestion del compromiso, del momento social que determinG un escaso
compromiso hacia todas la cosas’. Documento n° 3, Pag. n° 10, renglon n°
19.

“ Yo creo que e momento social determina a los contenidos y formas musicales
y & Nuevo folklore es un calco delaidiosincrasia de los 90" . Documento n° 3,
Pag. n° 10, renglén n° 27.

“Esa palida movilizacién que se ha producido a fines de los 90 es nada mas
gue de la misica popular, es misica que estd manejada tendenciosamente para
frivolizar, para hacer la cosa epidérmica, para que la gente no piense, no
reflexione y acepte cualquier cosa que se le imponga mas o menos sutilmente’ .
Documento n° 4, Pag. n° 4, renglén n° 36.

“ 39 desde ya, totalmente relacionado. Esa nueva misica que vos decis tiene,
volvemos a insistir, una tendencia perfectamente clara que es la de que la
gente se dirija a donde se la quiere llevar. Entonces tiene esa relacion, es un
resultado. La nueva misica a la que todo € mundo Ilama folklore, que se
escucha en los festivales, en las radios es € resultado de la década de los 90" .
Documento n° 4, P4g. n° 5, renglon n° 27,

“Y s porque se dieron condiciones favorables para este tipo de
manifestacion. Lo visual, habia que tener todo para arriba. Yo me acuerdo,
este fendmeno fue inventado en la década de los 60, justo en € resurgir del
folklore con una fuerza donde todo el mundo andaba con un poncho yuna
guitarra cantando a Dévalos y a Falu aparece €l Club del Clan, habia que
cortar.. Yen los 70 aparecio € folklore romantico y en los 90 aparece para la
contraofensiva desde la gente que habia quedado medio golpeada esto que
veniamos sosteniendo la hidalguia del poema, la palabra bien dicha, el respeto
alagente.” Documento n°5, Pag. n° 7, renglén n° 27.

“ Porque como fue justamente una época de cambios, que se dio € mirar para
adentro. Que por ahi los jovenes estaban buscando de dénde agarrarse y salté
un exponente fuertismo como la Sole, me parece que se dio todo para que
fuera en esta época, como se dio en los 60 el auge del folklore” . Documento n°
7, Pag. n°4, renglon n° 13.

Garcia Canclini™, define a folklore como dramatizaciones
dinamicas de la experiencia colectiva.

El Nuevo Folklore es una dramatizacion de la experiencia
colectiva de la Argentina de los noventa. Es un producto cultural,

> Garcia Canclini Néstor (1998). Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de
laModernidad. México, Digtrito Federal. Editorial La Crujia.
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gue encarna los valores hedonistas sustentados Eor la sociedad y
|as necesidades colectivas de novedad, seduccién™ y diversion.

El Nuevo folklore es un producto cultural postmoderno: a anular
las relaciones socides y las memorias historicas de lucha que
contextualizan a sus contenidos, se libera del peso del pasado. El
Nuevo folklore es un discurso que se construye a Si mismo en
tiempo presente. Su discurso se desarrolla en torno a tematicas
menos conflictivas - que no ponen en tela dejuicio ni a pasado ni
a futuro- como €l amor o la amistad y entroniza como emisores y
receptores preferenciales a los jovenes. Norma Fatala”” enuncia que
este es un discurso que se construye en torno a los siguientes ges:
a) € retorno de los jovenes a las raices culturales (musica nativa),
genealdgicas (familia) y teritoriadles (¢l “pago”), b) abuso de la
tematica amorosa que introduce una vision intimista del mundo
(nunca antes vista dentro de este campo discursivo),c) una
congtruccién de lo nacional que dimina € conflicto socia y se
vuelca hacia e amor, la familia, € sitio natal, las costumbres d) y
una homologacion entre tradicion y juventud, la juventud es la
nueva creadoray la que prolongara a la tradicion.

El Nuevo folklore es un reflgo de la sociedad de los noventa, es
un discurso que renuncia a toda posibilidad de reflexion respecto a
los cambios estructural es gue estaban aconteciendo en € paisy que
reduce las posibilidades de su discurso a la idea que € canto solo
puede divertir. El Nuevo folklore apela a la estimulacion de los
sentidos, ala seduccion; es un discurso que encaja perfectamente en
la superficialidad colectiva detentada por la sociedad de ese
momento.

El Nuevo Folklore es un producto de las industrias culturaes,
Garcia Canclini” nos dice que hay que pensar que este fendmeno se
constituye en procesos hibridos y complgos, a partir de la
utilizacion de signos de identificacion que combinan el ementos que
proceden de lo rural-urbano, nacional-transnacional, de actores
populares y hegemonicos. Asi arriba de |os escenarios se despliegan
banderas argentinas que flamean a son de tambores caribefios, que

® Es un producto construido bajo la logica de la imagen. Los espectéculos
presentan puestas en escenas mas espectaculares (luces, pantallas gigantes),la

estética de los cantantes es mas er ética y juvenil, etc.
" Fatala Norma. “Construccion audiovisuad de identidades femeninas. “El nuevo

Folklore’. Damasso Teresa Maria (compiladora). Figuras de Mujer, género y
discurso social. Pag. 59 a 103, Cérdoba, Centro de Estudios Avanzados

"8 Garcia Canclini Néstor (1998). Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de
laModernidad. México, Distrito Federal. Editorial La Crujia.
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acompanan las estrofas de una chacarera entonada a rauda
velocidad por un sensual cantante enfundado en sendos jeans. Este
eclecticismo desarrollado por €l Nuevo Folklore sobre € escenario
reflga los tiempos y necesidades de una sociedad que es
esencialmente contradictoria.

Entonces para sintetizar la Argentina de los noventa se encuentra
inmersa en una profunda crisis politica, social, econdmica y
cultural; producto del deterioro fisico, tecnologico y moral de las
ingtituciones del Estado. Lo privado se impone como visién
hegemodnica del mundo y € individuo, ante e debilitamiento de
estructuras tradicionales como familia, trabajo y educacion, busca
en e consumo un medio para definirse.

La sociedad de los noventa es una sociedad frivola, incapaz de
cuestionarse a si misma, que entroniza a la seduccién, la juventud,
lo lidico como status quo. La sociedad argentina de los noventa es
una sociedad regida por laModa.

El Nuevo folklore es una manifestacion que surge como resultado
de esta época. Un discurso que escapa a conflicto e impone laidea
de que @ canto sdlo divierte, introduce una vision intimista del
mundo a abusar de las tematicas amorosas, y encarna los valores
sustentados por |a sociedad de ese momento.
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La segunda categoria a analizar es € Nuevo folklore “como
caricatura grotesca del folklore’. Con esta categoria se busca
observar los puntos de vista compartidos por los entrevistados en
torno ala existencia de un Nuevo folklorey alas diferencias reales
0 aparentes respecto a “folklore a secas”. El objetivo que se
intenta alcanzar por medio del estudio de esta categoria es
comenzar a congtruir una definicion de este fendbmeno conocido
como Nuevo folklore.

EL  NUEVO FOLKLORE COMO “CARICATURA
GROTESCA DEL FOLKLORE”.

Definicion:
| nexistencia de un Nuevo folklore.

“En los 90 pareciera haber un resurgimiento de la tradicion pero yo areo que
eso es una falacia” .Documento n° 1, Pag. n° 2, renglon n° 20.

“ ...este folklore de ahora que no es folklore, es una caricatura grotesca del
folklore” . Documento n° 1, Pag. n° 4, renglén n° 28.

“..resurreccion del folklore entre comillas’. Documento n°® 1, Pag. n° 4 ,
renglén ne 37

“Pero e folklore que surge a partir de esa busqueda directamente no es
folklore, no es folklore porque el folklore esta ligado a la tradicién, d folklore
no es agitar ponchos’ . Documenton® 1, Pag. n° 9, renglon n° 32.

“ Entonces para mi no es un nuevo folklore, no es folklore y de hecho Soledad
busca un productor de Miami para hacer un disco que sea latinoamericano,
entonces ya va dejando el poco color folklorico que tenia para hacer una cosa
latinoamericana. Los Nocheros ya estan haciendo unas canciones
decididamente romanticas sin una forma folklorica porque también ven que
tienen una posibilidad de acceder a un enorme mercado de consumidores de
esas canciones, el mercado de Luis Miguel, el mercado de los cantantes
colombianosy mexicanos Y todo lo que se genera desde Miami. Entonces se
van algjando de las formas folkléricas. O sea ellos son hijos de los medios y
van a obedecer a lo que los medios le dictaminen. No representan para mi ni
arte folklérico, ni arte... tampoco pero eso corre por cuenta de cada uno. No
creo gque sea nuevo folklore” . Documento n® 1, Pag. n° 9, renglén n° 38.

“Hasta ahora el folklore de la Ultima, mira voy a ser drastico, artisticamente
hablando todavia esta atrasado en relacién a lo que se hizo antes, esta
atrasado poéticamente hablando, musicalmente hablando, instrumentalmente
hablando, ni hablemos del sonido” . Documento n° 1, Pag. n° 10, renglon n° 17.



“Cuando se hacen los Premios Gardel a mi me dieron por Confesion del
Viento, yo no fui, a esos actos no voy habitualmente, pero me dieron en €

rubro Folklore Nueva Formas, € Gardel por Confesion del Viento. Una
vergienza me dio, pasa que las nuevas formas para los Gardel, que son
premios del mercado y de las industrias discogréficas y de la industria
cultural, lo nuevo es como lo alternativo dentro de lo que después se llamaron
el folklore nuevo o folklore joven” .Documento n ©2, Pag. n °5, renglén n 1.

“ Creo que esto que llaman el folklore joven es una alianza monstruosa entre
las exigencias de facilitacion del sonido, de rapida comprension de las cosas,
de los medios y el mercado. Me parece que son €l resultado” . Documento n ©2,
Pag. n° 5, renglon n° 11.

“..los Cantores del Alba hicieron lo mismo hace muchos afos, que lo que
hacen los Nocheros hoy” . Documento n 22, Pag. n° 9, renglén n° 6.

“Hablar de Nuevo Folklore, esta expresion me parece, que en si misma
presenta una contradiccion. Como decia €l Chango Farias Gomez muy
ocurrentemente hablar de Nuevo folklore es como hablar de dinosaurios
modernos’ . Documento n° 3, Pag. n° 1, renglon n° 2.

“ Esta expresion Nuevo folklore me parece que fue usada en un sentido de
marketing, de darle promocion a un producto comercial que comienza a inicio
delos 90" . Documenton® 3, Pag. n° 1, renglon n°® 12.

“ O sea que me parece gue esa expresion Nuevo folklore ha sido un invento,
una definicion que ha sido utilizada como un slogan, como un marketing,
como se promociona a cualquier producto’”. Documento n® 3, Pag. n° 1,
renglén n° 32.

“ Empezando que el que maneja ese concepto es que no tiene muy en claro que
es el folklore. Porque el folklore no admite la palabra nuevo” . Documento n°
4, Pag. n° 2, rengldn n° 12.

“En los cuarenta afos siguientes perdimos todo lo que teniamos en ese
aspecto, para después con un palido resurgimiento que algunos quieren
comparar con los 60, pero la gente que compara eso es porgue es joven no
tiene ni idea de lo que fueron los 60. Esa gente no tiene idea y dice jnoooo! si
es parecido a los 60. Esa palida movilizacién gque se ha producido a fines de
los 90 es nada mas que de la masica popular” . Documento n° 4, Pag. n° 4,
renglén n° 32

“Entonces este fendmeno de la cancién romantica, del Nuevo Folklore yo creo
gue es una ofensiva estudiada desde el punto de vista comercial, no es
auténtica, entonces hay autores y artistas que se incorporan a esa
legitimacion y hay otros que no” Documento n° 5, Pag. n °3, renglon n 31.

“A mi me pueden vender grandes paginas de los diarios diciendo jéstees €

Nuevo Folklore! Pero escucho lo mismo que escuchaba en la década del 60 y
encima a veces muy mal arreglado, algunos, pocos se han peocupado por
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hacer las cosas bien. Creo que lo nuevo esta todo muy bajo el agua, en si no
eslo que esta en la superficie’ . Documento n° 5, Pag. n° 3, renglon n° 5 .

“ Entonces en aras del auge comercial se instal0 un modelo de espectaculo que
no tenia nada que ver con la cancién popular argentina, gue no tiene nada que
ver con la masica popular argentina” . Documento n°® 5, Pag. n° 7, renglon n°
39.

“Eso esun error porgue es como decir dinosaurio moderno, porque el error de
haber puesto esa denominacion en aquel entonces hace que cada vez que
gqueremos hablar del tema le tengamos que poner un adjetivo calificativo de
alguna manera para poder entender algo de eso. S hubiese sido misica
popular argentina: me encanta la musica cuyana por eemplo, seria mas
elegante el concepto que tenemos de cada una de estas cosas, no a mi me gusta
la masica del NO- porque son regiones aulturales precisas y concretas- a mi
por gemplo lo que mads me gusta es la musica de la Pampa, esas
discriminaciones tienen mas logica’ . Documento n° 6, Pag. n° 5, renglén n°
16.

“..folklore hay uno solo, pero hay diferentes formas de expresarlo”.
Documento n° 7, Pag. n° 2, renglén n° 3.

“Lo de Nuevo folklore,en realidad me parece que fue mas un titulo, que est4
totalmente errado, fue mas que nada una promocion de algunos
representantes’ .Documento n® 7, Pag. n° 1, renglon n° 34.

“ somos jovenes y hacemos folklore, no un folklore nuevo’” Documento n © 7,
Pag. n° 2, renglon n° 1.

Jameson®, utiliza e término pastiche cultural para hacer
referencia a que en la actualidad la innovacion estilistica en €
campo cultural no existe, que todo lo que queda es imitar estilos.
Esto significa que dentro del arte contemporaneo se ha producido €
necesario fracaso del propio arte y la estética, ya que no hay nada
verdaderamente nuevo, que existe un encarcelamiento en e pasado.

El Nuevo folklore es un pastiche cultural, utiliza simbolos
asociados con la tradicion argentina (banderas, canciones,
vestimentas tipicas) en contextos regidos por la seduccion, la
celeridad y la excitacion.

El Nuevo folklore rompe con la “tradicion de lo nuevo”, no
genera rupturas con lo que hasta nuestros tiempos se ha hecho a
nivel poético-musical dentro la muisica popular de raiz folklérica,

" Jameson, Fredric (1999) El Giro Cultural. Escritos seleccionados sobre €
postmodernismo 1983-1998. Buenos Aires. Editorial Manantial.
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no busca originalidad en sus contenidos sino la aventura sin riesgos
de larenovacion de las formas.

El Nuevo folklore es un producto de Moda. Cuando las
propuestas culturales se rigen por la Moda, es que nada puede
cambiar, nada es verdaderamente nuevo. La Moda se basa en la
imitacién de estilos antiguos. Estos estilos son presentados de
manera teatral y bajo mini transgresiones (existen modificaciones
en las formas pero no en los contenidos) de modo tal “que algo
vigo se transforma en Nuevo’. El Nuevo folklore recupera
imagenes propuestas por latradicion sin cuestionarlas; sus cantantes
interpretan repertorios escritos veinte, treinta y hasta cuarenta afios
atras (por gemplo Soledad con la chacarera A mi pago) pero
entonces ¢cud es la novedad? Lo “nuevo” es la forma en que se
presenta a este producto: la puesta en escena, la estética de los
cantantes, los codigos con los que se relaciona el cantante con su
publico han hecho de esta manifestacion un espectéculo, donde €
show es|o que predomina.

Aunar en una misma oracion las palabras Nuevo y folklore, es
una contradiccion en si misma. Segin Adolfo Colombres®, d
folklore es una serie de conocimientos y creaciones populares
tradicionadles y andnimas, algo que arranca en € pasado y llega
hasta el presente para vertebrar a una cultura. Adolfo Colombres
considera que bajo este concepto se debe incluir también a la
creacion colectiva oral y anonima reciente y a la creacién popular
individual, escrita o registrada por cualquier medio, que se nutra en
esatradicion y la continte.

Por lo tanto € folklore nunca puede ser “nuevo” ya que es un
producto construido sobre la acumulacion de tradiciones, memorias
culturales alo largo del tiempo. Nuevos pueden ser |os sentidos que
construimos en torno a 8, nuevas las formas con gue € presente
Interroga a pasado; los caminos por los que arribamos a pasado
pueden ser mas 0 menos Virtuosos, mas 0 menos respetuosos de las
formas folkléricas puras 0 mas 0 menos ricas en aportes a la
memoria colectiva. Las sendas son distintas pero la fuente es la
misma.

80 Colombres Adolfo (1997) Pag. 130. Sobre la culturay € arte popular. Buenos
Aires, Ediciones ddl Sol Serie Antropoldgica.
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El folklore presenta tiempos de construccién histéricos y
no periodicos

“ ...el folklore me parece que es una cosa gue esta vinculada a la memoria y’

Documento n° 1, P&g. n° 9, renglon n° 32.

“ El folklore necesita de un proceso de acumulacion, decantacion, de arraigo,
de transformacion que se va produciendo con el transcurso del tiempo, a lo
largo del tiempo. De todas maneras el folklore también se va renovando
porque hay un concepto dinamico, donde hay hechos folkl6ricos que me dan la
impresion de que van transcurriendo dia a dia, no sélo en el ambito rural sino
también en el ambito urbano en las ciudades o en los pueblos’ .Documento n°
3,Pag. n°1, renglon n° 5.

“...el folklore se rige por tiempo histérico, al revés de la misica popular a
secas que serige por tiempo periédico” . Documento n° 4, Pag. n° 2, renglén n°
14.

“..lamisica popular se divide perfectamente y claramente en de raiz nativa y
popular a secas ¢por qué? Porgque los origenes son distintos ¢no cierto? La
musica popular a secas es una masica movil fluctuante, que acepta, incorpora
y rechaza elementos continuamente, de distinta extraccién, a veces urbanos-
casi siempre urbanos- a veces no y otras veces de otras partes del mundo que
SONn Mas pintorescas, mas atractivas 0  como se juzgue o0 sea Modas, esa seria
la palabra. Y eso es por periodos, serige en tiempos periddicos. La misica de
raiz nativa es fundacional, porque se origina en los momentos de fundacion de
los pueblos, o sea las luchas, los sigmas que producen el nacimiento de una
nueva nacion o de un nuevo pueblo generan un tipo de canto que es una forma
de lucha también, una forma de participar que tiene que ver con los elementos
originarios, elementos que se rigen por la identidad y la preservacion. Esos
dos elementos identidad y preservacion., son los que van a funcionar siempre
debajo del canal o del conducto que lleva a la misica nativa. Identidad y
preservacion, para gque eso se cumpla se necesita tiempo histérico. Entonces
esa musica acepta elementos nuevos pero propios. Solo necesita volver a tener
un sigma 0 un momento de crisis de crisis para extraer los elementos que

estaban ahi y no se habian encontrado todavia. Y si no yo te puedo poner como
egjemplo de un misico renovador, porque alguien que escuche lo que estoy
diciendo diria a bueno pero entonces la mdsica nativa esta condenada a ser un
museo porque la misica nativa preserva pero no renueva, Si renueva pero de
otra manera no sélo en tiempo histérico sino también con elementos propios y
para poder ilustrar esto lo nombro al Cuchi Leguizamon. Cuchi Leguizamon
es un extraordinario renovador, € otro dia Peteco Carabajal decia que

lastima que e folklore no tuvo un Piazzola, como que no lo tuvo, ahi esta e

Cuchi, y e Cuchi tiene unas zambas antologicas a donde esta la musica
pentafonica y trifénica que el manejaba asi porque sabia que era el elemento
fundacional y bueno por ejemplo decir LUCERO SOLITO y ves ahi esta, €l

manejaba eso |o enriquecia arménicamente claro que s y magistralmente,

porque embellecia la masica no le quitaba esencia, la embellecia, la
enriquecia y bueno eso es evolucion, ahi se cumple’ . Documento n° 4, Pag. n°
2, renglénne 17.
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“Los gque arreglamos somos los que podemos degjar impreso documentos
importantismos que pueden servir como medio de transferencia de
conocimiento para otras generaciones. Porque en definitiva en €
conservatorio nacional de misica, vos estudias sobre un repertorio que lo
hicieron los grandes maestros’ . Documento n° 6, Pag. n° 4, renglon n° 17.

El folklore se construye con € paso del tiempo, es fruto de la
acumulacién de memorias, de précticasy costumbres tradicionales;
gue no son estéticas sino que se redefinen y combinan con los
aportes que puedan redlizar vertientes contemporaness.

El Nuevo folklore es producto de la Moda. Responde, por un
lado, a una demanda por identidad, a una busgueda de referentes
comunes por parte de una sociedad que a la par que se abre d
mundo, se ve inmersa en una fuerte crisis social, cultural y politica.
Y por otro, a un gusto por melodias con sabores latinos y |etras
simples y edulcoradas que borran las particularidades del folklore
COmo género.

Ruptura con la memoria histérica-musical argentina.

“ ...entonces esto no tiene ninguna de las dos cosas, no tiene memoria ni tiene
estética por 1o menos de acuerdo a lo que ya ha creado € propio pais’.
Documento n° 1, Pag. n°9, renglén n° 35.

“..hoy se impone dar un pasito atras para poder dar un paso adelante
después 'y ese paso atras es para reencontrarse con una estética extraordinaria
gue hubo en el folklore argentino, aprender de ahi y decir ahora puedo
intentar dar un pasito hacia delante’ ...Documento n° 1, Pag. n° 10, renglon n°
36.

“..lamemoria de las masicas regionales o de |os pueblos es una memoria que
se asienta sobre combates dormidos de la cultura. Es decir s vos le quitas esa
memoria, digamos la ponés en una especie de universalizacion falsa, por eso a
m no me gusta €& concepto de la world music, es la masica étnica
desterritorializada digamos. Y para mi desterritorializar algo, quiere decir

quitarle la memoria sobre combates dormidos que toda cultura tiene” .
Documento n° 2, Pag. n° 3, renglén n° 20.

“De lo latino, fiestero y desterritorializado en e sentido de las memorias de
lucha” . Documento n° 2, Pag. n° 4,renglén n° 8.

“ Yo pensaba en los Avalos ¢no? que tocan desde |os afios 40 més o menos y
gue introdujeron modificaciones extraordinarias por gemplo para poner un
grupo, las zambas del Duo Saltefio para poner otro grupo” . Documento n° 2,
Pag. n°5 ,renglon n° 4,

“...que nuestro folklore me parece que se ha despojado de alguna cuota de
originalidad, me estoy refiriendo al origen no? no si es mas o menos creativo,
entonces ser original es volver al origen. Habria que volver a repensar desde
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ese lugar, como decia Gaudi “ ser original es volver al origen” y tomar las
cosas de acd, pero primero conociendo bien lo nuestro y de ahi proyectar. Vos
no podes tocar un tango como lo tocaba Piazzola s primero no lo tocaste
como lo tocaba Troilo o Pugliese , mas precisamente Pugliese. No se puede
construir ignorando la raiz’ . Documento n° 3, Pag. n° 8, renglén n° 17.

“ 9n entender que memoria, es precisamente identidad y preservacion, que es
lo que deciamos hoy. Las musicas tienen una memoria particular, que se
manifiesta en los sonidos, en las letras, en las diferentes formas de cantar. Hoy
con este supuesto nuevo folklore todo suena igual, se dice siempre [o mismo” .
Documento n° 4, Pag. n° 6, renglon n° 1.

“Porque podes llegar a esas figuras tranquilamente pero no podes ignorarlo
porgue si vos lo ignoras, no tenés pasado, no tenés memoria, no sos nadie. En
cualquier momento despareces, como a lo del folklore, folklore, proyeccién
folklorica, fusion y fusionaste con qué no g, la fusioné con una nube viste y
desapareci6.” Docuemtno n° 6, Pag. n° 5, renglén n° 32.

El folklore de los noventa, a partir del desconocimiento de poetas,
cantores fundacionales dentro del campo musica popular
folklorico; de la estandarizacion y pérdida de matices del género y
de las memorias culturades regionales que se manifiestan en
particul aridades ritmicas, tonalidades y “colores’ dgja de nutrirse y
continuar la tradicion® que definia mayoritariamente a campo
musical folklérico.

Lipovetsky nos recuerda que la Moda se basa en la
Indeterminacion: las tradiciones, ciertas estructuras, reglas tienden a
flexibilizarse, perder su peso. Esta indeterminacion en e campo
musical se evidencia en productos como € Nuevo folklore que
inauguran una estética seriada, basada en rasgos sencillos y €
borramiento de los matices. El Nuevo folklore, en la seleccion de
sus repertorios, se vuelve difuso como género al hibridar 1o popular
folklorico con manifestaciones provenientes de lo latino. Dentro del
Nuevo folklore también se observa una homogenizacion de los
ritmos folkldricos, las “reglas ritmicas’ que rigen los tiempos
musicales en que se interpreta una zamba, un gato, una chacarera no
Se respetan, se confunden, en aras del efectismo que produce las
melodias interpretadas a gran velocidad. Esta anulacion de matices,
produce una desterritorializacion de las musicas populares porque
se anulan los colores, las memorias que subyacen en cada region
cultural.

8 | atradicion se manifiesta en perfiles de cantantes hegemdnicos, en las expresiones
literarias y musicales predominantes, |os referentes tratados, etc.
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El Nuevo folklore, sus formas, homogenizacion sonora, su
pérdida de particularidades regiondes se deben andizar vy
comprender como parte del fenémeno conocido como world music.

La Mdasica popular de raiz folklérica comunica valores
compartidos y la memoria histérica de un pais. Es una poderosa
transmisora de significados sociales. Ademas en sus contenidos
puede expresar las aspiraciones espirituales, politicas y activar la
denuncia de las condiciones de vida de determinados grupos.

Para J. Rifking®, laworld music es el resultado de la apropiacion
por parte de las industrias culturades (mas especificamente la
industria discografica) de la musica popular de raiz folklorica, la
cual es mercantilizada, vaciada y vendida como musica del mundo.
Rifking considera que la world music transforma un cauce de
comunicacion de significados compartidos en un entretenimiento de
masas, gque conserva la forma pero ya no e contenido ni €
contexto.

El Nuevo folklore es un producto creado por las industrias
culturales que presenta coloraciones folkloricas. Pinceladas que se
van perdiendo en funcién del mercado a que se intente ingresar
(nacional/internacional). El Nuevo folklore, es un “paguete de
argentinidad”, ofrece simbolos tradicionales en e marco de un
show gue seduce, excita y divierte. Implica un acercamiento
acritico al pasado, una anulacion de las luchas, memorias historicas
gue se esconden en los contenidos de las obras musicales. El Nuevo
folklore es un pasado de postal.

En conclusién, € Nuevo folklore es un pastiche cultural, un
producto que se construye a sSintetizar ritmos tipicos con
influencias latinas, que utiliza simbolos asociados a la argentinidad
en contextos regidos por la celeridad, 1a seduccion y la excitacion.
Es un producto que apuesta a la renovacion de las formas pero no
de los contenidos

No existe un Nuevo folklore, € folklore es una tradicion que se
construye alo largo del tiempo. Lo unico Nuevo son los codigos de
show, la estética de los cantantes, |as interacciones entre espectador
e intérpretes que detenta este producto cultural.

El folklore de los noventa realiza una ruptura con la historia del
campo/musical/popular folklérico. Esta ruptura se manifiesta en €l
desconocimiento de los poetas, de los autores fundacionales, en la
smplificacion de las producciones que redizan los nuevos
Integrantes de esta corriente musical.

8 Rifking Jeremy (2000). La era del acceso. La revolucion de la nueva economia.
Buenos Aires, Editorial Paidds.
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El Nuevo folklore, su construccion obedece a un periodo, a una
Moda “por argentinidad” que emerge a partir de las demandas de
una sociedad que necesitaba un referente a partir del cual definirse,
pero que a su vez coincidiera con la busgueda de placer, con €
carécter superficial que define al ser colectivo de los noventa.

La tercera categoria a estudiar es EI Nuevo folklore como
producto de las industrias culturales. A través de esta categoria se
intenta determinar cuales fueron las causas que originaron a este
producto y qué caracteristicas posee.

El NUEVO FOLKLORE COMO PRODUCTO DE LAS
INDUSTRIASCUL TURALES.

Origen.

Surge para competir con otros géneros musicales que se
imponian dentro del mercado musical ar gentino.

“ Degpués de la andanada internacionalista de la misica, las propias multinacionales
se dieron cuenta de que €l negocio pasaba ahora por una misica que le haga creer a
la comunidad que esta recuperando simbolos propios.”. Documento n° 1, Pag. 4,
renglon 29.

“ Esta expresion Nuevo folklore me parece que fue usada en un sentido de marketing,
de darle promocion a un producto comercial que comienza a inicio de los 90, que no
es casual esta apariciéon que se da a llamar Nuevo Folklore sino que empieza a ser
como un invento de la companiias para empezar a competirle a la cumbia villera, al
cuarteto y a otras expresiones comerciales que venian ganando el mercado y que de
hecho tienen un fuerte arraigo como expresion de misicas populares’. Documento
numero3, Pag. 1, renglon 12.

“Yo creo que es porque las compariias salen a competir a otras misicas, sobre todo
las que vienen de afuera, mucho cantante importado que llegaba por estas pampas y
lo que pretenden & hacer una oposicion desde acd”. Documento n° 3, pagina 6,
renglon 28.

“ Entonces este fenébmeno de la cancion romantica, del Nuevo Folklore yo creo que es

una ofensiva estudiada desde €l punto de vista comercial” .Documento n° 5, Pag. n° 3,
renglon n°® 31..
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Surge como una respuesta a una demanda por identidad.

“Porgue en momentos de la historia todos los pibes que cantaban inglés en algun
momento sienten, es natural, la necesidad de sentirse un poquito argentinos. Entonces
es una cosa de ciclos, las multinacional es sabian que en algin momento esto iba a ser
un boom, entonces han apoyado esta resurreccion del folklore entre comillas como
una manera de hacerle creer a la gente que ahora tienen la identidad asegurada,
pueden bailar y hacer palmitas y todo y siguen aislados de la realidad” . Documento
n° 1, Pag.4, renglon n® 32,

“ ...hubo como un hambre de Argentinidad en la sociedad y eso esta representado por
el advenimiento de Soledad. Soledad representa la energia de la juventud pero en vez
de cantar en inglés, cantando zambasy chacareras’. Documento n° 1, P4g.9, renglon
n°21.

“...Hay una busgueda genuina de los que adoptan a Soledad, una busqueda de
argentinidad, yo creo que eso es genuino”. Documento n® 1, Pag. 9, renglon n®29.

“Pero yo creo que este fendmeno respondid a una determinada demanda social.

Por supuesto, yo creo que si. En  momento que surgié la Soledad, ademas de su
figura carismética y dla personalmente mangja muy bien al publico, no sé cudl ha
sido € resultado de que ella empiece a manijear el folklore y que mucha gente se
acerco al folklore, hay algo de cierto también que mucha gente jovencita se acerco al
folklore porque escucharon cantar a Soleda.” .Documento n° 3, Pag. n° 6, renglon n°
33.

“Creo que en los 90 se puso de Moda, contradictoriamente, “ ser argentino” . Este
folklore espectaculo, € Nuevo folklore, atrajo masivamente a un publico que se sintié
reflgjado y seducido por canciones de escaso contenido y de fuerte impacto”.
Documento n° 3, Pag. 7, renglén n° 4.

“ ... ciertos jovenes, muy desorientados, buscando una especie de definicion, identidad
en las formas mas individuales y en las formas mas ligadas a los modelos que
reproducen las formas méas espantosas del capitalismo, digamos. Como son la moda,
como son la universalizacion”. Documento n°2, Pag. n° 3, renglon n® 15..

“ ... por tanta internacionalizacion de la Argentina, surgio esa necesidad de volver a
algo propio, por eso empezo a tener mas éxito Cosquin, a salir mas en los medios, y
gue se yo porgue hubo una necesidad como contrapartida” . Documento n° 1, Pag. n°
12, renglén n° 18.

“ Fue una etapa de muchisimos cambios sociales, politicos, que obviamente se
han notado muchisimo mas a fines de los noventa. Pero a partir de estos
fuertes cambios es como que a la gente se le abrié muchisimo la cabeza y es
como gue la gente entré a mirar mucho para dentro. Sn dejar de tomar 1o que
viene de afuera, porque esta buenisimo todo esto de la globalizacion. Es como
gue se empezod a interesar mas la gente por e pais, por nuestros origenes, por
la cultura, la misica’ . Documento n° 7, Pag. n° 3, renglén n° 33.

“..justo se dio la gente buscando lo que en ese momento los que estabamos
arriba del escenario le ddbamos’ . Documento n° 7, Pag. n° 4, renglén n° 20.
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Las industrias culturales a utilizar medios de comunicacion ce
gran amplitud rompen con las fronteras y juegan un papel
fundamental en la conformacion de identidades culturales, en
tiempos como bien dice Castels® “...la identidad se esta
convirtiendo en la principal y aveces Unicafuente de significado en
un periodo historico caracterizado por una amplia desestructuracion
de las organizaciones. Es cada vez mas habitual gque la gente no se
organice en torno alo que hacesino alo quees...”

El contexto de la Argentina de los noventa se caracteriza por la
crisis. Crisis del Estado de bienestar, crisis de la estructura laboral,
crisis de la educacion, crisis de las estructuras colectivas...crisis de
lo publico en general. Crisis que se enmarca con la insercion de
Argentina en e mundo global y la imposicion de lo privado como
vision hegemodnica del mundo. Bajo este contexto € individuo se
encuentra perdido, las formas tradicionales (trabajo, partidos
politicos, familia) que lo conducian a través del mundo socia se
debilitaron y ya no le otorgan una definicion tan estable de si
mismo. Es por eso que se vuelve hacia e consumo como espacio
para encontrar referencias compartidas. Slater®, citado por Ana
Wortman, nos recuerda gue los objetos ya no son para satisfacer
necesidades sino para conformar a sujeto.

En materia culturd es la demanda la que crea la oferta. En los
noventa emerge una demanda por identidad, los consumidores
reclamaban un producto que les permitiera construir un marco de
referencias compartidas. Las industrias culturales observaron que
esta demanda podia ser satisfecha por medio del lanzamiento de un
producto en particular: EI Nuevo folklore.

Seguin Claudio Rama®™, la demanda cultural se dirige tanto hacia
productos de contenido local como hacia productos internacionales.

Para Claudio Rama™ una parte de la demanda esta directamente
asociada con la produccion nacional: en ela los consumidores se
Interpretan, se sienten reflgjados y expresados. Otra parte, reacciona

8 Observatorio de Industrias Culturales de la Ciudad de Buenos Aires (2004).
“Industrias culturales en la Argentina: Los afios noventa y € nuevo escenario post-
devaluacion”. Buenos Aires. Subsecretaria de Gestion e Industrias Culturaes de la
Secretaria de Cultura del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

8 Wortman, Ana (2003) Pensar las Clases Medias. Consumos culturales'y estilos de
vida urbanos en la Argentina de los noventa. Ciudad Auténoma de Buenos Aires,
Editorial La Crujia

% Rama Claudio (2003) Economia de las industrias culturales en la globalizacién
digital. Buenos Aires, Editorial Eudeba

% Op. Cit.



hacia e consumo de bienes culturales regionales o internacionales,
en funcion de la elasticidad de los precios locales con respecto alos
productos extranjeros y a otros factores como curiosidad, raices
comunes, busqueda de informacién, satisfaccion, etc.

El Nuevo folklore permite la satisfaccion smultdnea de los dos
tipos de demanda. Por un lado a partir de la utilizacion de simbolos
colectivamente compartidos (la bandera argentina, la figura del
gaucho, repertorios clasicos, etc.) permite que € publico se reflge,
se sientaidentificado en él. Por otro lado por ser un producto con un
fuerte sentido de show, con una estética smilar a la de otros
géneros musicales (rock), con un sonido que puede ser etiquetado
como latino, es un producto que puede satisfacer a un consumidor
con gustos més internacionales. Es un producto glocal.®

Claudio Rama® nos recuerda que la demanda cultura se puede
basar sobre conceptos de identidad, reconocimiento y globalidad. Y
gue a medida que nuestras sociedades se globalizan, se reafirma un
tipo de consumo cultural basado en laidentidad local.

En los noventa é Nuevo folklore (su consumo como una
produccion de sentidos) asume una funcion de defensa vy
reafirmacion de grupo frente a imaginarios, productos y patrones
culturales globales. El publico que consumia este producto, lo hacia
porque se sentia identificado y expresado en €; en tanto este bien
cultural formaba parte de su escala de simbolos y constituia un
marco de referencia para ellos.

En todas las épocas, las demandas culturales construidas sobre
conceptos de identidad responden a necesidades por seguridad. En
los noventa las estructuras tradicionales (profesion, familia, barrio)
han perdido su capacidad para generar sentimientos de pertenencia;
el Nuevo folklore a sus consumidores le ofrecia la certeza de
sentirse incluidos en un marco de referencia comin y en un
colectivo especifico.

Estilo

El Nuevo folklore como un espectaculo creado para
entretener.

“ El Nuevo Folklore, es un entretenimiento donde la misica no cumple la funcién
que tiene de estimular el pensamiento, de emocionar” .Documento r° 3, Pag. n° 2,
renglén n® 27 .

87 Término utilizado por Garcia Canclini para referirse ala interrelaciones que existen
entrelo local y lo global
 Op.cit
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“Me parece que lo que ha pasado es que la misica se ha espectacularizado mas’.
Documento n° 3, Pag. n° 3, rengldn n® 15.

“ Se ha perdido bastante la figura del solista, € masico sale apoyado con bandas con
el objetivo de reafirmar este sentido de espectaculo”. Documento n° 3, Pag. n 3,
renglén n° 19.

“...e publico del Nuevo folklore tiene una expectativa como € publico que asiste a un
recital derock.. Va a ver un espectaculo, pero creo que es una exigencia de todas las
musicas les ha ido pasando. Hace poco en € Ultimo festival de la Falda habia tango
aéreo, se bajaba a una pareja colgada y hacian figuras en € airey representaban la
danza bailando en €l aire. También por ahi hay que romper con e molde del cantor
gue se sienta con una sillita en el medio del escenario y canta solo. Hay determinadas
cosas que van cambiando, el modo de presentar o de ponerlo en & escenario. Pero me
parece que ahora la gente va con una expectativa de ver un espectéculo, no solamente
musical sino también visual porque los medios eectronicos, tecnolégicos han
cambiado” . Documento n° 3, Pag. n° 5, renglon n°® 33.

“ .. volumen fuerte, cantantes que cantan agudo, todo al palo, lucesy todo eso, perote
digo es una nueva forma de comunicacion esta puesta en escena” . Documento n° 3,
Pag. n°6, rengldnn® 16

“buscan € show, lo que se ve por fuera este maquillaje que yo te digo... €
alarido, la cosa burda, porgue saben gue eso vende Yo me he cansado de ver
malos conjuntos en los festivales y siguen insistiendo con esa propuesta
aungue unos los vea y no le cause nada” . Documento n° 5, Pag. n° 4 , renglon
n° 17.

“Lo visual, habia que tener todo para arriba” . Documento n® 5, P4g. n° 7 ,
renglén n° 28.

“Creo gque en eso tenemos un roce bastante parecido a lo que es €l
rock” .Documento n° 7, Pag. n° 3, renglon n° 13.

“...el folklore joven con otro tipo de busguedas musicales, con otra realidad,
con otro tipo de tecnologia al alcance” . Documento n° 7, Pag. n° 4, renglén n°
18.

“ Antes no saltaban divirtiendo a la gente’ . Documento n° 7, Pag. n° 4, renglén
n° 27.

“ ...setoca con otros instrumentos, porque se siente de otra forma y también no
hay que olvidarse de las chicas que estan abajo del escenario que también es
lo que vende. Todo e mundo adopté esa forma, es un verdadero show.”

Documento n° 7, Pag. n° 4, renglén n° 32.

Para Lipovetsky®, la Moda existe por la interaccion de dos
l6gicas. 1o efimero y la fantasia estética. Esto hace que los

% Lipovetsky, Gilles (1990) El Imperio delo efimero, Barcelona, Editorial Anagrama
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productos creados bajo sus cddigos, centren toda su atencion en la
iImagen que proyectan dando lugar a la manifestacion de lo
espectacular, de los excesos.

El Nuevo folklore es un producto construido bajo la légica de la
Moda. Su novedad consiste en las modificaciones introducidas en
los ambitos del sonido y la puesta en escena. Respecto a sonido, la
incorporacion de instrumentos més asociados a rock como baterias,
guitarras, bajos y teclados eléctricos, que s bien algunos sectores
més progresistas de la musica popular folkléricalo hacian desde los
sesenta, esto es presentado como una novedad. En relacion a la
puesta en escena, se puede observar que la imagen del cantante
sufre modificaciones estéticas, (se vuelve més joven y sensud). Y
gue las performances son espectaculares; se incorporan a la escena
luces, pantallas gigantes, los cantantes son acomparados por
nuUMerosos musicos, se montan cuadros de baile en vivo, etc. La
escena se vuelve teatra, excesiva, € Nuevo folklore es un
espectaculo dénde e show es lo que predomina.

Simplificacion poética-musical.

“ ... cuando se canta al amor en términos mas banales digamos, mas ligados a
la telenovela, a las formas mas precarias de la relacion humana, ahi ya me
parece que no meinteresa.” Documento n° 2, Pag. n° 3, renglénn® 8 .

“... e folklore joven es una alianza monstruosa entre las exigencias de
facilitacion del sonido, de rapida comprension de las cosas’ . Documento n° 2,
Pag. n° 5, renglon n® 11.

“Hay una historia del oido y € oido medio digamos, ha planteado una
exigencia de enorme facilidad dela resolucién de la misica. El oido medio ya
no acepta ciertas complegjidades que la logica interna de la misica tieng’ .
Documento n® 2, Pag. n°5, renglén n® 31.

“..se ha perdido € gercicio de soportar la complgiidad y de gozar y de
disfrutar la complejidad” . Documento n° 2, Pag. n° 6, renglén n° 1.

“...hay una exigencia de rapida comprension de las cosas’ . Documento n° 2,
Pag. n° 6, renglén n 4.
“No hablamos sobre la calidad o no gque tengan estas misicas, pero si me da

la impresion que el Nuevo folklore se encuentra muy distante de aquellas obras
monumentales que en otro época nacieron de la mano de autores como
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Atahualpa Yupanqui, Leguizamon y Castilla, Falu y Davalos, de poesias como
la de Lima Quintana, Armando Tejada Gomez y siguen las firmas. Y hay una
fuerte oposicion en cuanto, me parece, a la calidad y si nos ponemos a
comparar aquéllas obras con estas vamos a ver gue éstas estan impregnadas
de un sentido de actualidad donde vienen a competir con las baladas, las
canciones de amor hechas asi con mucha liviandad” .Documento n° 3, Pag. n°
1, renglénne 19.

“..odos a corear los mismos estribillos, de canciones faciles que tienen mas
caracteristicas de jingle que de composicién”. Documento n® 3, P4g. n° 6,
renglén n® 13.

“...estribillos faciles, melodias faciles, letras que no exigen pensar mucho” .
Documento n°3, Pag. n° 6, renglén n® 22.

“...ha sido una cosa mucho mas festiva, mucho mas liviana, mas despojada de
contenido” . Documento n° 3, Pag. n° 8, renglén n° 30.

“..las letras, son directamente muy menos que mediocres desde el punto de
vista literario: reiterativas, repetitivas, pobres’. Documento n°® 4, Pag. n° 1,
renglén n° 34.

“...canciones féciles y con estribillos pegadizos’ . Documento n° 5, Pag. n° 3,
renglén n° 36.

“...Esta muy banalizado todo eso, yo creo que es por € proceso gue nosotros
estamos viviendo, porgue yo te puedo comentar el compromiso que han tenido
los artistas con nuestros pais, fuertissimo, vos lo escuchas a Leon Gieco, la
escuchas a Teresa Parodi y son grandes cronistas de esta época cada uno en
lo suyo, no s relatan y nos cuentan como estamos y donde estamos de alguno
manera. Después hay un vision mas banal como la que puede ser la del chico
gue decia lo atamos con alambre... Copani, no tiene el vuelo que pueden tener
los otros muchachos, ni hablemos del vuelo de Manuel J. Castilla” .Documento
n° 6, Pag. n° 6, renglén n° 1.

“...Estamos esperando algo, y de repente llegd la cancién, porque es medio
raro es de Palito Ortega ¢Qué sera de nosotros? Que habla en un idioma muy
nuestro, muy simple, muy del provinciano” .Documento n® 7, Pag. n° 1,
renglén n® 23.

“...Me parece que por ahi el lengugje...Que hablamos el mismo lengugje... a
mi me gusta la joda y que va hacer me gusta lajoda”. Documento n® 7, Pag. n°
3, renglén n° 12

Estandarizacion, repeticion y homogenizacion de las
formas.

“Porque en general qué es lo mas atractivo y seductor de un intérprete
folklérico es el sonido, son gesto y sonido, sonido siempre es sonido como se
pulsa un guitarra cOmo se sopla una quena, es sonido puro y ese sonido es
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subyugante. Porque €l peruano le da un sonido, el pampeano le da su sonido y
€s eso y no hay ningun grupo hoy que trabaje e sonido, no hay ningun grupo
hoy que trabaje el sonido, no hay. En las pefias de Cosquin todas las guitarras
son enchufadas, no hay ninguno, ninguno”. Documento n° 1, Pag., n° 10,

renglén n° 21.

“...establecer los guifios ya prefijados de antemano, ese preproyecto que
tienen los medios, que tiene el mercado y que tienen las conciencias de las
personas este por ende ¢no? Y areproducir o repetir, reiterar esos guifos yo
ya ahi no me presto’ . Documento n° 2, Pag. n° 2, renglon n® 18.

“..hay formas de cantar (los Nocheros, Soledad) han hecho estragos en la
musica popular Argentina” . Documento n° 2, Pag. n° 3, renglén n° 34,

“Fui a Misiones, cantar a un pueblito que ni tiene 10.000 habitantes, y
después fui a reuniones, pefias después del concierto y he escuchado chicos
gue hablan en guarani, que me parece maravilloso, y a la hora de cantar
cantan como Luciano Pereyra como un retiro de lo que tienen ahi nomas’ .
Documento n° 2, P4g. n° 3, renglén n° 38.

“Yo siento que la cultura estd condenada a una repeticion incesante y no
podria haber ninguna novedad. Entonces la pregunta fundamental para mi es
¢hay alguna novedad en la cultura?” .Documento n° 2, P4g. n° 4, rengldn n°
22.

“...reiteracion de modelos’ . Documento n° 2, Pag. n° 4, renglén n © 28,

“..las formas de la musica joven son formas absolutamente estandarizadas,
gue podrian ser cantadas por uno de Francia, de Paris, como por un chico
Argentino, del NO Argentino o de cualquier lugar. Entonces eso es como los
hoteles internacionales, que uno s no sale de ahi podes estar en cualquier
lugar” . Documento n° 2, Pag. n° 5, renglon n° 22.

“Hay una estandarizacion, porque también hay una historia del oido, asi como
hay una historia de la locura, de la sexualidad, hay una historia del oido como
diria Foucault. Hay una historia del oido y € oido, € oido medio digamos, ha
planteado una exigencia de enorme facilidad de la resolucién de la musica. El
oido medio ya no acepta ciertas complejidades que la l6gica interna de la
musica tiene. Porgue tampoco es una cuestion de gusto personal o individual,
las masicas son buenas porque tienen una légica que las sostiene, un armado
gue las sostiene”’ . Documento n°2, Pag. n° 5, renglén n°27

“ Es como una especie de folklore turbo.
Claro. Tocado todo rapido, donde no se diferencia nada, donde no hay
sutilezas ni matices, no hay nada” . Documento n° 2, Pag. n°6 , renglén n° 5.
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“ ...estandarizacién del oido y en la estandarizacion de la masica” . Documento
n° 2, Pag. n° 6, renglén n° 12.

“ ...homogeneizacion del oido” . Documento n° 2, Pag. n° 6, renglon n° 13.

“ ...exigencias de facilitacion del sonido” . Documento n° 2, Pég., n° 5, renglon
n° 12.

“..se vacia de contenido determinadas frases, determinados aspectos, se los
transforma y se lo empieza a vender” . Documento n° 3, Pag. n° 7, renglon n°
36.

“Hoy con este supuesto nuevo folklore todo suena igual, se dice siempre lo
mismo” .Documento n° 4, Pag. n° 6, renglon n° 4.

“...cuando vos mas estandarizas €l producto que vos querés vender te es mas
facil mangjarlo” .Documento n° 6, Pag. n° 6, renglon n° 19.

Garcia Canclini®, afirma que un sector cada vez més grande de la
produccion cultural popular estd adquiriendo un formato industrial,
circula en redes transnacionales de comunicacion y es recibido por
masas de consumidores que estan aprendiendo a ser audiencias
cautivas de mensgjes descontextualizados.

El Nuevo folklore como producto cultural industrial, inaugura una
estética seriada, basada en rasgos sencillos y en la anulacién de
matices. Beatriz Sarlo®, nos dice que gozar con la repeticién de
estructuras conocidas es placentero y tranquilizador. El hecho de
gue todos los cantantes presenten estilos similares, que todos los
ritmos sean percibidos como iguaes, que las canciones se
construyan en torno a los mismos referentes genera en e publico
una especie de seguridad ligada a la novedad reconocible. La
estandarizacion de la capacidad de escuchar y la homogenizacion
de las musicas, obedecen a que e publico prefiere tomar distancia
de las composiciones que presentan una mayor complgjidad y que
estan algadas de los patrones sonoros acostumbrados. La
repeticion, es una mégquina de producir una felicidad apacible.

Lasmplificacion y la estandarizacion de las letras y melodias del
Nuevo folklore, son fruto de las exigencias de una sociedad por la
facilitacion del sonido y la rgpida comprension de las cosas. La
sociedad argentina de los noventa es una sociedad que no le interesa

% Garcia Canclini Néstor (1998). Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de
laModernidad. México, Distrito Federal. Editorial La Crujia.

%1 Sarlo Beatriz (2004) 12 Edicidn. Escenas de la vida postmoderna. Intelectuales, arte
y videocultura en la Argentina. Buenos Aires, Editorial Seix Barral.
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reflexionar sobre ella misma, que se encuentra regida por los
tiempos urgentes del deseo y €l consumo; por o tanto ha perdido la
capacidad de gozar y soportar la complgidad.

El canto (sus contenidos) reflgia los intereses de la sociedad que
lo crea. En & Nuevo folklore para Norma Fatala® Gnicamente “él
canto une, € canto degra, & canto curay consugld’. La cancién
dgade ser € lugar para la denuncia, la reflexién, la concientizacion
o0 simplemente un espacio ddnde exista la posibilidad de darle un
nuevo sentido a las cosas, que haga surgir una determinada
memoria cultural a conectar los lazos entre e pasado, € presentey
el futuro. Por € contrario, se da lugar a una nocion mas vitalista o
privada del canto y lamusica popular. El amor (despechado, sexual,
platénico, etc.), la diversion, la amistad son los referentes a los que
se abreva predominantemente en esta época. Las canciones degjan de
ser elegidas por sus contenidos, son seleccionadas en funcion de su
popularidad, por su ritmo rgpido y bailable.

El Nuevo folklore es un reflggo del momento histérico de los
noventa. La vacuidad, estandarizacion y nocién mas privada de su
canto coinciden con una sociedad que detenta lo privado como
vision hegeménica del mundo (a partir del retiro del Estado), regida
por la Moda -por lo tanto incapaz de producir una verdadera
innovacion en lo cultural-, empobrecida culturaimente. Una
sociedad que se deleitaen e cambio dentro de la continuidad.

Discur so hecho por y para losjovenes.

“ Soledad representa la energia de la juventud” .Documento n°® 1, Pag. n° 9,
renglén n° 23.

“...me da la impresién que € Nuevo folklore la Unica novedad que vino a
traer fueron caras muy jévenes’ . Documento n° 3, Pag. n° 1, renglén n° 19.

“...para conseguir un mercado adolescente, joven; un poco distraido de las
cuestiones que creo gque hacen a cualquier hecho cultural y sobre todo la
musica y como ha ocurrido en esta parte del mundo” . Documento n° 3, Pag. n°
1, renglén n° 29,

%2 Boria Adriana (compiladora) y Dalmasso Maria Teresa (2001) El discurso social
argentino. Identidad, politicay cultura, Tomo N°4, Cérdoba, Editorial Topografia
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“...mucha gente jovencita se acerco al folklore porque escucharon cantar a
Soledad” .Documento n° 3, Pag. n°® 7, renglén n° 2.

“ ...todo ese movimiento joven que se did, mas o menos en € 97, 98 quizas un
poquito mas también” . Documento n® 7, Pag. n° 1, renglén n® 5.

“ ...somos jovenes y hacemos folklore” . Documento n° 7, Pag. n° 2, renglén n°
1.

“ Me parece que fue sobre todo un movimiento muy fuerte en la juventud y en
los chicos. Me parece que por ahi e lenguaje, ver un joven igual gque vos
arriba del escenario y que baja del escenario y sigue siendo lo mismo”.
Documento n° 7, Pag. n° 9, renglon n® 3.

Para Norma Fatala® e Nuevo folklore es un discurso que se
define como nuevo por detentar como emisores y receptores
preferenciales a los jovenes. Su construccion gira en torno a la
figura del joven regresando a sus origenes (familia, musica nativa),
sus canciones hacen referencia a amor, la diversion, la amistad
(teméticas esencialmente juveniles) y coloca discursivamente a
joven como portador de una tradicion, que gracias a su
participacion nunca se va a extinguir.

Sustrato del Nuevo folklore.

Producto construido en torno a la seduccion y excitacion
delos sentidos.

“...cantor puede ser un amante furioso” . Documento n° 1, Pag. n° 4, renglon
ne 27.
“ ...cantante sexy” . Documento n° 1, Pag. n° 5, renglén n°2 .

“ .. folklore no es agitar ponchos’ . Documento n° 1, Pag. n° 9, renglén n° 34.
“...sehaperdido e gercicio de gozar y de soportar las misicas lentas. Y en la
exigencia de rapidez, de ritmos rapidos hay una exigencia de rapida

comprension de las cosas’ .Documento N° 2, Pag. n° 6, rengléon n® 1.

“..folklore seudo erético y poco imaginativo” .Documento n° 3, Pag. n° 5,
renglén n° 23.

% Fatala Norma “Construccion audiovisual de identidades femeninas. “El nuevo
Folklore’. Damasso Teresa Maria (compiladora). Figuras de Mujer, género y
discurso social. P4g. 59 a 103, Cordoba, Centro de Estudios Avanzados.
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“...canciones seudo erdticas y poco imaginativas que se cantan ahora” .
Documento n ©3, Pag. n° 5, renglén n° 24.

“..la gente va con una expectativa de ver un espectaculo, no solamente musical
sino también visual porque los medios electronicos, tecnolégicos han
cambiado” Documento n° 3, Pag. n° 6, renglon ne 2.

“..hay mas excitacion que emocion. Me parece que apunta mas a eso,
volumen fuerte, cantantes que cantan agudo, todo al palo, luces y todo eso” .
Documento n° 3, Pag. n° 6, renglon n° 16.

“...hoy lo que esta de Moda es lograr captar la atencién o la voluntad de un
gran nimero de gente, dandoles estribillos faciles, melodias faciles, letras que
no exigen pensar mucho, que les permiten al publico sumergirse en una
excitacion plena” . Documento n°3, Pag. n° 6, renglén n° 20.

“ ...canciones de escaso contenido y de fuerte impactd’ . Documento n° 3, Pag.
n° 7, renglon n° 6.

“..los grupos que han estado sonando estos Ultimos tiempos y no... ha sido
una cosa mucho mas festiva, mucho mas liviana, mas despojada de contenido,
dénde apela mas a la exdtacion que a la emocion. Entonces me parece que €
imperio siempre ha tenido modelos mas seductores en todas las cosas, en la
musica... ha construido modelos mas seductores, bien empaquetados, que te
los hacen ver bien bonito, de facil degustacion. De entrada
rapida” .Documento n° 3,Pag. n° 8, renglén n° 29.

“Lo que se le entrega al publico es movilizante, en & sentido fisico cad,
excitante mgor dicho mas que movilizante. En lugar de emocionar
excita” .Documento n° 4, Pag. n° 1, renglon n° 13.

“...con esas canciones de amor, como dije hace un rato, se excita porque son
erdticas y esa excitacion impide otro tipo de profundizacion de las letras’.
Documento n° 4, Pag. n° 1, renglén n° 32.

“...buscan € show, lo que se ve por fuera este maquillaje que yo te digo... €
alarido, la cosa burda, porque saben que eso vende” ...Documento n° 5, Pag.
n°4, renglon n° 17.

“...Lo visual, habia que tener todo para arriba”. Documento n° 5, Pag. n °7,
renglén n° 28.

Riu Kawakubo™, citado por Lipovetsky, dice que la Moda solo
tiene realidad en la estimulacion. Considero que € Nuevo folklore
como producto de Moda también

La espectacularidad de la puesta en escena propuesta por €
Nuevo folklore, la juvenil imagen de los cantantes, introduce

% Lipovetsky, Gilles (1990) El Imperio delo efimero, Barcelona, Editoria Anagrama
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componentes |adicos, fantasticos, predominantemente visuales, que
la estética del folklore (més conservadora) tradicionalmente nunca
tuvo.

El Nuevo folklore impone una vison mas vitalista del canto. En
la simplicidad de sus letras, con sus ritmos rapidos y pegadizos, €
objetivo del canto es Unicamente divertir.

La relacién entre € cantante y su publico tiene redidad en la
permanente estimulacion. Por e lado del cantante, su estilo de canto
cas alos gritos, lavelocidad con que se interpretan las melodias, la
constante apelacion ala participacion del publico. En relacion alos
espectadores su imperiosa necesidad de hacer pamas, corear,
bailar, gritar. Estas interacciones que tienen como sustancia a la
excitacion degan atrés aquellas comunicaciones basadas en la
emocion gue deriva de la comprension de los contenidos de una
obra.

El Nuevo folklore es un producto construido bagjo laldgica de la
seduccién. Al apelar constantemente a la excitacion de los sentidos
(visuales, auditivos), a hacer del canto un espacio paraladiversion
creaun mundo irracional, gjeno alaredidad...un carnaval.

Lo popular como lugar de lo masivo y no como reflgjo de
un espiritu colectivo.

“...un cantor muy popular, € mas popular de todos en este momento, le dije
porque no aprovechas tu fuerte convocatoria para recuperar algunas
canciones extraordinarias de nuestro repertorio ¢no?” . Documento n °1, Pag.
n° 5, renglon n° 23.

“Yo creo que relacionado con la masica, lo popular, la masica popular canta
los acontecimientos trascendentales o trascendentes de un pueblo, que no
tienen que ver con hechos masivos. Acontecimientos trascendentales de un
pueblo- no visto este como un colectivo sino individualmente, hablemos del

hombre- es enamorarse, desenamorarse, la amistad, casarse, e miedo a la
muerte (los cuatro asuntos fundamentales del hombre segin Yupanqui : €l

miedo, la soledad, € amor y la muerte). Y la misica popularizada es aquella
gue empieza a tener masividad pero sostenida por un aparato publicitario,
creo que ahi radica la diferencia no? se confunden mucho los términos y se
usan mucho; se usa lo popular también en un sentido peyorativo, o popular se
utiliza con el sentido de vender algo, entonces quieren dar esa imagen de que
es para todo el mundo y es una cosa muy dirigida” .Documento n°3, Pag. n°3 ,
renglén n° 36.

“Entonces lo popular segin usted, ya no seria la manifestacién de un

pensar, de un sentimiento colectivo sino que seria directamente lo que vende
mas.
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Exacto, 10 que definen como popular hoy es asi. Que en realidad es
popularizado, ahi esta la diferencia” .Documento n °3, P4g. n°® 4 renglon
n°10.

“ Yo creo gque esto existio en todas las décadas, si yo te cuento que estoy
cantando desde la década del 70 lo he visto en un monton de artistas que han
pasado que no degjaron sefias, que no dejaron huellas y que merced a que
tenian acceso a gravar en una compafia porque iban a presentarse en un
festival, buscaban un repertorio popular(entre comillas) que al gusto de lo
gue era en ese momento el gusto dominante era lo que ellos decian que tenian
gue ofrecerle ala gente” . Documento n° 5, Pag. n° 2, renglén n® 33.

“ Entonces que se buscé modelar el gusto hacia lo supuestamente mas popular
¢ho?” . Documento n° 2, Pag. n3°, renglon n° 15.

“ De repente iba gente del folklore y metian diez mil, quince mil personas en
lugares, y alla no lo podian creer que nuestra masica haga eso” . Documento
n° 7, Pag. n° 2, renglén n° 26.

La importancia que tienen los medios de comunicacion en la
congtruccion de un hecho cultural es innegable. La masividad
alcanzada por e Nuevo folklore es tributaria de los medios de
comunicacion, su difusién alcanzé todos los ambitos. television,
radios, revistas especiaizadas en folklore, sitios de Internet. El
Nuevo folklore, los cantantes y agrupaciones que lo conforman,
rapidamente se transforman en best sellers.

Claudio Rama™, afirma que un producto se transforma en best
seller porgque se incrementa su demanda a partir de la incorporacion
de nuevos publicos que antes no lo consumian y/o como
consecuencia de una reorganizacion del consumo del subsector
cultural del forma parte.

En el caso del Nuevo folklore, este se constituye como best sellers
porque se incorpora masivamente a un sector de la juventud que
habitualmente no consumia a la musica popular de raiz folkloricay
porque se centra en @ parte del consumo dd sector de misica
popular de raiz folklérica por ser un producto de Moda.

El Nuevo folklore, como producto de lasindustrias culturalesy en
su calidad de best sdllers; nos obliga a repensar € término popular y
por ende las relaciones entre o tradicional-moderno y la memoria
histérica. EI Nuevo folklore no es popular porque sea € resultado
de tradiciones o de una “personalidad colectiva’ sino porque es un

% Rama Claudio (2003) Economia de las industrias culturales en la globalizacion
digital. Buenos Aires, Editorial Eudeba
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fendmeno de masas. Lo popular ya no es € resultado de un pasado
comunitario sino que es lo que se vende masivamente, 1o que le
gusta a las multitudes.

Para Garcia Canclini®® a mercado y a los medios de
comunicacion no les interesa lo popular sino la popularidad. No les
interesa guardar lo popular como cultura o tradicion, mas que la
formacion de memoria histérica a las industrias culturales les
interesa renovar €l contacto entre los emisores y |os receptores. El
Nuevo folklore no es musica popular, es misica de la popularidad.

El Nuevo folklore por regirse bgjo la légica de la Moda, nos
acostumbré a no pensar lo popular como tradicién’” que perdura

sino como lugar del éxito y por ende de lafugacidad y €l olvido.

En conclusion € Nuevo folklore es un producto creado por las
industrias culturales paras por un lado competir con otras
manifestaciones musicales (cumbia villera, cuarteto, rock
internacional) y por otro para satisfacer una demanda cultural por
identidad. El publico del Nuevo folklore se sentia expresado e
identificado en €; en tanto este bien cultura formaba parte de su
escala de simbolos y congtituia un marco de referencia comun.

El Nuevo folklore es un producto de las industrias culturales que
asume caracteristicas de show al introducir modificaciones en los
ambitos del sonido y la puesta en escena.

El Nuevo folklore inaugura una estética seriada basada en rasgos
sencillos y en la anulacién de matices. Lo cua genera no sdlo una
estandarizacion y homogenizacion de las musicas populares de raiz
folklorica sino una estandarizacion en las expectativas y en la
capacidad de escuchar del publico consumidor.

El Nuevo folklore es un discurso construido por y para los
jovenes. Sus tematicas colocan a los jovenes como centro: La
juventud regresando a sus raices nativas, la juventud prolongando
una tradicion, la juventud amando (amor familial, filial, pasional),
la juventud creando folklore.

El Nuevo folklore es un producto que existe por la constante
estimulacion de los sentidos. La espectacularidad de la escena, la

% Garcia Canclini Néstor (1998). Culturas Hibridas. Estrategias para entrar y salir de
laModernidad. México, Distrito Federal. Editorial La Crujia.

% En @ sentido de una experiencia que se acumula a lo largo del tiempo y se
enriguece con los aportes efectuados desde un presente que posee un fuerte
conocimiento de su pasado y lo interpela para poder proyectarsey construir un
futuro.
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constante apelacion a movimiento, los gritos, las pamas y € baile
colocan a este producto més del lado de la excitacion que de la
emocion.

El Nuevo folklore es un producto que rapidamente se transforma
en masivo. Y subrepticiamente lo popular cambia de sentido: 1o
popular ya no es € reflgo de una idiosincrasia, de un espiritu
colectivo; lo popular es lo que se vende multitudinariamente. El
Nuevo folklore es un producto, que por regirse por la Moda,
transforma lo popular en @ lugar de éxito y por ende de la
fugacidad y € olvido.
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La Argentinidad al Palo

El Nuevo folklore impone un estilo de cantantes,
tematicas, sonoridades fotocopiadas que le permiten al
individuo perderse rapidamente en la novedad
reconocible. La relacion entre el cantante y su publico
tiene realidad en la permanente estimulaciéon de los
sentidos.

En los noventa el individuo “existe” cuando se sumerge
en las masas. El consumidor del Nuevo folklore, es un
individuo masificado, que construye una definicion de si
mismo no sobre parametros racionales/concientes sino
por la excitacion que deriva de consumir junto a otros un
mismo producto. Surge un sentimiento de “estar juntos”
a partir de corear, palmear y bailar canciones por todos
conocidas.
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La cuarta categoria a analizar es Perfiles de cantantes. Con esta
categoria se busca reflgar las modificaciones que ha sufrido la
figura del cantante, las nuevas formas a partir de las cuaes se
relaciona con su publico y € pape gue juegan los Medios de
comunicacion en estos cambios. Pero por sobre todas las cosas se
intenta establecer la conexion que existe entre @ cantante del Nuevo
folklorey e contexto sociocultural de la Argentina de los noventa.

PERFILESDE CANTANTES

Artista de M oda/M ediético:

El papel del artista/cantante popular .

“..no esta mal que alguna gente quiera cantar no para estimular el
pensamiento sino para entretener.. y bueno son elecciones’ .Documento n° 3,
Pag. n°2, renglon n® 7.

“...cantor, bueno, menos comprometido que canta por ahi por un placer
estético puramente” . Documento n° 3, Pag. n° 2, renglon n® 15

“...pero el que deslumbra no alumbra, 0 sea, esciertovosvasen larutay s te
encandilan no ves nada. El artista que intenta deslumbrar, ése no
alumbra” .Documento n° 4, Pag. n °1, renglon n° 8.

“...no se involucraban con lo que le estaba pasando al hombre de su
tiempo” .Documento n° 5, P4g. n° 3, renglén n° 24.

“Nosotros hemos participado pero desde e punto de vista de darle un
momento de tranquilidad a la gente, un momento de alegria” . Documento n° 7,
Pag. n° 1, renglon n° 10.

“ El mensaje era eso, mostrar nuestro carnaval, tirarle buena onda a la gente,
porque veiamos por ahi que en lo cotidiano la gente tenia muchos problemas:
cuando va a laburar y no hay un mango, 1o que ve en la tele, pasan un millén
de cosas, entonces por ahi hacer un disco y decir |o mismo me parece que es
machacarle la cabeza. La forma de decir algo es esa para nosotros’.
Documento n° 7, Pag. n° 1, renglén n° 15.

“..lirando siempre buena onda, tirando esperanza no castigando y rogando
gue se vayan todos sino tratando de dejar un hilo de esperanza que creo que es
lo que estd sacando a este pais adelante también” . Documento n° 7, Pag. n° 1,
renglon n° 26.

El Nuevo folklore introdujo una nocién vitaista del canto. El
canto ya no es un medio para estimular el pensamiento, para la

80



creacion de nuevos sentidos bgjo los cuaes interpretar la realidad.
El canto es un “pretexto” para juntarse, confortarse, divertirse. Por
lo tanto s lanocion de para“qué sirve” @ canto es modificada, 1os
perfiles smbadlicos en torno alos cuales € personge del cantante es
construido también sufren cambios

Norma Fatda® nos recuerda que desde siempre la figura de
cantor estuvo asociada a la idea de que e canto tenia una
proyeccion socia y politica. El cantante era €l portavoz de latierra,
de una época, de los oprimidos; unia un saber hacer (cantar) con un
deber ser (la obligacion de encarnar en si mismo las diferentes
luchas socidles, memorias de su tiempo). En & folklore de los
noventa, se imponen, cas con exclusividad, construcciones
simbdlicas del cantor menos conflictivas. emerge la figura de
cantor enamorado, la del cantor de carnavales cuya funcion es
entretener.

SegUin Chango Farias Gomez™, “d artista es un emergente natural
de lo que piensa y siente la gente’. En los sesenta y setenta en
Argentina emerge un artista comprometido con las problematicas de
su época, que apostaba por un sentido transformador del mundo que
le era inherente a canto. Pero esta construccion de la figura del
cantante respondia a un clima social impregnado por las ideas
socidistas, que veian la posibilidad de construir a un hombrey a un
mundo mejor. En los ochenta y noventa surge un artista “més
despreocupado” que cree que e canto Sirve para enamorar, divertir
o evadir laredlidad. Las décadas de los ochenta y |0s noventa sobre
todo, se caracterizaron por la instauracion de un Capitaismo de
hierro, fuertes criss en las estructuras sociales, politicas vy
econémicas, en un contexto marcado por lainvolucion cultural. Los
noventa son tiempos signados por la Moda y e consumo, donde
manifestaciones culturales complejas/profundas tienen poco lugar.
El cantante de los noventa reflgja los intereses de una sociedad: una
sociedad que busca escaparse de los problemas cotidianos, que
entroniza a placer como valor supremo, incapaz de conectarse con
su pasado o futuro. Una sociedad superficial que quiere ser
continuamente divertida, excitada, estimulada.

Al quedar €l papel del artista reducido a entretener, la estética,
los imaginarios que & publico crea arededor de su figura se
modifican. El cantante mediatico, € persongje que representa, se
construye en torno a los mandatos de la Moda y los medios de
comunicacion.

98 .
Op. Cit.
% Ver en Anexo Entrevistaa chango Farias Gomez (Documento N° 6)
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Personaje

“..los cantores son como personajes de ficcion no? Hoy e cantor puede ser
un amante furioso” . Documento n° 1, Pag. n° 4, renglon n° 26.

“...han inventado estos grupos que todos tienen por ejemplo un cantante
sexy” . Documento n° 1, Pag. n° 5, renglon n° 1.

“ ...hay muchos cantantes que no son grotescos, son buenos artistas pero estan
con una identidad prestada” . Documento n° 1, Pag. n°5, renglén n° 13.

“Me parece entonces que s la figura del cantante se ha ido modificando,
incluso en el imaginario de la gente ya al cantor lo quiere ver como una
estrella, quiere tener del misico una imagen asociada al éxito. Es como que €l
mUsico exitoso cobra mas importancia en la cabeza de la gente” Documento n®
3, Pag. n° 3, renglén n°® 21.

“...caras muy jovenes’ . Documento n° 3, Pag. n° 1, renglén n® 21.
“...cantantes que cantan agudo” .Documento n° 3, Pag. n° 6, renglén n° 17.

“ ...algunos habréan tenido una conexién que era genuina, pero € resto eran un
montdn de cosas que fueron impuestas’ . Documento n° 3, Pag. n° 1, renglén
n° 13.

“ El artista que intenta deslumbrar” . Documento n° 4, Pag. n° 1, renglon n° 9.

“Los otros pasaron a ser € que se ponia e sombrerito para imitar a la que
saltaba” . Documento n° 5, Pag. n° 8, renglén n° 13.

“...puede inclusive llegar a tener hasta una estética. Una estética que uno
diria es de marketinero, es para consumir hoy, en este momento y decir jay!
gue bonito, pero mafiana ni me acuerdo de eso, ni a otro instante me acuerdo
de eso” . Documento n° 6, Pag. n° 1, renglén n° 20.

“Por ahi en nuestras vidas cambiaron algunas cosas, sobre todo en el
momento ese, todo el mundo te pedia autdgrafos, no te digo que no podiamos
salir a la calle porque eso es a nivd mas Soledad o Nocheros pero si nos
seguian y aclamaban” . Documento n° 7, Pag. n° 3, renglén n° 1.

“...un joven igual que vos arriba del escenario y que baja del escenario y
sigue siendo lo mismo. Que habla el mismo lenguaj€’ . Documento n° 7, Pag.
n° 3, renglon n° 10.

“..la imagen que més te queda del folklore... vos decis poncho, traje de
gaucho, ybombo como Los Chalchaleros, Los Avalos. Ahora la imagen es
mas natural, losjeans, el pelo largo, somos jévenes’ . Documento n° 7, Pag. n°
4, renglon n° 24,
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“ Nosotros no nos creemos artistas sino masicos y tenemos la suerte de vivir de
lo que nos gusta y que a la gente le guste’. Documento n° 7, Pag. n° 3,
renglén n° 5.

El cantante del Nuevo folklore es un persongje, como diria Juan
FalU'®, que detenta una “identidad prestada’. Su imagen (cabellos,
vestimenta), su forma de cantar es igua ala de cualquier intérprete
melddico latinoamericano. Los contenidos de su canto son
aplicables a cualquier realidad social, en los estilos fotocopiados se
pierde una gran cuota de origindidad (entendida como
conocimiento de las raices).

Gilles Lipovetsky'™™ define como Moda a un proceso socia
basado en lo efimero'®, la seducciom™ y la diferenciacion
margind'® que reorganiza los perfiles culturales, sociaes,
ideoldgicos, politicos y econdmicos de nuestra sociedad. Su
mutabilidad permite el surgimiento del poder socia de los signos
infimos, estableciendo un estilo de dominacion diluida. En los
tiempos de la Moda se abren las puertas a los cultos de la
personalidad, € continuo cambio (lo nuevo), lo carnavalesco-
estético (imagen) y la sensualidad.

El cantante dd Nuevo folklore, su personge se construye bao la
l6gica de la Moda En torno a @ se inaugura un culto a la
persondidad: € cantante es una “estrella’, es seguido por
multitudes de fanéticas/os que lo idolatran, copian su estilo. El ya
no es portador de un saber, de memorias; es laencarnacion de los
Imaginarios de éxito, de popularidad que posee € publico de este
producto.

El perfil del cantante del Nuevo folklore se construye en torno a
la Moda porgue crea su imagen en funcion de los mandatos
estéticos de la sociedad de los noventa. Emerge unafigura juvenil y
sexua que demanda una mayor exhibicion de su cuerpo através de
vestuarios y maquillgjes mas llamativos. Este persongje rinde culto

190 \v/er Anexo. Entrevista a Juan Fal(. Documento n° 1.

101 | ipovetsky, Gilles (1990) El Imperio de lo efimero, Barcelona, Editorial

Anagrama

192 Efimero; los productos culturales, econémicos, €tc. se renuevan y se
transfor mas en obsoletos en plazos extremadamente cortos.

193 Seduccion: Lipovetsky define como seduccion a la suspension delasleyesdelo
real y lo racional, de la exclusén de lo serio de la vida; a la emergencia del

festival de los artificios.

194 Diferenciacion marginal: Para Lipovetsky los bienes se personalizan (colores,
talles, etc.) como resultado de la creciente individualizacion de los gustos. La
unicidad es reemplazada por la diversidad y la similitud por los matices y las
pequefias variantes.
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a la sensualidad (entendida como apelacion a los sentidos), d no
hacer hincapié en los contenidos de su canto pero si en su imagen,
al ser extremadamente histridnico sobre € escenario (salta, baila,
agita los brazos) y a solicitar una continua participacion del
publico.

El cantante del Nuevo folklore no se presenta a si mismo como
artistasino como musico. Aparentemente esto es una contradiccion
en s misma, pero lo que esta oposicion manifiesta es que €
cantante del Nuevo folklore renuncia a la posbilidad de ,por un
lado, crear algo original (en el sentido de romper con lo que hasta €
momento se habia realizado en su campo) y ,por otro, brindar
sentidos alternativos de larealidad. El ser masicos, segun su vision,
los reduce a meros reproductores del status quio.

El cantor desde siempre fue un personaje que en sus actuaciones,-
a explicitar las condiciones en que fue producida la obra que
interpreta, a contar la historia del autor o al referirse a lugar de
origen de la cancion- se congtituia como un edlabon gue unia al
pasado, al presentey al futuro. El cantante del Nuevo folklore es un
persongje que abreva en € tiempo presente exclusvamente. Las
teméticas que elige, su excesivo histrionismo, la constante
apelacion a publico, hacen que se construya a si mismo y a su
relacion con los espectadores en torno a la permanente estimulacion
y excitacion de los sentidos. Lo sensua, a estar dgado de la
comprension que es fruto de laracionalidad, vuelve a cantor y asu
actuacion lugar de lo efimero y epidérmico.

Relacion epidérmica con €l publico

“La musica como poderoso, esta tomada por grandes monopolios para
ideologizar sin decirlo y esa ideologizacién es o que decias vos, es la de
fomentar desde la misica el aislamiento del artista y del publico respecto a la
realidad y eso esideologia pura” .Documento n° 1, Pag. n°4 , renglon n° 18.

“Pero de alguna manera, estos pibes sin saberlo tal vez, son cémplices.
Porque esta mlsica requiere conciencias cautivas para escuchar” . Documento
n° 2, Pag. n° 6, renglén n° 15.

“..lo que se le entrega al piblico es movilizante, en e sentido fisico cas,
excitante mgior dicho mas que movilizante. En lugar de emocionar excita,
entonces la relacion del publico es también asi extrovertida, movimiento, alzar
los brazos, palmas, gritos... esteeeee.... Todo eso hace que la relacion sea muy
epidérmica entre ambos. Aunque para €l artista pueda resultar bastante
halagador, en el sentido de que recibe una respuesta fuerte, por gemplo los



gritos, las ovaciones, todo ese tipo de cosas, |0 que queda es minimo, casi hada
después, ¢no?” .Documento n®4, Pag. n° 1, renglén n® 13.

“..hacer la cosa epidérmica, para que la gente no piense, no reflexione y
acepte cualquier cosa que se le imponga mas o menos sutilmente” . Documento
n° 4, Pag. n°4, renglon n° 38 .

“ buscaban un repertorio popular (entre comillas) que al gusto de lo que era
en ese momento el gusto dominante era lo que ellos decian que tenian que
ofrecerle ala gente” . Documento n° 5, Pag. n° 3, renglon n® 1..

Dentro del Nuevo folklore tanto la figura del cantante como la del
publico se caracterizan por su excesivo histrionismo e hilaridad. Por
el lado del cantante, como dice Marfa Teresa Dalmasso'™, se
manifiesta un transparente esfuerzo por detonar una respuesta
inmediata y lo mas “participativa’ posible por parte del pablico en
el corto tiempo que dura su actuacion. Siendo esta la Unica medida
de su éxito. Respecto a publico, este es esencialmente cinético,
quiere bailar, cantar, ser estimulado permanentemente. Verse
iInmerso en lalocura del gozo colectivo.

El Nuevo Folklore a ser un producto que tiene redidad en la
estimulacion se caracteriza por ser efimero. La relacion cantante-
publico, creada en torno a simulacros de didogos, a la excitacion
que es e sudrato de las palmas y gritos, no da lugar a una
verdadera comunicacion entre e cantor y su espectador. No se
ponen en juego nuevos sentidos de la realidad, no se concatena al
pasado y € presente a través de la invocacion de memorias
culturales; la velocidad con que transcurren las actuaciones, los
estilos fotocopiados de los cantantes hace del Nuevo folklore una
formulafacil de olvidar.

La mulsica a través de sus contenidos cumple una funcién
ideolégica que puede ser vista desde dos aristas: Una es la de
manifestar, concientizar, dar lugar ala memoria sobre determinados
aspectos de la redidad social. La otra es la de propiciar €
aidamiento del cantante y su publico de la reaidad circundante. El
Nuevo folklore, como producto de las industrias culturales, através
de sus contenidos, puesta en escena reduce a intéprete y su
relacion con e publico a una interaccion basada en la excitacion y
estimulacion de los sentidos, degada de toda posibilidad de

195 Boria Adriana (compiladora) y Dalmasso Maria Teresa (2001) El discurso social
argentino. Identidad, politicay cultura, Tomo N°4, Cérdoba, Editorial Topografia
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reflexion que permita no solo divertir Sino adentrarse en espacios
signados por laluchao & conflicto.

El Nuevo folklore es una construccion mediatica. El perfil de sus
cantantes, la relacion con € publico estan signados por los tiempos
de latelevision.

La televison le impone a Nuevo folklore un ritmo que se
sustenta en la hiperestimulacion de los sentidos, y como bien dice
Lipovetsky™®, pone el acento ya no en unaculturadel relato sino en
una cultura del movimiento; no en una cultura lirica 0 melédica
pero s en una cultura cinética basada en € impacto y € diluvio de
imagenes. El Nuevo folklore, por influencia de la television, se
halla en la busgueda de la sensacion inmediata y la emocion de la
cadencia sincopada.

Latelevision impone a las performances de |os cantantes tiempos
vertiginosos, 1o que lleva a que € cantante no construya su figura
haciendo hincapié en su palabra sino en su imagen. Norma Fatala'”’
explica gue NnuMerosos cantantes ya no Se presentan como
portadores de un saber, a no explicitar los agenciamientos que
sustentan a una obra (por gemplo, adherirse a una determinada
corriente compositiva a través de homengie a un determinado
autor, hacer referencia a la condiciones histéricas bgjos la cuales
fue producida una determinada cancién, referir la provinciaala que
pertenece la obra, etc.). En los noventa, los cantantes tratan de
hacerse visibles ante € publico por medio de su cuerpo, se
conforman como objeto de deseo a partir de una imagen
extremadamente femenina, adolescente y sensual; con vestuarios y
maguillgjes llamativos y excesiva gestualidad.

Los tiempos televisivos reducen la interaccion entre cantante y
publico a su minima expresion (pamas, gritos, ovaciones, didlogos
lisonjeros). La television espectaculariza la puesta en escena del
Nuevo folklore y por medio de planos cortos, giros de ciento
ochenta grados crea un nuevo protagonista: € publico. Este publico
familiar, juvenil y de sectores medios urbanos es la instancia
afirmativa del éxito de los artistas, y por eso es continuamente
requerido por las camaras paa reafirmar la locura y poder de
convocatoria que tiene la figura que se encuentre arriba del
escenario. Este publico es la encarnacion de un sujeto colectivo
narcisista que busca divertirse y gozar con e continuo movimiento
de su cuerpo.

1% | ipovetsky, Gilles (1990) El Imperio de lo efimero, Barcelona, Editorial
Anagrama
197 Op. Cit.
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El cantante del Nuevo folklore ya no es un portador de memorias
sino del éxito, su relacion con e publico queda reducida a la
diversién. Es un producto de Moda.

El cantante del Nuevo folklore y la relacion que construye con sus
espectadores es totalmente disimil a la definicion que tiene de si
mismo'y de su publico & cantor “comprometido con larealidad”.

Artista comprometido con la realidad

El papd dd artista/cantante popular

“Ademas me resulta dificil porque he vivido diferentes circunstancias o
periodos histéricos del pais, acabo de cumplir 56 afios y yo he vivido por
ejemplo la etapa en la que se buscaba una funcién social claramente politizada
e ideologizada en €l artista que fue sobre todo la de la década de los 70. O sea
he vivido los 60 con €l auge del arte en si mismo -sobre todo en €l folklore- que
fue muy creativo, ahi habia una blsqueda, ahi habia una funcién social de
artista que tenia que ver con tomar las huellas de la memoria pero darle una
vueltita de tuerca, eso fue lo marcante en los afios 60 pero como al mismo
tiempo era un periodo de la historia universalmente marcado por las
consignas socialistas, también apareci6 aqui € rol social del artista
definidamente ideoldgico, inclusive salio e nuevo cancionero, y bueno, la
expresién mas plasmada de todo eso fue Mercedes Sosa. Después hubo un
periodo de fuerte autocensura en € pais y no sé muy bien cual fue el papel
social del artista, pero intuyo que los mismos folkloristas que otrora podian
hablar aunque sea del pasado, o hablar del cambio en esta vertiente
ideol 6gica digamos que s da en los 70, esos mismos artistas dejan de decir
cosas. Después viene una etapa muy mediatica que esla delos 80y 90 y me
parece que si hay una funcion social que no sé si esta apuntalando bien, tengo
mis dudas’. Documento n° 1, P4g. n° 1, renglén n° 16.

“...una funcién social y que hay que trabajar para gercerla y es la de
reconstruir una memoria estética, historica de tradiciones, de idiosincrasias y
de sentires; reconstruir una memoria argentina que me parece que se
resguebraj 6 bastante’ . Documento n° 1, Pag. n° 2, renglon n° 13.

“..claro los que tenemos esta edad, sentimos una urgencia, una gran
necesidad de ocupar un rol social de edabon, que efectivamente estamos en
condiciones de hacerlo por la edad y por la experiencia que tenemos, de
edabdn entre los jovenes de hoy y nuestros mayores. Y eso i es una funcion
social.” Documento n® 1, P4g. n° 2 , renglén n° 23.

“...un artista que pueda establecer el vinculo entre los mayores y los jovenes,
gue es posible hacerlo, que pueda hablar, que pueda transmitirles vivencias,
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gue ademas de cantar o tocar se encuentre con la comunidad artistica” .
Documento n° 1, Pag. n° 9, renglén n° 11.

“...yo me subo a un escenario porgue estoy convencida de que hay un lenguaje
gue es posible hacerlo estallar y producir un nuevo sentido a las cosas,

quitarle cierta rutinizacion y estandarizacién, digamos, y obviedad que tiene la
comprension del mundo, para que aparezca envuelto en un universo de un

nuevo sentido, de la posibilidad de un nuevo sentido” . Documento n° 2, Pag. n°
1, renglén n® 14

“..encarnar en la figura del cantor o en la figura del muisico, no
necesariamente tiene que ser un cantor, tiene la posibilidad de encarnar en €l
o0 en dla la voluntad de transformacion del mundo. Para mi transformar el
mundo, quiere decir otorgarle a las cosas que estan rutinizadas en nuestras
conciencias, que estan banalizadas, que estan estandarizadas -con esa alianza
poderosa entre el mercado y los medios (digamos que es una alianza
constipra)-, a esas cosas darles un nuevo sentido; gque es posible pensar a las
cosas de nuevo” . Documento n° 2, P4g. n° 1, renglén n® 21

“Yo canto Los gjes de mi carreta y lo hago estallar, aquello que me parecia
gue ya no tenia otra posibilidad de ser pensado de otra manera, para ponerte

podia hacer de otra manera no? Entonces cuando yo pienso la mdsica, pienso
en términos politicos la musica, no porque diga canciones de protesta, sino
porque al estallar una cancion muy rutinizada, la memoria cultural tiene
todavia palabra para nosotros, que algo antiguo, rutinizado, y estandarizado
tenga la posibilidad de hablarnos adn, es porque esa obra es muy poderosay
merece todas las visitas que sean necesarias’. Documento n° 2, Pag. n° 1,
renglén n° 29,

“..para mi la accion politica consiste en hacer estallar una memoria y
mostrar que es posible hacer otra cosa con ello. Eso para mi es un acto
politico, por eso yo me siento totalmente politica. Yo me subo a un escenario
en un acto absolutamente politico pero no porgue vaya a decir ‘hay un nifio en
la calle’, ademas hay nifios en las calles, sino porque yo no necesito decir eso,
s lo digo lo digo pero no me subo para decir eso exclusivamente. Me subo
para hacer estallar algo” . Documento n° 2, Pag. n° 4, renglon n° 11.

“...el cantor cumple la funcion de estimular € pensamiento. Pero esto tiene
gue ver con un componente ideol 6gico de cada uno” . Documento n° 3, P4g. n°
2,renglonn® 5,

... cantor que tiene un compromiso politico, donde a través de su canto

pretende que la realidad cambie, tiene un sentido transformador” . Documento
n° 3, Pag. n° 2, renglén n® 14.
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“Esalumbrar el camino, como diria Atahualpa, en el sentido mas profundo, no
solamente intelectual sino también desde e punto de visa de los
conocimientos de si mismo, su entorno y de su tierra. O sea es un conocimiento
global & que propone alumbrando el camino. Yupanqui decia que & canto, €l
se referia a esto, a este tipo de funcién del arte, alumbra e camino”.
Documento n® 4, Pag. n°1, renglon n® 3.

“...el artista cumple la mision de ser €l emergente natural de lo que piensa 'y
siente la gente” . Documento n° 5, Pag. n° 1, renglon n° 4.

“..pero € artista es aquel que es un cronista de su época porque es parte del
conjunto, sino lo que hace es algo falso” . Documento n° 6, Pag. n° 1, renglén
n° 19.

“Yo creo gue €l artista es aquel gque tiene la capacidad de expresar |0 que su
pueblo necesita que le digan en ese momento. Un artista es un cronista de su
época es € que mgor la canta o la pinta. Ese es € rol que juega € artista,
aparte cuando sale a otros pueblos, es tu embajador directo” .Documento n° 6,
Pag. n° 2, renglon n° 4.

“...nos relatan y nos cuentan como estamos y donde estamos de alguna
manera” . Documento n° 6, Pag. n° 6, renglon n° 5.

El cantante comprometido considera a canto unainstancia parala
estimulacion del pensamiento, busca trascender las modas y ser, en
palabras de Juan Fali'®, “un eslabdn que vincule pasado, presente
y futuro a fin de reconstruir una memoria estética, historica de
tradiciones, idiosincrasias y sentires” Apela a la emocion que
deriva de la reflexion y no a la excitacion que resulta del
requerimiento de los sentidos.

El cantante comprometido considera que € canto puede ser un
medio para otorgarle un nuevo sentido a las cosas, quitarle & manto
de estandarizacién y obviedad que tiene la comprension de la
realidad social. Este perfil de cantante posee una fuerte voluntad de
transformacion del mundo, a confiar en esta potencialidad que
tiene e canto.

El cantante comprometido cumple € papel de ser un puente
generacional, a vincular a los mayores y a los jovenes de la
comunidad artistica. A fin de que la tradicion evolucione, al
propiciar un profundo conocimiento de las raices (difundir lo que se
ha hecho hasta ese entonces) y a abrir puertas hacia la
experimentacion de manifestaciones més contemporaness.

108 \/er Anexo, Entrevista a Juan Fall Documento N° 1.
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El cantante comprometido es un personge gque se construye en
torno a valor y a peso de la paabra, dgando relegadas
configuraciones mas simples como e cantante enamorado o de
carnavales, que hacen méas hincapié en la imagen o en la
estimulacion de los sentidos. El cantante comprometido es un
personaje que presenta caracteristicas de mayor complgidad que €
artista mediatico o de Moda.

Personaje

“...cantor que elegia las canciones que iba a cantar en funcion de lo que decia
la cancidn. ¢ no?, €l tipo decia ‘Quiero ser luz y quedarme en la sangre’ y te
estaba diciendo eso, te estaba transmitiendo eso, y te estaba contando la
posicion del tipo ante la muerte y como salir de ese trance en una zamba y €l
tipo masticaba esas palabras. Ese seria € gemplo de un cantor que ya no
existe’ . Documento n° 1, Pag. n° 5, renglén n°3.

“...fuerte voluntad del que canta de transformacion del mundo”. Documento
n° 2, Pag. n° 1, renglén n° 10

“..poetas y musicos que tienen un tono denunciante en sus letras, y han

viajado doloridos de una punta a la otra del pais viendo con una Optica muy
puntual las necesidades de la gente, relacionadas con €l trabajo, con cosas que
vienen pasando desde hace mucho tiempo en el pais’ . Documento n°3, Pag. n°
2, renglén n° 9.

“...cantor, que tiene un fuerte compromiso ideol6gico” .Documento n° 3, Pag.
n° 2, renglon n° 31.

“ .. figura yupanquiana de cantar con fundamento, con contenido” . Documento
n° 3, Pag. n° 3, renglén n° 33.

“...cantor gue se sienta con una sillita en el medio del escenario y canta solo” .
Documento n° 3, Pag. n° 5, renglén n° 38.

“El cantor, sobre todo en €l folklore, ha perdido la funcién trovadoril que
traia o trovadorezca, no sé como se dira, deir y venir cantando, trayendo
noticias de un lado a otro y de determinadas cosas. Se ha perdido bastante la
figura del solista” . Documento n° 3, Pag. n° 3, renglén n° 16.

“ ...nosotros somos hablando entre comillas ‘sanadores’. Documento n° 5,
Pag. n° 1, renglon n°2

“...ser un portavoz en los momentos de silencio” . Documento n° 5, Pag. n° 1,
renglén ne 27
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“ Somos una medida del momento histérico muy importante” . Documento n® 5,
Pag. n° 1, renglon n° 34.
“..artistasgenuinos’ .Documento n®5, Pag. n°5, rengléon n® 11

“ ...sobrevivientes que han pasado las décadas, las modas y que siguen siendo
sefieros, siguen marcando un rumbo” . Documento n° 5, Pag. n° 8 , renglén n°
29

“...cronistas de esta época”’ . Documento n° 6, Pag. n° 6, renglén n° 4.

La figura que mgor encarna a personge de cantor
comprometido es la de Atahualpa Yupanqui. Un cantor con un
fuerte compromiso ideoldgico, que elige sus canciones en funcién
de sus contenidos. Un cantor que no hace tanto hincapié en la
puesta en escena 0 en su imagen sino en la calidad compositiva y
literaria de los temas que interpreta.

El cantante comprometido es un trovador que va y viene
comunicando las memorias de las diferentes regiones culturales de
nuestro pais.

El cantante comprometido une un saber hacer (cantar) con un
deber ser que es €l de constituirse como portavoz de los olvidados,
de las causas que € poder quiere que sean perdidas. Este personaje
intenta ser un cronista de su época.

El cantor comprometido se define a si mismo como “artista
genuino” porque trasciende las modas, sobrevive las décadas y no
cede a las presiones de las industrias culturales respecto a las
caracteristicas que deben tener los contenidos y los estilos
Interpretativos de sus producciones.

Relacion politica con € puablico.

“Tenia una conciencia total, la emocién que genera ese cantor es genuina,
digamos, y lo pone a uno en contacto con la realidad, llamese muerte, llamese
vida o [lamese amor o lo que sea” . Documento n° 1, Pag. n° 5, renglén n° 8.

“ ...propongo un nuevo sentido para la gente y para mi” . Documento n° 2, Pag.
n°2,renglénn° 1l

“...el publicoy e publico mio ha aumentado notablemente en estos afios, en
los ultimos afios, es un publico que sabe que cuando me va a escuchar a mi, no
sabe con qué se va a encontrar. Saben gque yo voy a proponer algo, que no van
a escuchar méas de lo mismo y eso es fantastico para mi.” Documento n° 2,
Pag. n° 2, renglon n° 29.

“...mostrar que es posible hacer otra cosa para el publico y para mi. Tampoco
€s que yo voy con la varita magica y tengo € modelo justo y entonces e ensefio
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en una actitud pedagdgica a la gente o que hay que hacer” . Documento n° 2,
Pag. n°4 , renglon n® 18

“ ...que la gente con su canto tome conciencia de determinadas cosas que estan
pasando” .Documento n° 3, Pag. n° 2, renglon n° 34.

“..trata con su palabra de formar conciencia como se solia decir”.
Documento n° 3, Pag. n°® 2, renglén n° 33.

“...d artista condiciona al publico. Yo he visto a la sefiora Suma Paz pararse
en un festival donde revoleaban boleadoras, ponchos y era atronador el
sonido, pararse sola con su guitarra y hacer el hueco necesario para que €
publico reciba lo que sabe de €ella, 10 que conoce de ella y lo que ella sabe
sobre la gente que va a recibir. Y entonces ahi se dio la mancomunién entre el
publico y €l artista, los condicionamientos son siempre externos o son
superficiales, € vinculo de la cancién con e publico yo creo que no tiene
condicionamientos porque si € cantor sabe transmitirlo € puablico 1o va a
recibir con mal sonido, en condiciones adversas, con viento, sin luce, yo te
puedo contar miles de anécdotas de eso que te digo, en donde el publico ha
participado y ha realizado e silencio que es fundamental para que una
cancion llegue desde el que la va transmitir al que la recibe.” Documento n° 5,
Pag. n° 2, renglén n° 15,

“El tipo que era serio para trabajar y queria tratar a la gente con respeto y
gueria ofrecer algo digno no servia para €l negocio” . Documento n° 5, Pag. n°
6, renglén n° 27.

“...el respeto de un publico que va a escuchar y de un artista que va a
entregarse”’ . Documento n° 6, Pag. n° 6 , renglén n° 21.

El cantante comprometido establece una relacion politica con su
publico. ¢Politica en qué sentido? En que no trata de aidarse o
aidar a los espectadores de la realidad social circundante, sino que
Intenta crear conciencia respecto a determinados aspectos injustos o
conflictivos de lamisma.

El cantante comprometido establece una relacion politica con su
publico a proponer sentidos alternativos de la realidad, visiones
Imaginativas, diferentes alas impuestas por € status quo.

El cantante comprometido busca romper con las conciencias
cautivas (conciencias que van a escuchar mas de lo mismo) al
ofrecer composiciones gue presentan particularidades sonoras y
literarias al gjadas de las propuestas que poseen estéticas seriadas.

El cantante comprometido construye un vinculo politico con sus
espectadores a posibilitar una comunicacion que se desarrolla en
tiempos maés apacibles, o que permite e goce de la complgidad y
comprender €l contexto y las caracteristicas de la obra.
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Entre & perfil del cantante comprometido y € artista mediético
hay una escision irreconciliable porque encarnan posiciones
encontradas respecto ala estética del folklorey a por qué, para qué
y cOmo se canta.

| mposibilidad de unificar a estos dos perfiles

“No creo que € artista tenga una funcion social definida y que sea la misma
siempre, para mi es dificil definir eso y me parece que una cosa es un artista
en este momento de la historia, con todo este auge mediatico, una cosa es €
artista mediatico por ejemplo y otra cosa es un artista no mediatico. Una cosa
es un artista de moda, otra es un artista que busca justamente lo contrario,
trasciende a las modas’ . Documento n° 1, Pag. n° 1, renglon n° 10.

“...pero evidentemente entre ese perfil de cantor y el mio hay una escision tal,
estamos en mundos tan diferentes, en ondas sensibles tan diferentes que no hay
posibilidad de encontrar puntos de acuerdo. Me di cuenta que no se podia
discutir, eso si es una fragmentacion muy grande porgue en algin momento
del pais, digamos antes del proceso, se podia encontrar en un festival
folklérico supongamos a un Eduardo Falu con ... un cantor mediatico,
mediatico para la época, un cantor mas comercia,l y podian encontrar entre
ellos puntos en comin, alguna cosa en comdn, alguna vivencia, alguna
relacion con la tierra, algun respeto por alguna cancion o por 1o menos €

respeto del comercial hacia el otro” . Documento n° 1, Pag. n° 5, renglon n°
29.

“Yo no s s alguna de esta gente podria estar en algunos de estos festivales
gue andan dando vuelta, no sé si Astor Piazzola podria tocar como tocd en
estos festivales. Qué seria del gran Atahualpa en los festivales de este
momento, y yo me o cuestiono y no puedo decir nada al respecta’ . Documento
n° 6, Pag. n° 6, renglon nf 13.

Entre € Artista de Moda/lMediatico y aguel que se define como
Comprometido con la redidad existen posiciones encontradas
respecto a s @ canto entretiene exclusvamente, estimula €
pensamiento o las dos cosas alavez.

Entre estos dos perfiles de artistas existen posiciones ideol dgicas
diferentes que se manifiestan a la hora de la puesta en escena. El
artista mediatico hace hincapié en e despliegue de tecnologias, en
la sexualidad de su propia imagen, en un estilo literario-musical que
no lo diferencia de los cantantes melodicos. El  artista
comprometido apela a la calidad poética/lmusical de la obra que
presenta. Uno recurre a una smplificacion de contenidos en pos de
una apelacion del publico a través de los sentidos, € otro apuesta
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no tanto a una astentosa escenificacion pero si a melodias y letras
gue presentan un alto grado de exigencia tanto paraé como parasu
publico.

Larelacion entre € artista de moday su publico se caracteriza por
su velocidad. Transcurre entre e despliegue fisico que redliza €
cantante sobre e escenario y la hilaridad de los espectadores que
quieren bailar, corear, gozar con su cuerpo; perderse en la masa
acritica. La relacion entre € cantante de Moda y su publico es
sensual y efimera porque dura lo que se extiende el pameo de una
chacarera

Entre & artista comprometido y sus espectadores se desarrolla una
comunicacion en tiempos maés apacibles. El publico esta dispuesto a
escuchar € mensgje que € intérprete tenga para decir.

El cantante de moda es un personge gue es joven, sexy, rico,
exitoso encarna todos los vaores que la sociedad eleva como
estandartes. El cantante comprometido, no necesariamente es
exitoso 0 rico, es un portador de memorias, un edabdn entre las
€pocas.

El cantante mediatico es fruto de una cultura de laimagen y €
movimiento, € cantante comprometido proviene de una cultura del
relato y lamelodia

Los pefiles de cantantes son construcciones historicas. ES
natural, entonces, que se presente esta fragmentacion entre los
cantantes que se definen a si mismos como comprometidos con la
realidad (ya que sus carreras musicales se iniciaron en contextos
socioculturales  diferentes) y este perfil de cantante,
mayoritariamente asumido por los artistas de los noventa. El perfil
del cantante de los noventa es una construccion mediética que busca
hacerse masiva rapidamente, reflgja la idiosincrasia de la sociedad
de ese momento. Tal vez la aparente fragmentacion que existe
entre estos dos personajes tenga un trasfondo comun: € artista, a
través de su canto, es un emergente natural de su tiempo; esta
funcion es comin en los dos perfiles, 1o que varia son los
contenidos con los que se manifiestan.

Una ultima reflexion respecto a estos dos perfiles de cantantes. El
artista mediatico/moda en la construccion menos conflictiva de su
personge, en las tematicas abordadas por su canto, por su juventud,
reflga los imperativos de la sociedad de los noventa que busca
pensarse y desenvolverse en un continuo presente. Es por eso que la
funcion de “edabon”’ detentada por e artista comprometido es
degjada un poco de lado. El artista mediético/ moda no se encuentra
capacitado para jugar este rol de “edabon” por su fata de
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conocimiento o de interés respecto a lo que se ha desarrollado
anteriormente en e campo popular musical.

En sintesis, e cantante mediatico/de moda es un personaje que se
construye en torno a configuraciones menos conflictivas del cantor:
é es un cantante enamorado o de carnavales, reduce la funcion del
canto a entretener Unicamente. ES un personaje que proviene de una
cultura de la imagen y del movimiento, por ende hace hincapié en
una imagen més llamativa, joven y atractiva. La relacion que
establece con su publico se encuentra marcada por un excesivo
histrionismo e hilaridad y por la despolitizacion que proviene de
adarse delaredidad atraves de lamusica

El cantante comprometido posee una fuerte voluntad de
transformacion del mundo, a consderar que € canto tiene la
potencialidad de crear sentidos alternativos de la redidad. Hace
hincapié en la calidad de los contenidos poéticos-musicales de su
obra. Establece una comunicacion en donde él se construye como
portador de un saber, de memorias que seran transmitidas a un
publico que esta dispuesto a escuchar y a reflexionar. Es un
persong e que proviene de una cultura del relato y lamelodia

Estos perfiles de cantantes se encuentran escindidos porque tienen
visiones diferentes sobre los objetivos y las formas de desarrollar su
profesion. Son producto de contextos socioculturales diferentes,
tienen aspiraciones distintas (uno quiere llegar a la mayor cantidad
de gente posible, € otro quiere trascender las épocas, las modas) y
asumen posiciones encontradas respecto a rol que deben jugar en la
realidad socia de la que forman parte.
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La quintay ultima categoria a investigar es e Publico del Nuevo
folklore. El objetivo de esta categoria es establecer las
caracteristicas que definen a publico del Nuevo folklore e indagar
en las razones que lo llevaron a volcarse tan masivamente hacia el
consumo de este producto.

EL PUBLICO DEL NUEVO FOLKLORE:

Caracteristicas

Masificado, excitado, cinético, perdido, joven

“...aislamiento del publico respecto a larealidad” . Documento n °1, Pag. n° 4
, renglon n® 21,

“...hay un publico al que leinteresa tres carajos el amor, la muerte, el miedoy
la soledad, las cuatro areas de Yupanqui”. Documento n °1, P4g. n° 6 ,
renglén n° 23.

“...conciencias cautivas qué son para mi: son las conciencias que van a un
concierto a escuchar mas de lo que ya saben” . Documento n° 2, Pag. n° 6 ,
renglén n® 17 .

“...conciencias que no estan dispuestas a ninguna novedad” . Documento n° 2,
Pag. n° 6, renglon n° 1.

“...mercado adolescente, joven” . Documento n° 3, Pag. n° 1, renglén n° 28.

“...veo todo como muy masificado, demasiado que van todos a corear los
mismos estribillos’ . Documento n® 3, Pag. n° 6, renglon n° 12,

“..corear y todo eso y me parece que hay poca emocion, que hay mas
excitacion que emocion” . Documento n° 3, Pag. n° 6, renglén n° 15.

“..larelacién del publico es también asi extrovertida, movimiento, alzar los
brazos, palmas, gritos’ . Documento n° 4, Pag. n° 1, renglén n° 15.

“ ...los jovenes estaban buscando de donde agarrarse” . Documento n° 7, Pag.
n° 4, renglén n° 14,

El pdblico de Nuevo folklore es muy joven, pertenece
(mayoritariamente) a sectores medios urbanos. Los jovenes en los
noventa (y hoy también) se encuentran perdidos, los lazos
colectivos que tradicionalmente definieron a sus padres, a ellos no
los contienen. Se desarrollan en un contexto de gran incertidumbre.
Laclase, las profesiones, la educacion, las ideologias, |as religiones
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han perdido su fuerza; ya no los definen ni incluyen en grupos
COmo antes.

Este publico joven se encuentra perdido porque en la Argentina
de los noventa se inicia un proceso de personalizacion de lo socidl.
Los individuos se construyen como sujetos no ya en torno a
tradiciones sino arededor de objetos de deseo: musica, cultura,
deportes, etc. De una légica de la identidad se pasa a una logica de
la identificacion. Los jovenes vagabundean de un objeto a otro; se
multiplican y pierden estabilidad las formas de Ser y relacionarse
con € Otro.

Cuando las estructuras tradicionales entran en crisis, los jovenes
comienzan a relacionarse a través de las Modas. Las épocas de
Moda se caracterizan porque € individuo busca copiar a sus
contemporaneos y adquiere valor en funcion de s se encuentra
inserto dentro de una masa. El publico de Nuevo folklore es
masificado, quiere corear los mismos estribillos, saltar, bailar,
escuchar més de lo mismo. El estar dentro de la masa le da
seguridad, le permite desdibujarse como individuo, escaparse de la
realidad. La masa impone cédigos comunes, € individuo por un
corto lapso sabe como relacionarse con € Otro, construye un
sentimiento de pertenencia en relacion a toda esa gente que siente,
que le sucede lo mismo que adl.

La masa se forma a través de contagios psiquicos, por eso
necesita de contenidos smples y de ritmos faciles y bailables. La
masa apela no a la razdn sino a la plenitud de los sentidos. E
publico del Nuevo folklore no sabe gozar de la complgidad, quiere
gue mas que su razon, participen cada parte de su cuerpo y cada uno
de sus sentidos.

El publico del Nuevo folklore es esencidmente excitado y
cinético. Esto se debe a que por un lado proviene de una cultura de
la imagen y & movimiento (a partir de que las sociedades
contemporaneas adquieren ritmos y caracteristicas de latelevision),
lo que hace que estén constantemente estimulados. Y que por otro,
como las instituciones se flexibilizan y se vuelven moviles, €
individuo le da mas importancia a su cuerpo y quiere que este se
involucre plenamente en todo lo que hace.

Este publico perdido, masificado, cinético encontré en e Nuevo
folklore un medio para satisfacer sus necesidades de sentirse
incluido, reflgado en un producto cultural. El Nuevo folklore no
solo les permite crear un lazo, una identidad sino que no contradice
los imperativos de espectacularidad, de superficiadlidad que eran
predominantes en la sociedad de esa época.
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En torno al consumo del Nuevo folklore existe una busqueda de
r efer entes comunes, de identidad.

“..pibes que cantaban inglés en algin momento Sienten, es natural, la
necesidad de sentirse un poquito argentinos’. Documento n °1, Pag. n° 4,
renglén n° 33.

Las industrias culturales, crearon a Nuevo folklore como una“ ...manera de
hacerle creer a la gente que ahora tienen la identidad asegurada, pueden
bailar y hacer palmitasy todo y siguen aislados de la realidad” . Documento n
°1, Pag. n° 4, renglon n° 38.

“...una misica que le haga creer a la comunidad que esta recuperando
simbolos propios’ . Documento n° 1, Pag. n° 4, renglén n° 31.

“...establecer, aunque sea desde manifestaciones artisticas, algun tipo de
factor comin que le permita a la gente sentirse menos aislada” . Documento
n°l, Pag. n°9, renglon n° 1.

En los "90 hubo un“ ...hambre de Argentinidad” . Documento n °1, P4g. n° 9,
renglon n° 21.

“ Hay una busqueda genuina de los que adoptan a Soledad, una blsqueda de
argentinidad” .Documento n ©1, Pag. n° 9, renglén n° 29.

“ Frente a tanta internacionalizacion de la Argentina, surgi6é esa necesidad de
volver a algo propio” .Documento n °1, Pag. n° 12, renglon n° 18.

“Creo que en los 90 se puso de Moda, contradictoriamente, ‘ser argentino” .
Documento n° 3, Pag. n° 7, renglén n° 4.

“Nuevo folklore, atrajo masivamente a un publico que se sintio reflegjado y
seducido por canciones de escaso contenido y de fuerte impacta’ . Documento
n° 3, Pag. n° 7, renglén n° 5.

“...me parece que la gente necesita encontrarse con diferentes cosas. El
folklore joven le sirvio para definirse en un momento’ . Documento n° 7, Péag.
n° 2, renglon n° 33.

“ .. los jovenes de alguna forma nos han visto muy auténticos, y se acercan en
definitiva por eso. Se sienten identificados, representados por nosotros. Nos
sentimos juntos, ellos y nosotros a partir de los temas que cantamos’.
Documento n° 7, Pag. n° 3, renglén n° 19.
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La identidad no es una sustancia estable ni innata, se forma a
través de procesos inconscientes a lo largo del tiempo. Goffman'®
consideraque la identidad es una adscripcion “fluida’ gue se genera
en lainteraccion social, es e resultado de cdmo nos imaginamos ser
Vistos por otros.

Beatriz Sarlo™™ nos dice que las identidades tradicionales son
estables y obedecen a fuerzas centripetas que operan tanto sobre los
rasgos originales como sobre elementos y valores impuestos por la
dominacion econdmicay simbodlica. En la Argentina de los 90, las
identidades construidas en torno a individuo y su extension la
familia nuclear, € desarrollo profesional, las ideologias, etc se han
erosionado. Han perdido capacidad para regenerar sentimientos de
pertenencia.

En la Argentina de los 90 emergen nuevas formas por medio de
las cuaes los individuos se definen, se encuentran y se relacionan.
Las clases, la familia, € trabgo ya no definen exclusivamente a
individuo; é, en pos de intentar su realizacion total como sujeto,
experimenta formas alternativas de ser y estar en  mundo a partir
del consumo.

En la Argentina de los 90 asistimos a una personalizacion de lo
socid'™, es decir que la sociedad ya no gestiona sus
comportamientos por latirania de las tradiciones sino por € minimo
de coacciones y € maximo de elecciones. De la légica de la
Identidad pasamos a una légica de laidentificacion. Cada individuo
se construye a si mismo en torno a un objeto de deseo, a un fetiche:
cultura, religion, politica, misica O més bien vagabundea
cadticamente o armoniosamente de un objeto de deseo a otro. Es
por esto que los estilos de vida se multiplican y las identidades
abandonan su unicidad y estabilidad para transformarse en
identidades abiertas, fragmentadas y contradictorias.

El consumidor del Nuevo folklore es un individuo joven, urbano,
de clase media, que ve como las estructuras que lo definian,
contenian y conducian a través del mundo social se debilitan y
pierden efectividad. Entonces, ¢por qué ante esta crisis de las
estructuras e identidades tradicionales, los individuos eligen un
producto como € Nuevo folklore para definirse a si mismos? Por

199 Altamirano, Carlos (compilador) (2002) Términos criticos de Sociologia de la
Cultura, Buenos Aires, Editorial Paidos.

119 Sarlo Bestriz (2004) 12 Edicion. Escenas de la vida postmoderna. Intelectuales,
artey videocultura en la Argentina. Buenos Aires, Editorid Seix Barral.

1 Concepto perteneciente a Lipovetsky. Lipovetsky, Gilles (1990) El Imperio delo
efimero, Barcelona, Editoria Anagrama
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un lado es por e proceso de personalizacion de lo social: a perder
peso los elementos tradicionales, € individuo se mueve en un
contexto donde las elecciones se multiplican, por lo tanto las formas
de ser y estar también. Y por otro, como bien dice Ana Wortman™,
del mismo modo que las ingtituciones se vueven flexibles y
moviles, € individuo se vuelve cinético; aspira a ritmo, a una
participacion de todo su cuerpo y sentidos. EI Nuevo folklore no
solo ofrece un marco de referencia comin donde los individuos
pueden reflgarse sino que les permite satisfacer esta necesidad de
movimiento, de participacion sensoridl.

Ana Wortman™"® expresa que la desarticulacion del lazo socia
genera individuos abandonados a si mismos. Las mutaciones
econdmicas crean nuevas necesidades y objetos de consumo pero la
estructura laboral (que sigue siendo & Unico medio para obtener lo
que se desea) se encuentra en crisis a igua que € resto de las
estructuras, es por eso gue las formas que € individuo escoge para
juntarse y relacionarse con e Otro se encuentran regidas por la
Moda. Esto implica como decia Tarde™, citado por Lipovetsky,
gue los individuos construyan sus vinculos sociales a partir de la
imitacion de sus contemporaneos 'y € amor por las novedades.

Las épocas regidass por Moda, segin Lipovetsky'™, se
caracterizan por contagios psiquicos, en los que € individuo existe
en funcidn de s se encuentra inserto en las masas. El consumidor
del Nuevo folklore es un individuo masificado, que construye una
definicion de si mismo no sobre parametros racional es/concientes,
sino por la excitacion gque deriva de consumir junto a otros un
mismo producto. Surge un sentimiento de “estar juntos’ a partir de
corear, de palmear canciones gue son por todos conocidas.

Michd Maffesoli'’® enuncia que en las sociedades
contemporaneas emergen nuevas formas de solidaridad colectiva a
las que é llama Neotribalismos. La gente se encuentra unida por
lazos afectivos que toman forma en constelaciones con limites

12 Wortman, Ana (2003) Pensar las Clases Medias. Consumos culturales y estilos de
vida urbanos en la Argentina de los noventa. Ciudad Auténoma de Buenos Aires,
Editorial La Crujia

113 op. Cit.
14 |ipovetsky, Gilles (1990) El Imperio de lo efimero, Barcelona, Editorial
Anagrama

15 op, Cit.

118 Maffesoli Michel (2004). El nomadismo, vagabundeos iniciéticos. México, D.F,
Fondo de Cultura Econémica.
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fluidos, abiertos hacia la experiencia de multiples atracciones,
sensaciones y sensibilidades. Estas comunidades extralOgicas
encarnan € sentimiento de “estar juntos’, sentimiento comun
generado por una adherencia emocional comin a un Signo que es
reconacible por otros. Maffesoli enfatiza la naturaleza transitoria,
temporaria e inconstante de estas neotribus.

En la Argentina de los noventa, en torno a consumo del Nuevo
folklore, se funda una“comunidad estética’ o neotribu, es decir que
los individuos que consumen este producto sienten que “estan
juntos’ a partir de un sentimiento comun construido arededor de
simbolos y marcos de referencia conjuntamente compartidos (la
bandera argentina, repertorios clasicos, estereotipos que apelan a la
argentinidad). Los individuos se definen a si mismos, construyen su
identidad (una faceta de ella) en funcion de su participacion en €
grupo. A la pregunta ¢guiénes somos? o en Ultimo caso ¢quién soy?
se le ofrece una respuesta transitoria, temporaria, pero no por eso
menos valedera.

En conclusion, las caracteristicas detentadas por € publico del
Nuevo folklore son resultado de procesos sociales (crisis de las
estructuras sociales y personalizacion de lo social). En € consumo
del Nuevo folklore, los individuos buscan construir nuevas
solidaridades que les permitan afrontar |a incertidumbre que define
a contexto socid. El individuo, ad formar parte de esa masa de
consumidores del Nuevo folklore, se siente parte, construye un
sentimiento de “estar juntos’ alrededor de simbolos y marcos de
referencia conjuntamente compartidos. Esta adherencia emocional,
lgjana de la racionalidad, les permite definirse a si mismos, de una
manera fugaz pero no por eso menos Util o verdadera.
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Conclusion.

L as reflexiones creadas en torno a Nuevo folklore a lo largo de
las presentes paginas, estos “apuntes para una definicion”
(seguramente incompletos), intentan reflgjar la idiosincrasia de la
sociedad Argentina de los noventa. Una sociedad signada por la
crisis, por la personalizacion de lo socid, internacionalizada,
incapaz de reflexionar sobre su pasado o pensarse en € futuro; una
sociedad que a romper los lazos colectivos busca en € consumo de
productos culturales formas de reestablecer vinculos, marcos de
referencia comun.

En la Argentina de los "90 € individuo se encuentra perdido. Las
estructuras tradicionales como €l trabgjo, la familia, la educacionya
no son tan estables ni tienen tanta capacidad para regenerar
sentimientos de pertenencia El individuo ve reducidos los
elementos que le permiten responder a una pregunta tan complga
COMO €S ¢guién soy? 0 ¢guienes somos?

En la Argentina de los "90, ante la penetracion de patrones,
Imaginarios y productos culturales globaes, se produce una
demanda por identidad. Los consumidores reclaman un producto
que les permitiera construir un marco de referencia comun.

Las industrias culturales crean a un producto capaz de satisfacer a
esta demanda: El Nuevo folklore. Este producto asume una funcion
de defensa y reafirmacion de grupo, a estar construido sobre una
escala de simbolos familiar a los consumidores y por permitir la
emergencia de un marco de referencia comun. El publico del Nuevo
folklore, a consumir este producto se siente seguro porgue entra en
contacto con estructuras, con simbolos y signos que no le son
extranos. El publico que consume este producto, lo hace porque se
siente identificado, expresado en €.

La sociedad Argentina de los 90, se encuentra inmersa en un
“ episodimo espiritual” , colectivamente se lanza tras e placer como
valor en si mismo, privilegiando € ahora antes que a pasado o a
futuro. Es una época centrada en la expansion de las necesidades,
en e gusto por lo Nuevo, que rinde culto a la personalidad, a la
Imagen Yy alo espectacular. Una sociedad regida por la Moda.

El Nuevo folklore es un emergente natural de esta época. La
simplicidad de sus letras, la estandarizacion de sus ritmos son
resultado de las exigencias de estandarizacion y simplificacion de
una sociedad particularmente superficid.

El Nuevo folklore es un producto gue se construye bajo la l6gica
de la Moda. Es un pastiche cultural, no incurre en una ruptura con
lo que hasta ese momento se habia realizado dentro del campo
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musical/folkldrico, se limita a la mera renovacion de bbs formas, a
la imitacion de estilos antiguos. El Nuevo folklore utiliza simbolos
asociados a la tradicion argentina (banderas, cancioneros populares,
vestimentas tipicas) en contextos regidos por la seduccion, la
celeridad y la excitacion.

Cuando las popuestas culturales se rigen por la Moda, es que
nada puede cambiar, nada es verdaderamente nuevo. El Nuevo
folklore toma componentes del folklore “a secas’ y los presenta de
manera teatral y bgo mini transgresiones. Es decir modifica las
formas pero no los contenidos. Lo “nuevo” reside en la forma en
gue este producto es presentado: la puesta en escena, la estética de
los cantantes y la manera en que éstos se relacionan con el publico,
han hecho de esta manifestacion un espectaculo, donde e show es
lo que predomina.

La Moda se rige por la fantasia estética y o efimero. Esto hace
gue los productos creados bagjo sus codigos, centren toda su
atencién en laimagen que proyectan dando lugar ala manifestacion
de lo espectacular, de los excesos. EI Nuevo folklore, es un
exponente de esto, su novedad reside en las modificaciones
introducidas en los ambitos del sonido y la puesta en escena
Respecto a sonido se incluyen baterias, guitarras, bajos y teclados
eléctricos (falsa novedad, ya que estas incorporaciones se hacen
desde los sesenta). En relacion a la puesta en escena, esta se vuelve
smilar ala de los espectéculos de rock. La imagen del cantante se
vuelve més joven y sensual y las performances son espectaculares:
a la escena se incorporan luces, pantallas gigantes, los intérpretes
son acompafiados por numerosos musicos, se montan cuadros de
baile en vivo. La escena se vuelve teatral, excesiva.

El Nuevo folklore como producto de las industrias culturales,
Inaugura una estética seriada, basada en rasgos smples y en la
anulacion de matices. Los cantantes presentan estilos fotocopiados,
los ritmos se perciben como iguales, las canciones se construyen en
torno a los mismos referentes; la repeticion de las estructuras
provoca la desaparicion de las memorias que encierran los
contenidos de una obra. En las diferentes formas en que se puede
interpretar una chacarera, en las distintas maneras de cantar, en esos
“colores”, existen las particularidades histéricas que cada region
cultural de nuestro pais posee.

Dentro del Nuevo folklore & canto queda reducido a divertir,
consolar, curar o enamorar. La cancion deja de ser € lugar para la
denuncia, la reflexion, la concientizacion o simplemente un espacio
donde exista la posibilidad de darle un nuevo sentido alas cosas,
que haga surgir una determinada memoria cultural a conectar los
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lazos entre el pasado, el presentey el futuro. Por el contrario, se da
lugar a una nocion mas vitalista o privada del canto y la musica
popular. El amor (despechado, sexual, platénico, etc.), la diversion,
la amistad son |os referentes a los que se abreva predominantemente
en esta época. Las canciones degjan de ser elegidas por sus
contenidos, son seleccionadas en funcion de su popularidad, por su
ritmo rdpido y bailable.

El Nuevo folklore es un reflgo ddd momento historico de los
noventa. La vacuidad, estandarizacion y nocion mas privada de su
canto coinciden con una sociedad que detenta lo privado como
vision hegemonica del mundo (a partir del retiro del Estado), regida
por la Moda -por lo tanto incapaz de producir una verdadera
innovacion en lo cultural-, empobrecida culturaimente. Una
sociedad que se deleitaen e cambio dentro de la continuidad.

El Nuevo folklore, como la Moda, tiene realidad en la permanente
estimulacion. El perfil de sus cantantes, la relacién que mantienen
éstos con su publico y € propio publico se construyen en torno ala
seduccidn, ala constante apelacion de los sentidos.

El artista medidtico o de Moda, es un perfil de cantante que
detenta una “identidad prestada’. Su imagen (cabellos, vestimenta),
su forma de cantar es igua a la de cualquier intérprete melodico
latinoamericano. Los contenidos de su canto son aplicables a
cualquier realidad socia, en los estilos fotocopiados se pierde una
gran cuota de originalidad (entendida como conocimiento de las
raices).

El cantante del Nuevo folklore, su personge, se construye sobre
elementos asociados a la Moda: Los cultos a la personalidad, a la
Imagen y ala sensualidad.

En torno a intérprete del Nuevo folklore se inaugura un culto ala
personadidad: € cantante es una “estrela’, es seguido por
multitudes de fandticas/os que lo idolatran, copian su estilo. El ya
no es portador de un saber, de memorias; eslaencarnacion de los
Imaginarios de éxito, de popularidad que posee € publico de este
producto.

El perfil del cantante del Nuevo folklore se construye en torno al
culto alaimagen y ala sensualidad. Crea su imagen en funcion de
los mandatos estéticos de la sociedad de los noventa. Emerge una
figura juvenil y sexua gue demanda una mayor exhibicion de su
cuerpo a través de vestuarios y maquillges mas llamativos. Este
personge recurre a la sensualidad (entendida como apelacion a los
sentidos), al no hacer hincapié en los contenidos de su canto pero si
en su imagen, a ser extremadamente histrionico sobre € escenario
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(sdlta, baila, agita los brazos) y a solicitar una continua
participacion del publico.

Desde siempre la figura del cantor estuvo asociada a la idea de
gue & canto tenia una proyeccion social y politica. El cantante era
el portavoz de la tierra, de una época, de los oprimidos; unia un
saber hacer (cantar) con un deber ser (Ia obligacion de encarnar en
si mismo las diferentes luchas sociales, memorias de su tiempo). En
el folklore de los noventa, se imponen, cas con exclusividad,
construcciones smbdlicas del cantor menos conflictivas. emerge la
figura del cantor enamorado, la del cantor de carnavales cuya
funcidn es entretener.

El artista es resultado de una época. El cantante de los noventa es
un personaje “ despreocupado”, considera que € aporte que é puede
hacer a través de su canto es divertir, enamorar o ayudar a que la
gente se evada de la readlidad. No se presenta a Si mismo como
artista sino como musico. Apaentemente esto es una contradiccion
en si misma, pero lo que esta oposicion manifiesta es que €
cantante del Nuevo folklore renuncia a la posibilidad de, por un
lado, crear algo origina (en € sentido de romper con lo que hasta €
momento se habia redlizado en su campo) y, por otro, brindar
sentidos alternativos de larealidad. El ser misicos, segun su vision,
los reduce a meros reproductores del status quio.

Dentro del Nuevo folklore, tanto la figura del cantante como la
del publico se caracterizan por su excesivo histrionismo e hilaridad.
Por el lado del cantante existe un transparente esfuerzo por detonar
una repuesta inmediata y efusiva por parte del publico, en € corto
tiempo que dura su actuacion. Siendo esta la Unica medida de su
éxito. Respecto a publico, este es esencialmente cinético, quiere
bailar, cantar, saltar, verse estimulado, sumergido en lalocura de un
gozo colectivo.

La mUsica a través de sus contenidos, cumple una funcion
ideologica que puede ser vista desde dos aristas. Una es la de
manifestar, concientizar, dar lugar ala memoria sobre determinados
aspectos de la redidad social. La otra es la de propiciar €
aisamiento del cantante y su publico de la reaidad circundante. El
Nuevo folklore, como producto de las industrias culturales, atraves
de sus contenidos, puesta en escena, reduce a intérprete y su
relacion con e publico a una interaccion basada en la excitacion y
estimulacion de los sentidos, degada de toda posibilidad de
reflexion que permita no solo divertir sino adentrarse en espacios
signados por laluchao € conflicto.

El artista medidatico o de moda, es un pefil de cantante que se
encuentra completamente escindido de aquella configuracion que

106



emergio en ladécadade los 60 y 70: € artista comprometido con la
realidad.

El cantante comprometido, es un personge con un fuerte
compromiso ideoldgico, que eige sus canciones en funcién de sus
contenidos. Un cantor que no hace tanto hincapié en la puesta en
escena 0 en su imagen sino en la calidad compositiva y literaria de
los temas que interpreta.

El cantante comprometido se define a si mismo como un portador
de memorias, un puente capaz de vincular a diferentes
generaciones, un restaurador de tradiciones, idiosincrasias vy
sentires.

El cantante comprometido posee una fuerte voluntad de
transformacion del mundo. Considera que € canto tiene la
posibilidad de otorgarle un nuevo sentido a la realidad, quitarle €
manto de estandarizacion y obviedad que tiene la comprension de
las cosas.

El cantor comprometido se define a si mismo como “artista
genuino” porgue trasciende las modas, sobrevive las décadas y no
cede a las presiones de las industrias culturales respecto a las
caracteristicas que deben tener los contenidos y los estilos
Interpretativos de sus producciones.

Este perfil de cantante, construye una relacion politica con su
publico. No intenta aidarse 0 aidar a los espectadores de larealidad
socia circundante, SN0 que intenta crear conciencia respecto a
determinados aspectos dol orosos o conflictivos de la realidad.

El cantante comprometido intenta romper con las conciencias
cautivas. Con € publico que persigue a la novedad reconaocible,
intenta ofrecer obras que rompan con las estéticas seriadas, que
propongan una vision imaginativa del hombre, de su vida, del
mundo.

Las diferencias que existen entre € cantante mediético y €
comprometido con la realidad subyacen en posiciones encontradas
respecto a la estética del folklorey a por qué, para qué'y como se
canta.

El cantante mediatico es fruto de una cultura de la imagen y €
movimiento, € cantante comprometido proviene de una cultura del
relato y la melodia. Eso explica e porque € artista mediético hace
hincapié en lateatralidad de su puesta en escena y € otro perfil de
cantante apuesta mas a poesias y melodias que presentan un alto
grado de exigencia tanto para é como para su publico. Ademés,
estos dos perfiles de intérpretes disienten en torno a s € canto debe
exclusivamente entretener, estimular € pensamiento o las dos cosas
alavez,
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Los perfiles de cantantes son construcciones historicas. Es
natural, entonces, que se presente esta fragmentacion entre los
cantantes que se definen a si mismos como comprometidos con la
realidad (ya que sus carreras musicales se iniciaron en contextos
socioculturales  diferentes) y este perfil de cantante
mayoritariamente asumido por los artistas de los noventa. El perfil
del cantante de los noventa es una construccion mediética que busca
hacerse masiva rapidamente, reflgja la idiosincrasia de la sociedad
de ese momento. Tal vez la aparente fragmentacion que existe
entre estos dos personges tenga un trasfondo comun: € artista, a
través de su canto, es un emergente natural de su tiempo; esta
funcion es comun en los dos pefiles, lo que vaia son los
contenidos con |os que se manifiestan.

Una dltima reflexion respecto a estos dos perfiles de cantantes. El
artista mediatico/moda en la construccion menos conflictiva de su
personaje, en las tematicas abordadas por su canto, por su juventud,
reflga los imperativos de la sociedad de los noventa que busca
pensarse y desenvolverse en un continuo presente. Es por eso que la
funcién de “ puente’ detentada por € artista comprometido es dgjada
un poco de lado.

Por ultimo, asi como € perfil del cantante del Nuevo folklore es
un resultado de la sociedad de los noventa, € publico que consume
a este producto cultural también lo es.

El publico ded Nuevo folklore es esencialmente excitado vy
cinético. Esto se debe a que por un lado proviene de una culturade
la imagen y & movimiento (a partir de que las sociedades
contemporaneas adquieren ritmos y caracteristicas de latelevision),
lo que hace que estén constantemente estimulados. Y que por otro,
como las ingtituciones se flexibilizan y se vuelven moviles, €
individuo le da mas importancia a su cuerpo y quiere que este se
Involucre plenamente en todo |o que hace.

El publico dd Nuevo folklore es muy joven, pertenece
(mayoritariamente) a sectores medios urbanos. Los jovenes en los
noventa (y hoy también) se encuentran perdidos, los lazos
colectivos que tradicionalmente definieron a sus padres, a ellos no
los contienen. Se desarrollan en un contexto de gran incertidumbre.
Laclase, las profesiones, la educacion, las ideologias, las religiones
han perdido su fuerza; ya no los definen ni incluyen en grupos
Como antes.

Este publico joven se encuentra perdido porque en la Argentina
de los noventa se inicia un proceso de personalizacion de lo socidl.
Los individuos se construyen como sujetos no ya en torno a
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tradiciones sino alrededor de objetos de deseo: musica, cultura,
deportes, etc. De una légica de la identidad se pasa a una logica de
la identificacion. Los jovenes vagabundean de un objeto a otro; se
multiplican y pierden estabilidad las formas de Ser y relacionarse
con € Otro.

Cuando las estructuras tradicionales entran en crisis, los jovenes
comienzan a relacionarse a través de las Modas. Las épocas de
Moda se caracterizan porque € individuo busca copiar a sus
contemporaneos y adquiere valor en funcién de s se encuentra
inserto dentro de una masa. El publico del Nuevo folklore es
masificado, quiere corear los mismos edtribillos, saltar, bailar,
escuchar més de lo mismo. El estar dentro de la masa le da
seguridad, le permite desdibujarse como individuo, escaparse de la
reaidad. La masa impone cédigos comunes, € individuo por un
corto lapso sabe como relacionarse con € Otro, construye un
sentimiento de pertenencia en relacion a toda esa gente que siente,
que le sucede lo mismo que a dl.

La masa se forma a través de contagios psiquicos, por eso
necesita de contenidos simples y de ritmos faciles y bailables. La
masa apela no a la razén sino a la plenitud de los sentidos. El
publico del Nuevo folklore no sabe gozar de la complgjidad, quiere
gue mas que su razon, participen cada parte de su cuerpo y cada uno
de sus sentidos.

En las épocas regidas por Moda, € individuo “existe” en funcion
de s se encuentra inserto en las masas. H consumidor del Nuevo
folklore es un individuo masificado, que construye una definicion
de si mismo no sobre parametros racionales/concientes, sino por la
excitacion que deriva de consumir junto a otros un mismo producto.
Surge un sentimiento de “estar juntos’ a partir de corear, de
palmear canciones que son por todos conocidas.

En la Argentina de los noventa, en torno a consumo del Nuevo
folklore, se funda una “comunidad estética’ o neotribu, es decir
gue los individuos que consumen este producto sienten que “estén
juntos’ a partir de un sentimiento comun construido alrededor de
simbolos y marcos de referencia conjuntamente compartidos (la
bandera argentina, repertorios clasicos, estereotipos que apelan a la
argentinidad). Los individuos se definen a si mismos, construyen su
identidad (una faceta de ela) en funcién de su participacion en €
grupo. A la pregunta ¢guiénes somos? o en Ultimo caso ¢quién soy?
se le ofrece una respuesta transitoria, temporaria, pero no por eso
menos valedera

Para finadizar consdero que esta investigacion es solo una
puerta que conduce a infinitos, intrincados y por qué no
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contradictorios caminos. Considero que seria interesante indagar S
esta Moda del Nuevo folklore es s6lo un fendmeno coyuntural
propio de los noventa, 0 S es una manifestacion que surge (bajo
otras nhomenclaturas) cada vez que existe una crisis, ¢cumple
ciclos? También creo que podriadirigirse €l andisis hacia el actual
fendmeno del tango, observar s esta manifestacion popular cumple
la misma funcién de contencidn ante la crisis actual que € Nuevo
folklore en los noventa. Otra linea de estudio seria reflexionar en
torno a por qué los medios de comunicacion colocan a los nifios
como portadores y recreadores de la tradicion y ya no a los
adol escentes/jdvenes ¢Qué imaginarios se encuentran ali en juego?

Estos interrogantes, y otros que surgiran con el paso del tiempo,
me conducirdn por las aventuras y desventuras que implica €
arriesgarse a conocer 0 a presentar una vision aternativa de un
fragmento en particular de larealidad socidl.
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